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uvoD

Publikace je rozdélena na mikroekonomickou a makro-
ekonomickou ¢ast, obé &asti i jednotlivé kapitoly na sebe Uzce
navazuji, proto je vhodné studovat témata v poradi, které je
zde uvedeno.

Jak pracovat s ukoly a priklady?

Prostudujte si kapitolu, vypracujte si nize uvedené ukoly pred
cvicenim (seminarem), pokud jej mate ve vyuce predmeétu.
Pokud cviCeni (seminar) ve vyuce zafazené nemate, postupujte
samostatné podle vlastniho ¢asového planu.

Jak pouzivat klicové pojmy, mentalni mapy a zkratky?

Jde o vybrané klicové pojmy, mentalni mapy a zkratky, jejichz
znalost neznamena znalost celé latky vysvétlované v dané
kapitole. Pracujte s nimi jako s hlavnimi orientacnimi body.

Co kniha obsahuje?

V prvni kapitole jsou predstaveny vybrané zakladni pojmy a
metody pouzivané v ekonomii, které se pak prolinaji celou
publikaci.

Nasleduji kapitoly 2. - 5. zaméfené na mikroekonomickou
analyzu chovani jednotlivych subjekt’ (primarné doméacnosti a
firem) na trzich statk( a sluZzeb a na trhu prace. Cilem téchto



kapitol je ukazat, jak domacnosti a firmy optimalizuji svoji
situaci na téchto trzich, konkrétné, jak se domacnosti rozhoduiji
o ndkupu statkd a sluZzeb (2. kapitola), jak se firmy rozhoduiji
o objemu vyroby a cené (3. kapitola), jak se domacnosti
rozhoduji mezi praci a volnym ¢asem a jak se firmy rozhoduji
o najmu prace scilem maximalizovat zisk (4. kapitola).
Rozhodovani domacnosti a firem na trhu kapitalu je v makro-
ekonomické casti u kapitol Spotfeba a Investice. A konecné 5.
kapitola mikroekonomické casti pojednava o obecném hledani
rovnovahy idealniho trhu a o problémech fungovani skutec-
ného trzniho mechanismu.

Kapitoly 6. - 12. obsahuji vyklad zakladnich jev( a souvislosti
fungovani celé ekonomiky, tj. na makroekonomické urovni.
V kapitolach 6. - 9. se postupuje podle logiky HDP a agregatnich
vydajd a vysvétluje se, na ¢em tyto vydaje predevsim zavisi.
V kapitole 10. je stru¢né nastinéna rovnovaha trhu penéz
v podminkach cilovaniinflace a zplsoby méreni cenové hladiny
a inflace. Kapitola 11. pfedstavuje model AD - AS a princip
makroekonomické rovnovahy. V posledni, 12. kapitole, jsou
analyzovany makroekonomické nerovnovahy z pohledu krat-
kého, stfednédobého a dlouhodobého horizontu. Je vysvétlena
podstata ekonomického cyklu, nezameéstnanosti a nastinény
moznosti feSeni makroekonomickych nerovnovah pomoci
fiskalni a monetarni politiky. Posledni podkapitola je vénovana



vybranym hlavnim determinantdm dlouhodobého ekonomic-
kého rastu.

Pro Uspésnou praci s touto publikaci plati nasleduijici pravidla.
Za prvé, vysvétleni shrnutd vtabulkach predstavuji pouze
zkratkovité shrnuti nékterych vybranych souvislosti. Rozhodné
tedy nepokryvaji celou latku, kterou je k danému tématu treba
znat pro uspésné zvladnuti zavérecného hodnoceni. Méjte na
védomi, Zze ke znalosti daného tématu vzdy patfi znalost toho,
co presné jednotlivé veliciny vtabulce znamenaji, jak se
pripadné vypocitaji, jaké faktory je ovlivhuji a jak, a také je tfeba
umét vysvétlit, pro¢ dochdzi k danym jevim a projevim
vyjmenovanym v tabulce tak, jak je uvedeno v textu publikace.

Za druhé, z ddvodu jednoduchosti vykladu jsou nékteré souvis-
losti uvedeny jako fakt bez dalSiho odvozeni, nebo s uvedenim
omezené verze odvozeni. Pro pfipadné zajemce o kompletni
vyklad odvozeni odkazujeme na Posta, Sumpikovd (2022).
Ekonomie (stfedné pokrocily kurz), 2. vydani a Posta,
Sumpikova (2021). Priivodce studiem ekonomie. Obé& e-book
vydalo eknihyjednou.cz. Apro pfipadné zajemce o hlubsi
makroekonomickou analyzu Ize, jako vychozi publikaci,
doporucit Posta (2018). VSechny tyto publikace jsou uvedeny
v seznamu literatury na konci tohoto textu. Pokud byly pouZity
elektronické zdroje dat, jsou odkazy uvedeny primo v textu
z dGvodu snadnéjsiho pristupu pro ¢tenére, ackoliv norma CSN



01 6910 upravuje citace jinak, ¢ehoZ jsou si autofi védomi.
V tomto pripadé ovSem voli ve prospéch vysSiho komfortu
¢tendrl pri pripadném dohledavani dat na internetu.

Za treti, cely text publikace je vzajemné propojeny. Pokud
u nékterého vykladu prijdete na to, Ze nedokazete vysvétlit
souvislost, na niz se v textu odkazuje stylem: ,viz vySe uvedeny
vyklad”, ,bylo vysvétleno v pfedchozich kapitolach” apod., je to
vzdy signadl o tom, Ze je potfeba se k danému tématu vratit a
dostudovat jej, abyste dobre porozuméli textu, ktery se na tuto
latku odkazuje.

Za Ctvrté, ekonomie je vnitrné silné provazany systém sleduijici
urcitou logiku po celou dobu vykladu. Pfiprava na zavérecné
hodnoceni formou nauceni se latky nazpamét je jednak
zbytecné narona na mentalni kapacitu a jednak malo efektivni
pro budouci pouZiti vrealném Zivoté. Je vhodnéjsi postupné
pochopit podstatu a principy jevl, coZ umozni |épe si
propojovat nové poznatky a aplikovat jiz poznané na dalSi
témata. Je dobré védét, Ze s ohledem na vySe uvedené povede
prabézné studium k lepSim vysledkdm u zavérecného hodno-
ceni.



1 Metody, vybrané pojmy

Ekonomii uZz davno pouzivate

Je pondéli rano. Mate dvé hodiny do prednasky, omezeny
rozpocet a nékolik moznosti: dat si snidani, koupit si kavu, jet
MHD, vzit sdilené kolo, nebo si ¢ast penéz nechat na vecer.
Zaroven se rozhodujete, jestli volnou hodinu vénujete studiu,
spanku, sportu nebo prateliim.

MoZna to nevypada jako ekonomie. Ve skutecnosti jste
pravé narazili na jeji zaklad: omezené zdroje, volbu, naklady
obétované pfilezitosti a hledani nejlepsi dosazitelné varianty.

Po této kapitole byste méli umét:

Vysvétlit rozdil mezi ekonomii a ekonomikou; rozliSit mikro-
a makroekonomicky pohled; poznat pozitivni a normativni
vyrok; vysvetlit abstrakci, model a ceteris paribus; vyjmeno-
vat ekonomické subjekty a vyrobni faktory; pracovat s pojmy
vzacnost, alternativni naklady, mezni rozhodovani a optima-
lizace.
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Ekonomie neni totéz co ekonomika

Ekonomika je realita kolem nas: firmy, domacnosti, ceny,
mzdy, dané, vyroba, spotfeba, nezameéstnanost, banky nebo
zahrani¢ni obchod.

Ekonomie je spoleCenska véda, ktera tuto realitu zkouma.
Zajima ji zejména rozhodovani ekonomickych subjektd
0 pouZziti dostupnych zdroj a vztahy, které z téchto rozhodnuti
vznikaji.

Zapamatujte si: Ekonomika je ,svét, ktery pozorujeme”.
Ekonomie je ,zpUlsob, jak se mu snazime porozumét”.

Ekonomie neni jeden dokonale jednotny soubor ndazord.
Existuji rizné Skoly a pristupy. Tato kapitola se drzi zakladnich
pojmU a metod hlavniho proudu ekonomie.

11



Mikroekonomie a makroekonomie: dva
pohledy na jednu ekonomiku

Mikroekonomie Makroekonomie

Zaméruje se na jednotlivé  Zaméruje se na ekonomiku
subjekty a konkrétni trhy. jako celek.

Priklad: Jak zvySeni ceny Priklad: ProcC v celé zemi
kavy zméni nakup jednoho  roste inflace nebo
studenta? nezamestnanost?

Tabulka 1.1 Mikroekonomie a makroekonomie (viastni zpracovani)

Rychly test: ,Proc zdraZilo espresso v kavarné pred fakultou?”
je typicky mikroekonomicka otazka. ,ProcC rostou ceny v celé

zemi?" je makroekonomicka otazka.

Co je a co by mélo byt: pozitivni a normativni

vyroky

V ekonomickych debatach se snadno smichaji dvé odlisné

otazky: Co se déje? A co by se podle nas dit mélo?

12



Pozitivni vyrok

Popisuje realitu nebo vztah mezi jevy a Ize ho alespon
v principu porovnavat s daty. Priklad: ,Prdmérné najemné
ve méste letos vzrostlo.”

Normativni vyrok

Obsahuje hodnotovy soud. Priklad: ,Mésto by mélo
regulovat ceny ndjemného.” Data mohou informovat
diskusi, ale samotna nerozhodnou, jaky hodnotovy cil ma
spolecnost zvolit.

Minidkol: Je vyrok ,Vysokoskolska doprava by meéla byt
zdarma“ pozitivni, nebo normativni? A jak by se zménil typ
vyroku, kdyby znél ,Po zavedeni bezplatné dopravy vzrostl
pocet cest studentli o 12 %"?

13



Abstrakce a ekonomické modely: mapa, ne
fotografie reality

Ekonomicka realita je slozita: lidé maiji rGzné cile, informace,
prijmy a preference a stejné situace mohou vyhodnotit odliSné.
Ekonomové proto pouzivaji abstrakci a modelovani, aby
oddélili podstatné vztahy od detaill, které pro danou otazku
nejsou klicové.

Dobry model je podobny mapé metra: neni pfesnou fotografii
mésta, ale pravé diky zjednoduSeni pomaha orientovat se
v tom, co potfebujeme sledovat.

‘ Realita ’—b

Abstrakce ]—o[ Predpoklady

—b‘ Model ’—b‘ Zaver ]

Model je zdmémné jednodudsi neZ realita. Jeho zévéry plati v rdmci zvolenych pfedpokladi.

Schéma 1.1 Zjednoduseny postup ekonomického modelovani (viastni zpracovéani)

Zapamatujte si: Zavér modelu ma smysl pouze spolecné
s jeho predpoklady. KdyZ se predpoklady vyznamné zméni,
nemusi byt zavér prenositelny do nové situace.

14



V moderni ekonomii se modely kombinuji s daty a rdznymi
empirickymi metodami. Pro prvni kurz je ale nejddlezit;si
naucit se rozpoznat, co model zjednodusuje, co drzi konstantni
a jakou otazku se snazi zodpovedét.

Ceteris paribus: zménme jednu véc a ostatni
na chvili drzme stejné

PFedstavte si, ze chcete zjistit, zda cena kavy ovlivhuje pocet
kav, které studenti kupuji. Jenze spotfebu zaroven ovliviiuje
cena Caje, pfijem, pocasi, Unava, zkouskové obdobi nebo
preference.

Ceteris paribus (c. p.) znamena ,za jinak nezménénych
podminek”. V. modelu napfiklad zménime pouze cenu kavy a
ostatni relevantni faktory ponechame stejné, abychom
izolovali vliv ceny.

Pozor na casté nedorozuméni

Ceteris paribus nefika, Ze vrealném svété se ostatni véci
opravdu nemeéni. Jde o analyticky krok, ktery pomaha
pochopit jeden vztah po druhém.

15



Kdo v ekonomice rozhoduje? Ekonomické
subjekty

Domacnosti: spotfebovavaji statky a sluzby, nabizeji praci,
ziskavaji prijmy a rozhoduiji o jejich pouziti.

Firmy: vyrabéji statky a sluzby, zaméstnavaji pracovniky a
rozhoduji o vyrobé, cenach, ndkladech a investicich.

Vlada / verejny sektor: vybird dané, poskytuje verejné sluzby,
nakupuje statky a sluzby a vytvari pravidla.

Zahranici: zahrnuje subjekty mimo domaci ekonomiku, s nimiz
probiha obchod a financni transakce.

Stejny subjekt mdze na rdznych trzich vystupovat v jiné roli.
Domacnost napfriklad kupuje obéd na trhu statk( a sluzeb, ale
na trhu prace nabizi svij ¢as a schopnosti.

Priklad propojeni

Student pracuje na castecny Uvazek ve firmé, z vyplaty si
koupi notebook a ¢ast penéz ulozi na Ucet. Béhem jediného
tydne tak vstoupi do nékolika trh0 a vystupuje v rdznych
rolich.

16



Z ¢eho vyrabime? Vyrobni faktory

Faktor Co si pod nim predstavit

Prace lidska Cinnost a schopnosti vyuzivané
pfi vyrobé.

Plda pozemky, prostory a pfirodni zdroje

pouZzivané pfivyrobé nebo bydleni.

Kapital prostredky vyuzivané k vyrobé dalSich
statkd a sluzeb.

Technologie znalosti a postupy, které urcuji, jak Ize
zdroje kombinovat a vyuZivat.

Tabulka 1.2 Vyrobni faktory (vlastni zpracovani)

V jednodusSich modelech Ize ¢lenéni zUzit a nékteré polozky
spojit, konkrétné napriklad padu a kapital sjednotit pod kapital.
To je dalSi priklad abstrakce: model pouZiva takovou miru
detailu, jakou dana otazka potrebuje.

17



Vzacnost: proc viibec musime volit

Kdybyste méli neomezené penize, ¢as, energii i vSechny statky,
velka cast ekonomickych rozhodnuti by zmizela. V praxi jsou
vSak zdroje omezené vzhledem k moznostem jejich pouziti.

Vzacnost znamend pravé tuto omezenost zdrojl vzhledem
k tomu, k ¢emu bychom je mohli vyuzit. Vzacnost proto vytvari
nutnost volby.

Zapamatujte si: Vzacnost — volba — vzdavame se jiné
moznosti. Tim vznikaji alternativni naklady.

Alternativni naklady: skute€na cena neni
vZzdy na uctence

Mate dvé hodiny a volite mezi pripravou na zkousku a
koncertem. Vstupenka stoji 300 K¢ Ekonomické naklady

koncertu vSak nejsou jen penize: soucasti rozhodnuti je
i hodnota nejlepsi moznosti, které se vzdavate.

Alternativni naklad (naklad obétované prileZitosti) je
hodnota nejlepSi nevyuZité alternativy.
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Priklad

Pokud je vasi nejlepsi nevyuZitou alternativou dvouhodi-
nove studium, pak je pravé pfinos z tohoto studia alterna-
tivnim nakladem navstévy koncertu. Neni nutné, aby mél
alternativni naklad penézni podobu.

Klesajici dodate€ny pfFinos: proc paty kousek
pizzy neni jako prvni

Predstavte si, Ze mate velky hlad. Prvni kousek pizzy je skvély,
druhy stdle velmi dobry, tfeti pfijemny a u patého uz mizete
mit pocit, Ze dalSi porce za moc nestoji. Celkové uspokojeni
jesté maze rlst, ale dodatecny prinos kazdé dalSi porce klesa.

Jde o projev obecného ekonomického zakona klesajiciho
mezniho prinosu dalSich jednotek. Stimto zakonem se
budeme setkavat ivjeho konkrétnich podobach, napriklad
jako zakon klesajiciho mezniho uzitku nebo zakon klesajicich
vynosU. Ekonomicky zdkon neni kodifikovanym zakonem
v pravém slova smyslu, ve Sbirce zdkonU jej nenajdete, jde
o natolik frekventovany jev vekonomické realité, Ze mu
ekonomové dali pfizvisko ekonomicky zakon.
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DuleZité uprFesnéni

V tomto uvodnim kurzu pracujte s myslenkou ,dodatec¢ného
prinosu”. Konkrétni ekonomické zakonitosti maji vlastni
predpoklady a presné pouziti, které se rozviji v dalSich
kapitolach.

Mezni neboli pFiristkové rozhodovani:
vyplati se jeSté jedna jednotka?

Ekonomické rozhodovani casto neprobihd jako otazka
.ano/ne” pro celou cinnost, ale jako porovnani pfinosu a

nakladu dalSiho kroku. Misto ,Je studium dobré?” se ptame
.Vyplati se mi studovat jesté jednu dalSi hodinu?”

Prirdstkové rozhodovani si muzeme ilustrovat na tomto
jednoduchém pfrikladu.
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Dalsi kopecek Odhadovany
dodatecny pFinos

1. 100 K¢
2. 75 K¢
3. 55 K¢
4. 30 K¢

Tabulka 1.3 llustracni priklad klesajiciho dodatecného prinosu a konstantniho

dodatecného nakladu (viastni zpracovani)

Vtomto jednoduchém pfikladu davaji prvni tfi kopecky
jejich  odhadovany

z pohledu studenta smysl, protoze

dodatecny pFinos prevySuje cenu. U Ctvrtého je tomu naopak.

V realném svété navic ¢asto rozhodujeme podle ocekavaného
prinosu, protoze vysledek pfedem nezname jisté. To je jeden
z dlvodU, proc se ekonomické modely snazi jasné oddélovat

podminky jistoty, rizika a nejistoty.
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Optimalizace: nejlepSi dosazitelna mozZnost
pfi omezenich

Optimalizace znamenda hledani nejlepsi dosazitelné varianty
vzhledem k cili a omezenim. Neznamena to ,mit co nejvice
vSeho", ale rozhodnout se co nejlépe v danych podminkach.

Subjekt MozZny cil Typicka omezeni

Spotrebitel maximalizovat prijem a ceny
uzitek ze spotreby

Firma napr. technologie, ceny
minimalizovat vstupd,
naklady dané poZadovany
produkce objem produkce
Student najit nejlepsi cas, energie,
kombinaci studia, penize, terminy

prace a odpocinku

Tabulka 1.4 Priklady cili a omezeni (viastni zpracovani)
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Zapamatujte si: Ekonomicka otdzka casto zni: Jaky je mUj
cil, jakd mam omezeni a co se zméni, kdyZz udélam jesté
jeden krok?

Ekonomie v jedné studentské situaci

Zvazujete, zda dnes vecer vezmete dalSi sménu na brigadé.
Ekonomické mysleni mUZe vypadat takto:

1. Vzacnost: Mate omezeny cas a energii.
2. Volba: Brigada, studium, sport, pratelé nebo odpocinek.

3. Alternativni naklad: Jaka je nejlepSi moznost, které se
vzdate?

4. Mezni uvaZovani: Vyplati se vam pravé tato dalsi sména?

5. Nejistota: Nevite presné, jak moc budete zitra potfebovat
¢as na studium.

6. Omezeni: Penize, rozvrh, Unava, terminy.

7. Optimalizace: Vyberete variantu, ktera je vzhledem
k vasemu cili a omezenim nejlepsi dosazitelna.
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Shrnuti kapitoly

Ekonomie je spoleCenska véda zkoumajici rozhodovani
o0 vyuZiti zdrojd; ekonomika je samotna ekonomicka realita.

Mikroekonomie se zaméruje na jednotlivé subjekty a trhy,
makroekonomie na ekonomiku jako celek.

Pozitivni vyroky popisuji, co je; normativni vyroky vyjadruiji,
co by podle autora mélo byt.

Ekonomové pouzivaji abstrakci a modely. Jejich zavéry je
nutné Cist spolecné s predpoklady.

Ceteris paribus znamena ,za jinak nezmménénych podminek”
a slouZi k izolaci vlivu jednoho faktoru.

Zakladnimi ekonomickymi subjekty jsou domacnosti, firmy,
vldda a zahranici; vyrobni faktory zahrnuji praci, padu,
kapital a technologie.

Vzacnost vede kvolbé. Alternativni naklad je hodnota
nejlepsi nevyuzité moznosti.

PFi meznim rozhodovani porovnavame dodatecny prinos a
dodatecny naklad dalsi jednotky.

Optimalizace hleda nejlepsi dosazitelnou variantu pfi
daném cili a omezenich.
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Klicové pojmy
Ekonomie: spoleCenska véda zkoumajici rozhodovani
ekonomickych subjektt a vyuzivani zdroju.

Ekonomika: realny systém ekonomickych aktivit.

Mikroekonomie: analyza jednotlivych subjektl a konkrétnich
trhd.

Makroekonomie: analyza ekonomiky jako celku.
Pozitivni vyrok: vyrok popisujici realitu nebo vztah mezi jevy.

Normativni vyrok: hodnotici vyrok o tom, jak by realita méla
vypadat.

Abstrakce: zamérné zjednoduSeni reality pro analyzu
podstatnych vztahu.

Ekonomicky model: zjednoduSené zachyceni casti reality
zalozené na urcitych predpokladech.

Ceteris paribus: za jinak nezménénych podminek.

Ekonomicky subjekt: ucastnik ekonomického rozhodovani;
v zakladnim ¢lenéni domacnost, firma, vlidda nebo zahranici.

Vyrobni faktor: zdroj vyuZivany pfi produkci; prace, puda,
kapital a technologie.
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Vzacnost: omezenost zdroji vzhledem k moZnostem jejich

vyuziti.

Alternativni naklady: hodnota nejlepsi nevyuzité alternativy.

Mezni / priristkova veli€ina: zména spojend s jednou
dodatecnou jednotkou.

Optimalizace: hledani nejlepsi dosaZitelné varianty pfi danych

omezenich.

Seznam zkratek

Zkratka

c. p.

tj.

napr.

aj.

atp.

Vyznam

ceteris paribus - za jinak nezménénych
podminek

to jest
napfiklad
ajiné

a tak podobné
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Mentalni mapa kapitoly

Analyza
mikro a makro « pozitivni
Metody a normativni Volba
abstrakce « model ¢ x vzacnost e alternativni
ceteris paribus néklady » mezni rozhodovani

EKONOMICKE
MYSLENI

Subjekty Optimalizace
domacnosti « firmy « Zdroje cil « omezeni «
vlada e zahranici i N L nejlepsi dosazitelna volba
prace « puida « kapital «
technologie

1.1 Otazky, priklady a ukoly

Zacnéte rychlou kontrolou, potom prejdéte k aplikacim.
U Uloh neni ddlezité pouze dojit k odpovédi, ale umét vysvétlit
proc.
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A. Rychla kontrola porozuméni

1. Vysvétlete vlastnimi slovy rozdil mezi ekonomii a ekono-
mikou. Uvedte jeden pfiklad z univerzitniho Zivota.

2. Rozhodnéte, zda jsou nasledujici otazky spiSe mikro-
ekonomické, nebo makroekonomické: (a) Pro¢ menza zvysila
cenu obéda? (b) ProC v celé zemi rostou spotrebitelské ceny? (c)
Kolik zaméstnancd ma pfijmout firma? (d) Pro¢ béhem recese
roste nezameéstnanost?

3. Vytvorte jeden pozitivni a jeden normativni vyrok k tématu
Skolného nebo studentského bydleni.

4. Co je abstrakce a proc je pro ekonomické modelovani uzitec-
na? Zaroven uvedte jednu nevyhodu pfilis silného zjednodu-
Seni.

5. Vysvétlete ceteris paribus na pfikladu poptavky po kavé.

6. Jak se liSi ekonomicka zakonitost od zakona ve Sbirce zako-
na?

7. Vyjmenujte Ctyfi ekonomické subjekty a ke kazdému uvedte
jednu typickou ekonomickou c¢innost.

8. Vyjmenujte vyrobni faktory a ke kazdému doplnte konkrétni
priklad.
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B. Aplikace: ekonomie ve vasem dni

1. Vzacnost ve 24 hodinach: SepiSte Ctyri cinnosti, kterym
byste dnes chtéli vénovat cas. Mate jen dvé volné hodiny. Jak
se zde projevuje vzacnost?

2. Alternativni naklad: Zvolte jednu ztéchto moZnosti:
dvouhodinova brigada, studium, sport nebo setkani s prateli.
Co je alternativnim nakladem vasi volby? Pozor: hledejte
nejlepSi nevyuZitou alternativu, ne soucet vSech ostatnich
mMoZnosti.

3. Ceteris paribus v praxi: Chcete zjistit, jak cena student-
ského obéda ovliviiuje pocet prodanych obédd. Uvedte ale-
spon cCtyri dalsi faktory, které by bylo vhodné v jednoduchém
modelu drzet konstantni.

4. Klesajici dodatecny prinos: Uvedte vlastni priklad cinnosti
nebo spotfeby, uniz je pro vas kazda dalsi jednotka méné
prinosna nez predchozi. Vysvétlete, proc.

5. Mezni rozhodnuti: Mate uz za sebou tfi hodiny studia. DalSi
hodina vdm podle odhadu zvysi pfipravenost na test o 8 bodu
ze 100, ale znamena ztratu hodiny spanku. Jaké informace
byste jeSté potrfebovali, abyste se mohli rozhodnout, zda
studovat dal?
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C. Mini pfipadova studie: jeden vecer,
nékolik ekonomickych principt

Situace: Eliska ma v patek vecer 600 K¢ a Ctyfi volné hodiny.
MUZe jit na koncert (vstup 450 K¢ doprava 60 K¢), vzit
tfihodinovou sménu na brigddé (vydélek 480 K¢), zUstat
doma a pripravovat se na pondélni test nebo jit zdarma bé-
hat s kamaradkou. V sobotu rano ma naplanovany seminar.

9. Které zdroje jsou v této situaci vzacné?

10. Jaké mohou byt alternativni naklady navstévy koncertu?
Pro¢ nelze odpovédét bez znalosti Elis¢inych preferenci?

11. Jak byste formulovali mezni otazku, pokud EliSka uz dvé
hodiny studovala a zvazuje treti?

12. Uvedte jeden priklad cile a alespor dvé omezeni, ktera by
vstoupila do jeji optimalizace.

13. Vytvorte z této situace jeden pozitivni a jeden normativni
vyrok.
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D. Prace s modelem

Navrhnéte jednoduchy model, ktery zkoumd, zda délka
dojizdéni ovliviiuje pravdépodobnost, Ze student navstivi
nepovinnou prednasku. Vyplnte:

Zkoumana otazka

Vysvétlovana veli€ina

Hlavni faktor, ktery

ménime

Co drZime ceteris paribus
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DuleZity predpoklad

Kdy by zavér modelu
nemusel platit

E. Kratky numericky pfiklad: mezni
rozhodovani

Kavarna nabizi malé dezerty za 45 K¢. Student odhaduje svUj
dodatecny pfinos z 1.-5. dezertu na 90, 70, 50, 35 a 15 K¢.

14. Kolik dezert by v jednoduchém meznim modelu koupil,
pokud porovnava pouze dodatecny prinos s cenou?

15. Co se zméni, pokud cena vzroste na 55 K¢?

16. Proc je tento vypocet pouze model a ne presna predpovéd
skutecného nakupu? Uvedte alespon dvé priciny.
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F. Vyzva: vysvétlete ekonomii nékomu mimo
obor

Napiste maximalné 120 slov pro spoluzdka zjiného oboru.
Musite vtextu spravné pouzit pojmy: vzacnost, alternativni

naklad, ceteris paribus a optimalizace. PouZijte jediny priklad
z béZného studentského Zivota.
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2 Rozhodovani domacnosti na
trzich statku a sluzeb

2.1 Jak se spotrebitel rozhoduje o nakupech

Koho budeme zkoumat

PFedstavte si jednoho spotrfebitele, ktery se rozhoduje, co si
koupi. M4 své preference, urcity dlichod a ceny, které nemUze
meénit. Pravé tento zjednoduseny spotrebitel je hlavni postavou
této kapitoly.

Domacnost budeme chapat jako samostatné hospodarici
jednotku, ktera ze svych pfijm0 hradi své vydaje. Pro zjedno-
duSeni budeme pracovat s jednoclennou domacnosti, tedy s
jednim clovékem. V textu se proto budou pojmy domacnost a
spotrebitel pouZivat pro tutéz rozhoduijici jednotku.

Spotrebitel nakupuje statky isluzby pro konecnou spotfebu.
Pro strucnost budeme mluvit sprevazné o statcich, ale
odvozené principy plati také na sluzby, které domacnost
spotrebovava.

Analyza stoji na nékolika predpokladech. Spotrebitel se
rozhoduje v situaci jistoty, takze presné zna uzitek ze spotreby
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dané jednotky. Pracujeme tedy se skutecnym, nikoli oCekava-
nym uzitkem. Spotrebitel zarover nemuze ménit ceny statka.
Vrealit¢é mudze byt smlouvani ocené mozné, ale vtomto
modelu od né&j abstrahujeme.

DalSi zjednodus$eni se tykd ¢asu a dlchodu. Sledujeme pouze
jedno obdobi. Spotrebitel v ném cely svlj soucasny dlchod
utrati na soucasnou spotrebu, takze v této kapitole nespofi ani
se nezadluzuje. Rozhodovanim mezi soucasnosti a budouc-
nosti se budeme vénovat pozdéji, konkrétné v mezicasové
volbé v makroekonomickeé casti.

Predpoklady modelu

Jedna osoba, jedno obdobi, jisty uzitek, dané ceny a cely
soucasny dlichod pouZity na soucasnou spotrebu. Pfi
dalSim vykladu je dudlezité tyto predpoklady neztratit ze
zfetele.

Cilem spotrebitele je dosahnout co nejvysSiho uzitku ze
spotreby. Jeho volba vSak neni neomezend. Omezuje ji dichod
a ceny porizovanych statkd a sluZeb. V této kapitole znamena
ddchod prijem domdcnosti plynouci z vlastnictvi vyrobnich
faktord. Mezi zdroje prijm0 domacnosti patfi napriklad mzdy a
platy, vydélky z podnikani, uroky, dividendy nebo renty.
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Co byste po kapitole méli umét

Vysvétlit uzitek a mezni uzitek, odvodit logiku
spotrebitelského optima, rozlisit substitu¢ni a dichodovy
efekt, pracovat s cenovou, kfiZovou a diichodovou
elasticitou a vysvétlit vztah individudlni a trzni poptavky.

UzZitek, preference a mezni uzitek

UzZitek je definovan jako subjektivni mira uspokojeni potreby.
Potfeby mohou byt fyziologické, emocni a mentalni. Slovo
subjektivni je zde zasadni: stejny statek nemusi prinaset stejny
uzitek rdznym lidem a nemusi pfindSet stejny uzitek ani
stejnému clovéku v rliznych situacich.

Ukazeme si to na prikladu jidla. Svickova nebo fizek mohou
rdznym spotrebitellim prindSet odliSnou miru uspokojeni
podle toho, zda dané jidlo maji radi, zda jsou hladovi, kdy
budou jist pristé a v jakém vztahu je dany statek k ostatnim
statkdm. Proto neni smyslem porovnavat konkrétni ciselné
hodnoty uzitku mezi rdznymi lidmi. DuUleZitéjsi je poradi
alternativ, tedy zda spotrebitel hodnoti v dané situaci jednu
moznost vySe, stejné nebo nize nez jinou.
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Jak Cist pojem uZitek

Nejde o objektivni vlastnost vyrobku. UZitek je subjektivni
pocit spotrebitele z uspokojeni jeho potreb.

Celkovy uzitek U je uZitek ze vSech spotfebovanych jednotek
daného statku. Mezni uzZitek MU je uZzitek z dodatecné pridané
jednotky. Uzitek zavisi na preferencich, tedy na tom, zda
spotrebitel statek preferuje a jak silna jeho preference je.

Budeme pracovat s nejcastéjSi podobou mezniho uZitku, t;.
kladné hodnoty a srostoucim spotfebovanym mnoZstvim
statku bude mezni uzitek klesajici. Kladny znamena, Ze dalsi
jednotka az do bodu saturace (nasyceni) celkovy uzitek zvysuje.
Klesajici znamend, Ze kazda dalSi jednotka pfinasi mensi
prirGstek uZitku nez predchozi, tomu se Fika zakon klesajiciho
mezniho uzitku. Tento zakon je projevem obecnéjSiho zakona
klesajicich vynos(, ktery jsme si vysvétlili v prvni kapitole. Za
bodem saturace je mezni uzitek zaporny a celkovy uzitek klesa,
to jsou situace, kdy nam spotfeba dalSich jednotek statku uz
prindsi Ujmu, nikoliv uzitek (napfiklad pFi prejedeni se
oblibenym jidlem). Takova spotfeba je ovSem z hlediska
spravného pouZziti vzacnych zdroj neefektivni a nebudeme se
ji dale zabyvat.
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Vyjimecné se muze stat, Ze u prvnich jednotek mdze mezni
uZitek nejprve rlst a teprve poté klesat. Pro dalsi vyklad se ale
pracuje s obecnym predpokladem klesajiciho mezniho uzitku.

Substituty a komplementy

UZitek zavisi také na vztahu mezi statky. Substituty jsou statky,
které lze pro konkrétniho spotrebitele v urcitém poméru
navzdjem nahrazovat, mulzZe jit tfeba ocaj a kavu.
Komplementy se spotfebovavaji spolecné, aby vznikl
pozadovany uzitek. Prikladem je automobil s benzinovym
motorem a benzin.

Kontrolni otazka

Pro¢ mulze tentyz statek prinaset dvéma lidem rozdilny
uzitek? Odpoved hledejte v subjektivnosti potreb a
preferenci, nikoli v samotné fyzické vlastnosti statku.

Optimalizace u spotrebitele

Spotrebitel mlze néco silné preferovat a presto si to nekoupit.
Cena a dlchod vymezuji prostor toho, co je skutecné
dosazitelné.

Nejprve si vysvétlime rozhodovani o jednom statku a potom
rozSifime stejnou logiku na dva statky. Predpokladame
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pozitivni preference, tedy Ze spotfebitel ma statky rad a vice
jednotek preferuje prfed mensSim mnozZstvim. Spotrebitel
maximalizuje uZitek, ale je omezen cenami a dlichodem.

Jeden statek: kdy koupit dalSi jednotku

DalSim predpokladem je, Ze spotrebitel dokaze svij mezni
uzitek vyjadrit v penéznich jednotkach, aby jej mohl porovnat s
cenou. Pokud je mezni uzitek dodatecné jednotky vyssi nez jeji
cena, dodatecny prinos prevysuje naklad a spotfebitel ma
motivaci jednotku koupit. Pokud je mezni uzitek nizsi nez cena,
tuto jednotku uz nekoupi.

MU =P

Rozhodovani proto sméruje k rovnosti mezniho uzitku posled-
ni nakoupené jednotky a jeji ceny. U jednotek nakoupenych
drive bude MU vysSi neZ P. Rozdil mezi ochotou platit, kterou
zde predstavuje MU, a skuteCné placenou cenou je spotre-
bitelsky prebytek. Nejde tedy o prebytecné mnoZstvi statku.

Casta zaména
Spotrebitelsky prebytek neni zasoba nevyuZitych vyrobkd. Je

to vyhoda ze smény, tedy rozdil mezi ochotou platit a
skutecnou cenou.
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Dva statky: houska a bageta

Situaci blize prozkoumame na prikladu housek a baget jako
blizkych substitutl. N4S spotrebitel je s ohledem na uzitek
ochoten zameénovat 4 housky za 1 bagetu, protoZze mezni uzitek
housky hodnoti tento spotrebitel Cislem 10 a mezni uZitek
bagety 40. To je pomeér vychazejici z jeho individualnich prefe-
rence. Cena housky je 3 K¢ za kus, cena bagety 15 K¢ za kus. To
jsou hodnoty, které jsou spotrebiteli urceny trhem, a nemuze
je zménit.

1. Preference a

uZitek 2. Ceny a duchod .
3. Optimum

V jakém poméru  V jakém poméru ,
Kde se vyrovna

mohou byt housky Ize housky a B o
) . pomér vychazejici
nahrazovany bagety pfi )
) - z preferenci's
bagetami, aby nakupu 3
o . ] o .. pomeérem
spotrebitel dosahl zameénovat pri L
o i o . vychazejicim z cen.
stejny celkovy vyuziti rozpoctu.
uzitek.

Schéma 2.1 Tri kroky rozhodovdni o houskdch a bagetdch (viastni zpracovani)
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V prvnim kroku rozhoduji pouze preference a uzitek. Pomér
MU housky k MU bagety je 10 ku 40, tedy 1 ku 4. Spotrebitel je
proto podle tohoto pfikladu ochoten nahradit 1 bagetu 4
houskami, aby zachoval stejnou hladinu celkového uzitku.

MUhousky / MUbagety = 10 / 40 = 1 I 4

Tento pomér se nazyva mezni mira substituce ve spotiebé
MRSc. Pokud spotfebitel zvySuje mnozstvi housek a chce
zachovat stejny celkovy uzitek, musi mnozstvi baget snizovat.
Cim vice housek mé&, tim méné jsou pro n&j vzacné a jejich
mezni uzitek klesa. Baget naopak ubyva, stavaji se vzacnéjsimi
a jejich mezni uzitek roste. Ochota dal nahrazovat bagety
houskami se tak snizuje.

Ve druhém kroku rozhoduji ceny a dlichod, nikoli preference.
Pomeér cen je 3 ku 15, tedy 1 ku 5. Pokud spotrebitel nekoupi 1
bagetu, mUze si pfi téchto cendch koupit 5 housek a zachovat
stejné vydaje. Tento pomér si budeme oznacovat jako mezni
miru substituce ve sméné MRSe.

Phousky / Pbagety =3/15=1/5

Ve tfetim kroku se oba pohledy spoji. Aby spotfebitel
maximalizoval uzitek a soucasné efektivné vyuzil cely dlichod,
musi se vyrovnat pomér meznich uZitkl s pomérem cen.
Stejnou podminku Ize pfepsat jako rovnost mezniho uzitku
pripadajiciho na jednu penézni jednotku u obou statka.
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MUhousky / MUbagety = Phousky / Pbagety,
tedy MRSc = MRSe,

pO UpraVéI MUhousky / Phousky = MUbagety / Pbagety,

Kde MU = mezni uzitek (marginal utility), P = cena (price).

Po dosazeni hodnot dostaneme 10 /3 > 40/ 15, tedy pfiblizné
3,3 > 2,7. Spotrebitel tedy jeSté neni v optimu. Kazda koruna
vynaloZzena na housky mu vtomto bodé pfinasi vétsi mezni
uzitek nez koruna vynaloZena na bagety.

ProtoZe ceny ménit nemUze, mizZe se k optimu pfibliZit pouze
zmeénou spotfebovavanych mnozstvi. Zvysi spotfebu housek,
tim jejich vzacnost a mezni uzitek snizi. Soucasné snizi
spotfebu baget, tim jejich vzacnost a mezni uzitek zvysi. Proces
pokracuje, dokud se oba poméry MU ku P nevyrovnaiji, pficemz
vzhledem ke zjednodusSeni vykladu vtomto kurzu nebudete
schopni vypocitat pfesné optimalni mnoZstvi housek a baget.
K tomu byste potrebovali doplnit algebraickou ¢ast analyzy, tj.
funkci uzitku, rozpoCtové omezeni a pouzit optimalizacni
metody (napfiklad Lagrangeova metoda), které nejsou
predmétem tohoto zakladniho kurzu. Cilem je pochopit princip
rozhodovani.
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Jadro optimalizace

Nejde jen o to, ktery statek ma vyssi MU. Rozhoduijici je, jaky
mezni uzitek pripada na jednu penéznijednotku, tedy pomér
MU / P.

2.2 Vliv ceny daného statku na poptavané
mnozstvi tohoto statku

Dosavadni analyza pfipravila Ctyfi zakladni parametry ovliviiu-
jici poptavku spotrebitele po daném statku: preference, cenu
daného statku Px, cenu druhého statku Py a ddchod I. Dale
budeme vzdy ménit pouze jeden z vybranych parametrt (Px
nebo Py nebo I) a ostatni ponechame stejné, tedy pouZijeme
princip ceteris paribus.

Podivejme se nyni na vliv zmény ceny housek (housky zde
povazujeme za statek X). Pvodni cena housky je 3 K¢ za kus,
cena bagety 15 K¢ za kus. Pfedpokladejme, Ze nas spotfebitel
ma vydaje 60 K¢, za které nakoupil10 housek a 2 bagety. Kdyz
cena housky klesne na 2 K¢, stejny kos stoji 50 K¢ a spotrebiteli
zbyva 10 K¢ na jiné nakupy.
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