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Technologie Search Engine Optimization (zkráceně SEO) je metodika 
vytváření a upravování webových stránek takovým způsobem, aby jejich 
forma a obsah byly vhodné pro automatizované zpracování v internetových 
vyhledávačích. Cílem pak je získat ve výsledku hledání ve vyhledávačích, 
které odpovídá obsahu, pro danou webovou stránku vyšší pozici, a tím 
četnější a zároveň cílené návštěvníky. Tato publikace se zabývá komplex-
ním pohledem na propagaci vlastních webových stránek na internetu za 
účelem maximalizace návštěvnosti. Zabývá se jak bezplatnými způsoby 
propagace a sledování návštěvnosti webových portálů, tak placenými 
službami velkých internetových vyhledávačů a katalogů.
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David Procházka je vývojář specializovaných průmys-
lových aplikací ve společnosti VÍTKOVICE IT SOLUTI-
ONS a.s., která spadá do strojařské skupiny VÍTKOVICE 
MACHINERY GROUP. V rámci své pracovní náplně 
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NET či AJAX a s databázemi Oracle, MSSQL, Fire-
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školení, je držitelem certi kátů a účastní se meetingů v oblasti databází 
a programování. Mimo tuto činnost je také autorem několika odborných 
publikací a stovek článků v IT magazínech a na internetu.

Kniha obsahuje tato témata:
  Základní prostředky SEO optimalizace
  Používání vhodných XHTML značek
  Dodržování hierarchie nadpisů a struktury webu
  Vliv webových adres a cest ke stránkám na návštěvnost a dohledatelnost 

obsahu
  Budování zpětných odkazů
  Užití klíčových slov a dalších obsahových atributů stránek
  Etické vs. neetické způsoby propagace webu

Kniha vám odpoví na tyto otázky:
  Jak vyladit webové stránky pro zisk více návštěvníků?
  Jak zajistit vyšší pozici v internetových vyhledávačích?
  Jak efektivně a cíleně propagovat e-shop či  remní web?
  Jak se vyhnout perzekucím za špatně vyladěné stránky?
  Jak účinně analyzovat návštěvnost?
  Jak propagovat webové stránky na sociálních sítích?
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Úvod

Provoz vlastních webových stránek na internetu není tak úplně jednoduchou záležitostí, jak by se 
v dnešní době mohlo zdát. Pokud vlastníte osobní stránky, je vám vcelku jedno, kolik návštěvníků 
si váš web otevře. Berete webovou stránku jako svou virtuální vizitku. Pokud vám ale vaše webové 
stránky mají přivést nové zákazníky a potažmo peníze, pak se musíte zaměřit na jejich důslednou 
propagaci. Tato publikace je tedy určena všem provozovatelům webových stránek, kteří chtějí své 
stránky optimalizovat do podoby, která co možná nejvíce vyhovuje vyhledavačům a katalogům. 
Cílem je provést takové kroky, které zněkolikanásobí návštěvnost webu, e-shopu či jiné internetové 
služby.
Technologie Search Engine Optimization (zkráceně SEO) je metodika vytváření a upravování webo-
vých stránek takovým způsobem, aby jejich forma a obsah byly vhodné pro automatizované zpra-
cování v  internetových vyhledávačích. Cílem pak je získat ve výsledku hledání ve vyhledávačích, 
které odpovídá obsahu, pro danou webovou stránku vyšší pozici, a tím četnější a zároveň cílené 
návštěvníky. Tato publikace se zabývá komplexním pohledem na propagaci vlastních webových 
stránek na internetu za účelem maximalizace návštěvnosti. Zabývá se jak bezplatnými způsoby pro-
pagace a sledování návštěvnosti webových portálů, tak placenými službami velkých internetových 
vyhledávačů a katalogů.
Pokud chcete nad vyhledavači skutečně zvítězit a zajistit si maximální návštěvnost potencionálních 
zákazníků, pak musíte být dílem vývojář webových stránek, dílem datový analytik a dílem marketin-
gový specialista. Se všemi oblastmi se vám ale v této publikaci pokusím co možná nejvíce pomoci.

®
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1.	� �Zorientujte se 
na internetu
První kapitola této publikace shrnuje základní informace o internetu, 
jeho historii, vývoji a zejména o technologiích, které se v souvislosti 
s vytvářením a údržbou webových aplikací nejčastěji skloňují. Dozvíte 
se v ní zejména základní standardy internetu a webových stránek. 
Nebudeme ale zabíhat do přílišných podrobností. Tato kapitola je tedy 
jakýsi odrazový můstek pro zvládnutí optimalizace vlastního webu.

1.1 Několik slov o internetu
Internet je velmi rozsáhlá počítačová síť, jejíž hierarchie se řídí určitými pravidly. V minulosti byl výsa-
dou akademických a vědeckých pracovníků, běžní uživatelé se k jeho obsahu dostali jen výjimečně. 
Dnes jej používají děti, studenti, rodiny, důchodci, prostě všichni, kteří chtějí informovat a být infor-
mováni. Nemalé procento uživatelů internetu tvoří lidé, kteří chtějí komunikovat, přičemž internet 
jim poskytuje levnou a pohodlnou cestu ke spojení s celým světem.

Obrázek 1.1: Díky internetu jste spojeni s celým světem

1.1.1 Co je to internet
Internet je celosvětová počítačová síť, která spojuje jednotlivé menší sítě, pomocí sady protokolů 
zvaných IP (Internet Protocol). Pro upřesnění, protokolem je v počítačové terminologii myšlena sou-
stava pravidel – obvykle tedy norma komunikace.
Název internet pochází z anglického jazyka, ze slova network (síť), podle něhož končily tradičně ná-
zvy amerických počítačových sítí – například Arpanet, a mezinárodní (původně latinské) předpony 
inter (mezi), vyjadřující, že internet propojil a vstřebal různé starší, dílčí, specializované, proprietární 
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a lokální sítě. Historie internetu je velice košatá a vydala by na samostatnou odbornou publikaci, 
proto se o ní zmíníme jen krátce.
Počátky internetu započaly u myšlenky vytvoření počítačové sítě, která by spolehlivě propojila stra-
tegické, vojenské, vládní a akademické počítače tak, aby zároveň dokázala přežít jaderný úder či jiné 
hrozby. Zájmem tvůrců bylo také to, aby síť byla co nejméně zranitelná. Byla navržena bez hlavního 
řídicího centra. Skládala se z řady vzájemně propojených uzlů rovnocenné důležitosti. Posílaná data 
se na dobu přenosu rozdělí na několik samostatných částí nazývaných pakety.
Každý z paketů je vybaven údajem o adresátovi a tvoří tak de facto autonomní zásilku, která cestu-
je k cíli samostatně, svou vlastní cestou, nezávisle na ostatních paketech. V případě zničení jedné 
z přenosových cest může paket bez problémů dojít k adresátovi alternativní cestou – přes zbývající 
zachovalé uzly. A to je vlastně základ koncepce internetu, jak ji známe dodnes.

Obrázek 1.2: Na internet se připojují lidé z různých končin Země

1.1.2 Důležité mezníky ve vývoji internetu
V období vývoje internetu od roku 1969 až po současnost docházelo k bouřlivému vývoji, techno-
logickému postupu a aplikaci řady nových technologií. Uveďme si nyní výběr jen těch nejdůležitěj-
ších okamžiků.
1969 – vytvořena experimentální síť ARPANET, první pokusy s přepojováním uzlů
1972 – Ray Tomlinson vyvíjí první emailovou aplikaci
1980 – experimentální provoz protokolu TCP/IP v síti ARPANET
1984 – vyvinut DNS (Domain Name System)
1987 – vzniká označení sítě jako internet
1990 – končí ARPANET
1991 – �nasazení WWW (World Wide Web) 

v evropské laboratoři CERN
1994 – �internet přechází z rukou vědců do 

komerčního užití
1996 – �překonáno 55 milionů uživatelů na 

světě
2000 – �250 milionů uživatelů
2006 – �více než miliarda uživatelů
2008 – �masivní rozvoj sociálních služeb 

(Facebook, Twitter)
2010 – více než dvě miliardy uživatelů
2011 – �rozvoj cloudové platformy hostin-

gových služeb
Obrázek 1.3: Arpanet začínal v době sálových počítačů
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1.1.3 Internetový protokol TCP/IP
Protokolová struktura TCP/IP je definována jako sada protokolů pro ko-
munikaci v počítačové síti, jež se využívá zejména na internetu, ale také 
v běžných počítačových sítích. Jde vlastně o komunikační protokol, což 
je množina pravidel, které určují podobu a  význam jednotlivých zpráv 
při komunikaci. Vzhledem ke složitosti problémů je síťová komunikace 
rozdělena do tzv. vrstev, které znázorňují hierarchii činností. Výměna in-
formací mezi vrstvami je přesně definována.
Každá vrstva využívá služeb vrstvy nižší a poskytuje své služby vrstvě vyš-
ší. Celkový význam zkratky TCP/IP je Transmission Control Protocol/Inter-
net Protocol. Komunikace mezi stejnými vrstvami dvou různých systémů 
je řízena komunikačním protokolem za použití spojení vytvořeného sou-
sední nižší vrstvou. Architektura umožňuje možnost výměny protokolů 
jedné vrstvy bez dopadu na ostatní. Architektura TCP/IP je členěna do 
čtyř vrstev (na rozdíl od referenčního modelu ISO/OSI se sedmi vrstvami): 
aplikační vrstva (application layer), transportní vrstva (transport layer), sí-
ťová vrstva (network layer) a vrstva síťového rozhraní (network interface).

1.1.4 Identifikace počítačů v internetu
Kterékoli síťové rozhraní komunikující prostřednictvím protokolu IP má přiřazeno jednoznačný 
identifikátor, tzv. IP adresu. IP adresa je v rámci internetu zásadní věcí a je dobré vědět, co IP zna-
mená. V každém datagramu je pak uvedena IP adresa odesilatele i příjemce. Na základě IP adresy 
příjemce pak každý počítač na trase provádí rozhodnutí, jakým směrem paket odeslat, tzv. směro-
vání (routing).
To mají na starosti zejména specializované stroje označované jako směrovače (routery). Pro snad-
nou orientaci byl zaveden systém pojmenování domén, tzv. DNS. Doménová jména se v  tomto 
systému překládají na IP adresy a naopak. Použitelnost je mnohem lepší, uživatelé si nemusejí pa-
matovat dlouhá čísla, pamatují si názvy.

Domény
Domény jsou vlastně IP adresy převedené na text. Jméno počítače se skládá z domén oddělených 
tečkou, např. http://mail.volny.cz. Doména nejvyšší úrovně je vpravo (cz), doména druhé úrovně je 
vlevo od ní (volny) a určuje název organizace, 3. úroveň určuje název počítače v rámci organizace 
apod. Doména první úrovně určuje skupinu podle země nebo kategorie (cz – Česká republika, us – 
USA, com – komerční organizace, edu – vzdělávací instituce, gov – vládní stránky, mil – vojenské 
stránky atd.).

Obrázek 1.5: Zápis WWW adresy do prohlížeče internetu

Obrázek 1.4: Sedm vrstev 
modelu ISO/OSI

http://mail.volny.cz

