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Uvod

Provoz vlastnich webovych stranek na internetu nenf tak Uplné jednoduchou zaleZitosti, jak by se
v dnesni dobé mohlo zdat. Pokud vlastnite osobnf stranky, je vém vcelku jedno, kolik navstévnikd
si vas web otevie. Berete webovou stranku jako svou virtudini vizitku. Pokud vam ale vase webové
stranky maji pfivést nové zékazniky a potazmo penize, pak se musite zaméfit na jejich ddslednou
propagaci. Tato publikace je tedy urc¢ena véem provozovatellim webovych stranek, ktefi chtéji své
stranky optimalizovat do podoby, kterd co mozna nejvice vyhovuje vyhledavacdim a katalogtm.
Cilem je provést takové kroky, které znékolikanasobi navstévnost webu, e-shopu ¢i jiné internetové
sluzby.

Technologie Search Engine Optimization (zkrdcené SEO) je metodika vytvareni a upravovani webo-
vych strdnek takovym zptsobem, aby jejich forma a obsah byly vhodné pro automatizované zpra-
covani v internetovych vyhledavacich. Cilem pak je ziskat ve vysledku hledani ve vyhledavacich,
které odpovidd obsahu, pro danou webovou stranku vy3si pozici, a tim cetnéjsi a zaroven cilené
navstévniky. Tato publikace se zabyva komplexnim pohledem na propagaci vlastnich webovych
stranek na internetu za Ucelem maximalizace navstévnosti. Zabyva se jak bezplatnymi zpdsoby pro-
pagace a sledovani navstévnosti webovych portdld, tak placenymi sluzbami velkych internetovych
vyhledavact a katalogU.

Pokud chcete nad vyhledavaci skute¢né zvitézit a zajistit si maximalni ndvstévnost potencionalnich
zakaznikd, pak musite byt dilem vyvojar webovych stranek, dilem datovy analytik a dilem marketin-
govy specialista. Se véemi oblastmi se vam ale v této publikaci pokusim co mozna nejvice pomoci.
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Zorientujte se
¢ | nainternetu

Prvni kapitola této publikace shrnuje zékladni informace o internetu,
jeho historii, vyvoji a zejména o technologiich, které se v souvislosti

s vytvafenim a Udrzbou webovych aplikaci nejcastéji sklonuji. Dozvite
se v ni zejména zékladni standardy internetu a webovych strének.
Nebudeme ale zabihat do pfilisnych podrobnosti. Tato kapitola je tedy
jakysi odrazovy muUstek pro zvlddnuti optimalizace vlastniho webu.

1.1 Nékolik slov o internetu

Internet je velmi rozséhla pocitacova sit, jejiz hierarchie se fidi urcitymi pravidly. V minulosti byl vysa-
dou akademickych a védeckych pracovnik{, bézni uZivatelé se k jeho obsahu dostali jen vyjimecné.
Dnes jej pouzivaji déti, studenti, rodiny, déchodci, prosté vsichni, ktefi chtéji informovat a byt infor-
movani. Nemalé procento uzivatel(l internetu tvofi lidé, ktefi chtéji komunikovat, pficemz internet
jim poskytuje levnou a pohodInou cestu ke spojeni s celym svétem.

Obrazek 1.1: Diky internetu jste spojeni s celym svétem

1.1.1 Co je to internet

Internet je celosvétova pocitacova sit, kterd spojuje jednotlivé mensf sité, pomoci sady protokold
zvanych IP (Internet Protocol). Pro upfesnéni, protokolem je v pocitacové terminologii myslena sou-
stava pravidel — obvykle tedy norma komunikace.

Nézev internet pochdzi z anglického jazyka, ze slova network (sit), podle néhoz koncily tradi¢né na-
zvy americkych pocitacovych siti — napfiklad Arpanet, a mezindrodnf (plvodné latinské) predpony
inter (mezi), vyjadfujici, Ze internet propojil a vstfebal rlizné starsi, dil¢i, specializované, proprietarni
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a lokdInf sfté. Historie internetu je velice kosatd a vydala by na samostatnou odbornou publikaci,
proto se o ni zminime jen kratce.

Pocatky internetu zapocaly u myslenky vytvofeni pocitacové sité, kterd by spolehlivé propojila stra-
tegické, vojenské, vladni a akademické pocitace tak, aby zarover dokdazala pfezit jaderny dder ¢ijiné
hrozby. Zajmem tvircl bylo také to, aby sit byla co nejméné zranitelnd. Byla navrzena bez hlavniho
fidiciho centra. Sklddala se z fady vzajemné propojenych uzlt rovnocenné ddlezitosti. Posilana data
se na dobu prenosu rozdeli na nékolik samostatnych ¢asti nazyvanych pakety.

Kazdy z paketd je vybaven Gdajem o adresatovi a tvofi tak de facto autonomni zasilku, kterd cestu-
je k cili samostatné, svou vlastni cestou, nezavisle na ostatnich paketech. V pfipadé znic¢eni jedné
z prenosovych cest mdze paket bez problémd dojit k adresétovi alternativni cestou — pres zbyvajici
zachovalé uzly. A to je vlastné zaklad koncepce internetu, jak ji zndme dodnes.

Obrézek 1.2: Na internet se piipojuji lidé z riiznych koncin Zemé

1.1.2 DileZité mezniky ve vyvoji internetu

V obdobi vyvoje internetu od roku 1969 a7z po soucasnost dochdazelo k bouflivému vyvoji, techno-

logickému postupu a aplikaci fady novych technologif. Uvedme si nynf vybér jen téch nejddlezitéj-

sich okamzika.

1969 — vytvorena experimentalni sit ARPANET, prvni pokusy s pfepojovanim uzld

1972 - Ray Tomlinson vyviji prvni emailovou aplikaci

1980 — experimentalni provoz protokolu TCP/IP v siti ARPANET

1984 — vyvinut DNS (Domain Name System)

1987 — vznikd oznaceni sité jako internet

1990 — konci ARPANET

1991 — nasazeni WWW (World Wide Web)
v evropské laboratofi CERN

1994 — internet prechézi z rukou védct do
komercniho uzitf

1996 — pfekonano 55 milionl uzivateld na
svété

2000 - 250 miliond uzivatell

2006 - vice nez miliarda uzivatell

2008 — masivni rozvoj socidlnich sluzeb
(Facebook, Twitter)

2010 - vice nez dvé miliardy uZivatell

2011 - rozvoj cloudové platformy hostin-
govych sluzeb

Obrazek 1.3: Arpanet zacinal v dobé salovych pocitact
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1.1.3 Internetovy protokol TCP/IP

Protokolové struktura TCP/IP je definovédna jako sada protokoll pro ko-
munikaci v pocitacové sfti, jez se vyuZiva zejména na internetu, ale také
v béZnych pocitacovych sitich. Jde vlastné o komunikacni protokol, coz
je mnozina pravidel, které urcuji podobu a vyznam jednotlivych zprav
pri komunikaci. Vzhledem ke sloZitosti problém je sitovéd komunikace
rozdélena do tzv. vrstev, které zndzornuji hierarchii ¢innosti. Vyména in-
formaci mezi vrstvami je pfesné definovana.

Kazda vrstva vyuziva sluzeb vrstvy nizsf a poskytuje své sluzby vrstve vys-
§i. Celkovy vyznam zkratky TCP/IP je Transmission Control Protocol/Inter-
net Protocol. Komunikace mezi stejnymi vrstvami dvou rdznych systéma
je fizena komunikac¢nim protokolem za pourziti spojeni vytvoreného sou-
sedni nizsi vrstvou. Architektura umozriuje moznost vymeény protokold
jedné vrstvy bez dopadu na ostatni. Architektura TCP/IP je ¢lenéna do
Ctyf vrstev (na rozdil od referen¢niho modelu ISO/OSI se sedmi vrstvami):
aplika¢nf vrstva (application layer), transportni vrstva (transport layer), si- Obrazek 1.4: Sedm vrstev
tova vrstva (network layer) a vrstva sitového rozhrani (network interface). modelu 150/0SI

4, Transportni

1.1.4 Identifikace pocitacd v internetu

Kterékoli sitové rozhrani komunikujici prostfednictvim protokolu IP ma pfifazeno jednoznacny
identifikator, tzv. IP adresu. IP adresa je v rdmci internetu zésadni véci a je dobré védét, co IP zna-
mena. V kazdém datagramu je pak uvedena IP adresa odesilatele i pffjemce. Na zékladé IP adresy
ptijemce pak kazdy pocitac na trase provadi rozhodnuti, jakym smérem paket odeslat, tzv. sméro-
vani (routing).

To maji na starosti zejména specializované stroje oznacované jako smérovace (routery). Pro snad-
nou orientaci byl zaveden systém pojmenovani domén, tzv. DNS. Doménové jména se v tomto
systému preklddajf na IP adresy a naopak. Pouzitelnost je mnohem lepsi, uZivatelé si nemuseji pa-
matovat dlouha ¢isla, pamatuji si nazvy.

Domény

Domény jsou vlastné IP adresy prevedené na text. Jméno pocitace se sklddd zdomén oddélenych
teckou, napt. http//mail.volny.cz. Doména nejvyssi Urovné je vpravo (cz), doména druhé Urovné je
vlevo od nf (volny) a urcuje nazev organizace, 3. Uroven urcuje ndzev pocitace v rdmci organizace
apod. Doména prvni trovné uréuje skupinu podle zemé nebo kategorie (cz — Ceské republika, us —
USA, com — komer¢ni organizace, edu — vzdéldvaci instituce, gov — vladnf stranky, mil — vojenské
stranky atd.).

Obrazek 1.5: Zapis WWW adresy do prohlizece internetu
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