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Uvod

Odborn4 publikace kolektivu odbornikti z VSE v Praze Mezindrodni obchod ve svétové krizi
21. stoleti je urcena véem zajemciim o jednotlivé aspekty mezinarodniho obchodu, at uz
teoretické, nebo aplikac¢ni. Publikaci vyuziji také studenti vysokych $kol nebo odbornici
z praxe, nebot jim nabizi pfehledny a uceleny pohled na mezinarodni obchod ve v§ech
podstatnych souvislostech se zdiiraznénim aplikace na Evropskou unii a Ceskou republiku.
Publikace navazuje na knihu Mezindrodni obchod ve 21. stoleti (Kalinska a kol., Grada Pub-
lishing, 2010, ISBN 978-80-247-3396-8), jeji jednotlivé ¢asti dale rozvadi, propracovava,
doplnuje a aktualizuje.

Analyza mezinarodniho obchodu v soucasné svétové krizi v této publikaci vychazi
zvyvojovych a teoreticko-politickych souvislosti a zkouma jejich projevy v globalizovaném
podnikatelském prostfedi a v probihajicich ekonomickych turbulencich. Vychodiskem
jsou pojem, funkce a aktéti mezinarodniho obchodu, nové pojaté a rozsifené teorie a jejich
dikazy v praxi. Vyvoj mezinarodniho obchodu je zaméfen na prehled zakladnich histo-
rickych meznika a predstaveni trendd a prognéz vyvoje mezinarodnich ekonomickych
vztaht, pro které je vyuzivana ekonometrie. V analyze jsou zohlednény systémové zmény
probihajici v mezinarodnim obchodé (tzv. zména paradigmatu) projevujici se v presunu
od obchodu s finalnimi vyrobky a sluzbami k obchodovéni s nedokon¢enou produkei
a v presunu preshrani¢ni smény zbozi a sluzeb mezi nezavislymi subjekty k mezinarodni
sméné v ramci nadnarodnich podnikd.

Pilifi publikace z hlediska aplika¢niho jsou potom kapitoly vénované obchodni politice,
investi¢ni politice, mezinarodni konkurenceschopnosti a podpore podnikani. Uvedené
politiky jsou analyzovany z hlediska jejich pojeti, nastrojii a mezinarodnich pravidel.
V téchto oblastech, které maji nejvétsi vliv na mezinarodni obchod, je uplatnén nejen novy
pohled na zkoumanou problematiku, ale jsou v nich také promitnuta specifika a dopady
soucasné krize. Vzhledem k aplika¢nimu vyznamu uvedenych politik v Evropské unii
a Ceské republice, a vzhledem k vysoké mite zapojeni evropskych subjektti do mezina-
rodniho obchodu i do procestt mezindrodniho investovani, je specificka kapitola knihy
graci, spole¢né a koordinované politiky EU se vztahem k obchodu a rozvojovou pomoc,
pfi¢emz v relevantnich &astech je analyza konkretizovana na piikladu Ceské republiky.
Mezinarodni konkurenceschopnost je uvedena také ve svétovém srovnani.

Publikaci uzavira ¢ast vénovana souvislostem mezinarodniho obchodu, ze kterych byly
jako stézejni vybrany mezinarodni ménovy systém a mezinarodni instituce ¢inné v oblasti
mezinarodnich ekonomickych vztaht.

PredloZeny text neni vycerpavajicim z hlediska podrobnosti a moznych hledisek analyzy
jednotlivych oblasti, nebot takovy pristup by presahl nékolikanasobné rozsah publikace.
Autofi se v ni proto snazi o komplexni prehled jednotlivych aspektti a vyznamnych ¢as-
ti mezinarodniho obchodu v odpovidajicich souvislostech, s tim, Ze dalsi prohloubeni
nékterych ¢asti prinesou v navazujicich publikacich. SpiSe nez prinést podrobné infor-
mace ma publikace za cil vytvorit u ¢tenare urcity znalostni zaklad vedouci k pochopeni
jednotlivych systémi a k analytickému posuzovani jevil a souvislosti. Tento zaklad v$ak
musi byt neustale aktualizovan a doplilovan konkrétnim praktickym vyvojem v danych
oblastech. Bez sledovani sou¢asného déni a posuntl ve vyvoji mezinarodniho obchodu,
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mezinarodniho podnikatelského prostiedi, integrace a globalizace by nebylo mozno po-
vazovat problematiku za zvladnutou.

Autoti dékuji vedeni katedry mezinarodniho obchodu, predev$im prof. Ing. Hané Mach-
kové, CSc., za podporu pti psani publikace a vSem kolegtim za cenné pripominky. Autori
vénuji publikaci doc. Ing. Emilii Kalinské, CSc., in memoriam, s vdé¢nosti za spolupraci
a motivaci k napsani knihy, na kterou tato navazuje, a jako vzpominku na kolegyni a ve-
douci dspésné obhdjenych dizertaénich praci ti{ autort této publikace - Ing. Ivety Cerné,
Ph.D., Ing. Radka Cajky, Ph.D. a Ing. Ilyi Bolotova, Ph.D., MAE.

V Praze dne 10. 7. 2013
Ing. Ludmila Stérbovd, CSc.



Mezindrodni obchod

1. Mezinarodni obchod

Studium kazdé ekonomické kategorie, mezinarodni obchod (MO) nevyjimaje, tradi¢né
zacina teoretickym a metodologickym tivodem. Prvni kapitolu proto vénujeme definici,
vlastnostem, funkcim a historickému vyvoji MO. Mezinarodni obchod je v nasem pojeti
druhem mezindrodnich ekonomickych vztaht, vztahti mezi subjekty svétové ekonomi-
ky, které maji realny charakter.! Jednd se o obchod uskute¢iovany v mezinarodnim
(v soucasné dobé jiz globalnim) prostfedi a spolu se zahrani¢nimi investicemi o jednu
ze dvou hlavnich forem mezindrodniho podnikani. Mezinarodni prostfedi se vyznacuje
fadou specifik:?

» kulturné-socialnimi rozdily, mj. rozdily v pottebach lidi, hodnotach ve spole¢nosti,
zpusobu rozhodovani, tradicich, chovani jednotlivci a skupin, jazyce, naboZenstvi atd.;

» politicko-legislativnimi rozdily, mj. rozdily v politickych systémech, politické stabilité
zemi, postoji k zahrani¢nim firmam, pravni dpravé podnikani zahrani¢nich subjektd,
kontrole vlastnictvi, feSeni sport apod.;

» ekonomickymi rozdily, mj. odli$nostmi ve vybavenosti zemi vyrobnimi faktory /
zdroji (pidou a ptirodnimi zdroji, praci, kapitalem, technologiemi, informacemi atd.),
faktorech ovliviiujicich poptavku, stupni vyspélosti, vyvoji makroekonomickych uka-
zatelt apod.;

» institucionalnimi rozdily, mj. odli$nostmi v ipravé a implementaci obchodni politiky,
Clenstvi statll v integra¢nich uskupenich a aktivitaich mezinarodnich organizaci.

1.1 Vymezeni pojmu ,,mezinarodni obchod”

Pro definovani pojmu ,,mezinarodni obchod musime nejprve vymezit kategorii ,,obchod*
obecné. V soucasné dobé se touto otazkou zabyva vétev ekonomické teorie nazyvana ob-
chodni véda (angl. science of trade, téz science of commerce, ném. Handelswissenschaft).?

Obchod obecné

Z pohledu této discipliny obchod lze definovat jako realné a finan¢ni hospodarské
transakce vztahujici se ke sméné zbozi a sluzeb (znac¢ime Z a S), u nichz dochazi k od-
déleni osob vyrobce a spottebitele v prostoru a ¢ase, formalné [ a t, v dtisledku délby préce,
tj. k tvorbé trhu.* Obchod, jako nedilna souddst trznich ekonomik a jedna z nejstarsich

1 Vngjsi ekonomické vztahy jsou definovény napt. v (Cihelkové a kol. 2003) a (Kubista a kol. 2009).

2 Podrobnéji k mezindrodnimu (globdlnimu) prostiedi napt. viz (Kalinska, Petti¢ek a kol. 2003) a (Dvorék,

Kolenak a Vybiral 2005).

3 (Beer 1860, kniha III, s. 67) uvédi jako jejiho zakladatele Jacquese Savaryho (1622-1690), Savary (1675),
uspésného francouzského obchodnika a autora Obchodniho zékona z r. 1673. Moderni podoba obchodni
védy se ustalila ve druhé poloviné 20. stoleti.

Ekonomickou definici je také tfeba odlisit od pravniho pojeti obchodu jako obchodnich zavazkovych vztahti
(OZV), které jsou v fadé narodnich pravnich fadi a mezindrodnich smluv vyclenény z obcanského prava.
V CRje toto rozlideni od 1. ledna r. 2014 zruseno vstoupenim v platnost zakona ¢&. 89/2012 Sb., tzv. Nového
obcanského zakoniku (NOZ), a souvisejicich zakont ¢¢. 90/2012 a 91/2012.

13
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forem spolecenskych vztahd, je proto dlouhodobé pfedmétem zajmu teoretikii a prakticky
zaméfenych ekonomt.’

Box 1.1 Zbozi a sluzby a jejich kombinace jako predmét obchodu

Zbozi (angl. merchandise, téz goods, zna¢ime Z) jsou hmotné statky, vystupy vyrobniho procesu,
které maji fyzikalni charakteristiky (délka, sitka, tloustka, hmotnost, slozeni apod.), mohou byt
pfedmétem vlastnictvi a jeho prechodu a jsou poptavény na trzich ekonomickymi subjekty.
Hlavni vlastnosti zbozi je moznost oddéleni okamziku vyroby od okamziku spotreby.

Hlavnimi druhy Z jsou 1. findlni vyrobky urcené ke spotfebé (podle ekonomické teorie tzv.
statky 1. fadu) a 2. meziprodukty, téZ polotovary, ur¢ené k dalsi vyrobé (statky vyssich radu). Za-
fazeni zbozi do konkrétni skupiny vsak zavisi na ucelu jeho ndkupu, nebot jedny a tytéz vyrobky,
mj. potraviny a dopravni prostfedky, mohou byt pouzity jak ke spotfebé, tak i k dalsi vyrobé.
Specifickym druhem Z jsou komodity (angl. commodities), zbozi obchodované hromadné bez
rozdild v kvalité, napf. ropa, zlato, psenice, ryze, kdva atd., jejichz cena je ur¢ovana na burzach
a v soucasné dobé zpravidla ma svétovy charakter.

Sluzby (angl. services, znac¢ime S) jsou vysledkem vyrobni ¢innosti, nehmotnym procesem,
ktery pii spotfebé méni stav odbératele nebo usnadriuje sménu jinych zbozi a sluzeb. Sluzby
maji pét hlavnich vlastnosti: nehmotnost, nedélitelnost, nepfenositelnost (odbératel sluzby je
vzdy jejim spotiebitelem), heterogenita/volatilita (pfizplsobeni konkrétnim podminkdm: mistu,
Casu, zékazniku atd.) a ¢asova ,netrvanlivost” (neskladovatelnost).

Lze pfitom rozlisit findlni sluzby (sluzby 1. fadu) a sluzby vyrobnich faktora (sluzby vyssich
radu) za obdobnych podminek jako u zbozi.

V soucasné dobé také ¢asto dochazi k prolinani prodeje / nakupu zbozi a sluzeb a pfedmétem
obchodu je urcity produkt, napt. automobil a bezplatny servis po dobu jednoho roku, IT systém
atd. Soucasnda ekonomicka literatura proto ¢leni predmét obchodu spise do ¢tyr skupin: €isté Z,
pFevazné Z, prevazné S a cisté S (napr. viz Jacobs, Chase, Aquilano 2009). Nové je také zkoumano
sloZzeni ZSz hlediska doméci a zahrani¢ni pfidané hodnoty v disledku rostouci internacionalizace
podnikovych aktivit.

V ekonomické literature se tradi¢né pracuje se dvéma pojetimi obchodu. Tzv. funkéni po-
jeti obchodu (obchod jako ¢innost) definuje obchod jako sménu, tj. akty nakupu a prodeje
zboZi a sluzeb za jiné zboZi a sluzby bud piimo (barter)®, ZS-ZS, anebo prostiednictvim
ekvivalentu (penézni sména), ZS-P-ZS, na trzich a) meziproduktt a finalnich vyrobki
a sluzeb a b) vyrobnich faktort (ptidy a pfirodnich zdrojti, prace, kapitalu, technologii, in-
formaci atd.). Nékdy definice obchodu je rozsifovana i o sluzby souvisejici se sménou a také
o samotny vysledek smény - v tomto pripadé lze mluvit o tzv. obchodnich operacich.
Obchod ma v tomto pojeti fadu funkei” a zajistuje efektivni fungovani trzni ekonomiky.

5

Otazkami obchodu se zabyvali stiedovéci myslitelé, merkantilisté a rtizné §koly ekonomického mysleni.
V Ceské a slovenské ekonomické literatute je rozpracovavaji mj. (Viestova 2001 a 2008), (Cimler, Zadrazilova
a kol. 2007), (Francova 2009) a (Prachar 2011).

Tato forma smény je ¢asto nahrazovana tzv. vazanymi operacemi: kompenzacemi, protindkupy, offsety,
buybacky, aranzmany atd.; napt. viz (Machkovd, Cernohlévkova, Sato a kol. 2010).

Lze vy¢lenit mj. transformaéni/seskupovaci a pripravovaci funkci, pfizptisobovaci funkei (véetné
zabezpecovani zbozi a sluzeb), funkci vyrovnani trhi, funkci ekonomické efektivity a kulturni/informacni/
vzdélavaci (nékdy téZ spolecenskou nebo propaga¢ni) funkci. Autorem teorie funkci obchodu je rakousky
ekonom Karel Oberparleiter, (Oberparleiter 1955).
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Tzv. institucionalni pojeti (obchod jako instituce) definuje obchod jako skalu podnikd
a utvart podnika uskute¢nujicich obchodni operace. Obchodni podniky/utvary hraji roli
prostfednikii mezi vyrobou a spotiebou, V-O-VSp, a to jak na mezistupnich, tak i na findl-
nim stupni zpracovani vyrobkt. Propojeni institucionalniho pojeti s funkénim pojetim
obchodu je zndzornéno na obr. 1.1.

v Z5(V), (V) 0 Z5(VSp), I(VSp) v
Rne STen at(V)=> transformace, at(Vsp) => dalsi vyroba
wrob P prizptsobeni Sp
e <=25/P a zabezpeceni ZS <=Z5/P finalni spotieba

Dusledek: zvyseni ekonomické efektivity, vyrovnanosti trhii a informovanosti.

Obr. 1.1 Schematické zndzornéni role obchodu v ekonomice (zdroj: Bolotov, 1.)

Kombinaci funkéniho a institucionalniho pojeti obchodu vznika narodohospodarské
pojeti obchodu (obchod jako odvétvi ekonomiky). V klasifikaci ekonomické ¢innosti
uplatiiované v CR od r. 2008 (CZ-NACE, Revize 2)® se jedn4 o zv1ast vyclenénou tfidu
»G — velkoobchod a maloobchod; opravy a udrzba motorovych vozidel®, oddily 45-49,
a jednotlivé oddily v tfidach A-F a H-U. Celkovy podil obchodu v ndrodni ekonomice je
obtizné méritelny (zavisi na $ifi definice obchodu jako ¢innosti) a mtize dosahovati 100 %
hrubého domaciho produktu (HDP), pokud vSechny vyrabéné zbozi a sluzby prochazeji
trhem (zvlastnim ptipadem je potom zahrani¢ni obchod, u néhoz neni horni hranice).

V ekonomické literature existuje vice pristupt ke ¢lenéni obchodu: podle tizemi statd,
/ hranic, typu obchodni ¢innosti, legalnosti této ¢innosti, sidla obchodnich spole¢nosti,
druhu vlastnictvi, stability umisténi spole¢nosti, druhu a stupné zpracovani obchodova-
podle teritorii / narodnich hranic. Obchod se v tomto ptipadé déli na vnitini (domaci),
zahrani¢ni a mezinarodni.

Zahranicni obchod

Zahranicni obchod (angl. external, nékdy téz foreign, trade, znacime ZO) lze definovat
jako obchod jedné narodni ekonomiky® se svym okolim, tj. s jednou ¢&i vice jinymi
narodnimi ekonomikami, pfip. také jako obchod jednoho statu s jinymi staty, shoduji-
-li se jejich hranice s hranicemi ekonomik!? (dile pro jednoduchost budeme pouzivat

NACE - fr. Nomenclature générale des activités economiques dans les Communautés Européennes a angl. General
Industrial Classification of Economic Activities within the European Communities. Jedna se o standardizovanou
Kklasifikaci ekonomickych ¢innosti ¢lenskych stati Evropské unie, zavedenou natizenim Parlamentu a Rady
EU (ES) ¢. 1893/2006 a ptizpisobenou pravidlam OSN.

Narodni ekonomika je systém vyroby, rozdéleni a spotieby Z a S, jehoz prvky, tzv. ekonomickymi subjekty,
jsou jednotlivci (ve statistikdch sdruzovani do domdcnosti), nefinan¢ni a finanéni firmy, vefejny sektor
a neziskové organizace. Podle ekonomického tizemi a centra zdjmu subjekt Ize rozliSovat mezi rezidenty
a nerezidenty narodnich ekonomik, coz utvéri jejich vzdjemné ,hranice®

10 Narodni ekonomiky v 21. stoleti zpravidla nejsou totozné s izemimi stitd, nebot mnoho firem ovlada

¢innost produkujici ptidanou hodnotu ve vice nez jedné zemi svéta. HDP v téchto zemich neni totozné
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v (<

pojmy ,,zemé“ a narodni ekonomika jako ekvivalenty). Zahrani¢ni obchod ma podobu
obchodnich operaci a instituci s mezinarodnim prvkem, zahrani¢néobchodnich operaci,
pti¢emz zahrani¢ni prvek miize byt definovan dvéma zptisoby, z ¢ehoz vznikaji dvé pojeti
zahrani¢niho obchodu:!!

» Preshranicni koncept (angl. cross-border, téz gross, trade), podle néhoz se za ZO po-
vazuje pfechod Z a § pres statni, napf. celni, hranice bez ohledu na ekonomickou
ptislusnost prodavajiciho a kupujictho. Tento koncept je historicky starsi a je zalozen
na ztotoznovani narodni ekonomiky a statu.

= Narodni koncept (téZ koncept zmény vlastnictvi nebo koncept pfidané hodnoty,
angl. trade in value added), podle néhoz ZO je obchodem mezi rezidenty a nerezidenty
zkoumané zemeé bez ohledu na statni hranice. Toto pojeti ZO je nov¢jéi a reaguje na
zmény ve svétové ekonomice.

V nékterych pripadech Ize mluvit i o kombinovaném pojeti ZO zahrnujicim prvky obou
dvou konceptll. Pfeshrani¢ni pojeti prevazuje v praxi, mj. pii tvorbé obchodni politiky
statll a integracnich uskupeni a ve statistikdch ZO, zatimco narodni pojeti se pouziva
v ekonomické teorii, v narodnich tGctech (mj. statistice HDP) a ve statistikach platebni
bilance (PB).!? Rozdil mezi obéma koncepty se projevuje mj. pfi méfeni zahrani¢niho
obchodu, jehoz hodnoty u obou konceptt stale vice diverguji ve stale rostoucim poctu zemi.

Zahrani¢ni obchod ma fadu tradi¢nich forem, uvadénych v narodnich a mezinarodnich
statistikach, export, import a reexport (nékdy také i reimport) zbozi a export a import slu-
Zeb, a v soucasné dobé také radu forem s nestandardnimi trznimi vztahy (mj. odlisnym
prechodem vlastnictvi), mezi néz se fadi zuslechtovaci styk, merchantingové obchody,
kvazi-tranzitni obchody atd.'?

Box 1.2 Tradi¢ni a netradi¢ni formy zahrani¢niho obchodu

Tradi¢ni formy ZO:

= export — prechod zbozi a sluzeb zdoméci ekonomiky do zahrani¢i (prodej rezidenta nerezi-
dentovi), pfip. pres hranice statu do zahranici;

= import - pfechod zbozi a sluZeb ze zahranici do domaci ekonomiky (prodej nerezidenta rezi-
dentovi), pfip. pres hranice statu ze zahranici;

= reexport - dovoz zbozi rezidentem domdci ekonomiky ze zahrani¢ni s naslednym vyvozem,
kombinace importu a exportu;

s jejich hrubym narodnim produktem (HP). Prace s narodnimi ekonomikami misto statii proto umoziuje
lépe zachytit sou¢asnou ekonomickou realitu a propojit teorii s makroekonomickymi statistikami, které
jsou v soucasné dobé, zejména od r. 2014 zaloZeny na tomto konceptu.

Ekonomickou definici zahrani¢niho prvku je rovnéz tfeba odlisit od piislusného pravniho pojeti. Pravni
fad zemé miize vymezovat mezinarodni prvek v OZV podle fady kritérii: subjektu OZV; predmétu OZV;
skutec¢nosti, kterd zptsobuje vznik, zménu nebo zanik OZV; jiného pravniho vztahu vyznamného pro OZV
atd.; podrobnéji napt. viz (Svarc a kol. 2011).

Narodni cetnictvi a platebni balance jsou podrobné popsany v kapitolach 2.8 a 3.

13 U netradi¢nich forem ZO pouzivame terminologii (UNECE, 2010), (MMF 2009), (Roji¢ek 2012) a (Rojicek,
Kostakova, Sixta 2012). Netradi¢ni formy jsou pouzivany mj. nadnarodnimi spole¢nostmi u vyvozu/dovozu
meziprodukttl v ramci mezinarodnich (globalnich) vyrobnich fetézcti (pfikladem je dovoz soucastek z Asie
s montaz{ vyrobkii a balenim ve stfedni a vjchodni Evropé, napt. v CR, a s naslednym vyvozem do jinych
stata EU).
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= reimport - vyvoz zbozi rezidentem domaci ekonomiky do zahrani¢ni s ndslednym dovozem,
kombinace exportu a importu.

Méné tradi¢ni/netradi¢ni formy ZO:

= jednoduchy tranzitni obchod - obchod mezi nerezidenty ekonomiky;

= zuslechtovaci styk - dovoz zbozi nerezidentem domaci ekonomiky ze zahranici za ucelem
jeho zuslechténi nebo opravy a nasledny vyvoz;

= merchantingovy obchod - ndkup zbozi rezidentem doméci ekonomiky v zahranici od nere-
zidenta s naslednym prodejem jinému nerezidentovi bez uskute¢néni dovozu zbozi;

= kvazi-tranzitni obchod - dovoz zbozi nerezidentem domaci ekonomiky ze zahranici s na-
slednym vyvozem, zpravidla v rdmci stejného integracniho uskupeni (pfikladem je tzv. Ro-
tterdamsky efekt v Evropské unii, EU).

Hranice mezi netradi¢nimi formami ZO neni v praxi a v ekonomické literature pfesné vymezena,
coz se mj. tyka reexportu a kvazi-tranzitnich obchodd, a je predmétem studii odbornikd statis-
tickych aradud. U nékterych forem, mj. u zuslechtovaciho styku, je také obtizné klasifikovatelny
druh pfedmétu obchodu.

*) Rotterdam (Nizozemsko) dlouhodobé slouzZi jako stfedisko pro kvazi-tranzitni operace ze tretich zemi.
Velka ¢ast zbozi dopravovaného do Rotterdamu po mofi prechazi do jinych ¢lenskych statd EU.

Zahrani¢ni obchod lze zkoumat z hlediska teritorialni a komoditni struktury exportu,
importu a reexportu (ptip. i reimportu) a je tradi¢né ¢lenén na zahrani¢ni obchod se zbo-
zim a zahrani¢ni obchod se sluzbami. Z hlediska komoditni struktury zahrani¢ni obchod
ma nasledujici dva druhy:

» vnitroodvétvovy obchod (angl. intra-industry trade, IIT) v pripadé, Ze ve strukture
celkového vyvozu a dovozu prevazuji stejné skupiny zbozi a sluzeb;

» meziodvétvovy obchod (angl. inter-industry trade) v pripadé, Ze struktura vyvozu
a dovozu je odli$na.

Kromé tradi¢niho ¢lenéni, podle charakteru obchodujicich stran, ZO lze rovnéz rozdélit na:

= vnitrofiremni obchod (angl. inter-firm trade, IFT) v ptipadé, kdy obchod se usku-
te¢nuje mezi matefskou a dcefinymi spole¢nostmi a mezi dcefinymi spole¢nostmi
v ramci nadndrodnich firem (multi- nebo transnacionalnich podnikd, angl. multi- nebo
transnational companies, MNC a TNC);!4

» mezifiremni obchod (angl. inter-firm, téz arms-length trade) v ptipadé, kdy ucastnici
obchodniho vztahu nejsou vzajemné propojeni z hlediska vlastnictvi; specifickym pripa-
dem mezifiremniho obchodu je potom zahranicni outsourcing, prenos ¢asti podnikovych
aktivit (vyroby a sluzeb) na jiné zahrani¢ni firmy.!>

14" Podminkou IFT jsou predchozi ptimé zahrani¢ni investice (angl. foreign direct investment, FDI) nadnérodnich

firem; podrobnéji viz kapitolu 5. Rozdil mezi MNC a TNC je dan mirou transnacionality firmy - TNC
v porovnani s MNC nejsou vézany na konkrétni stat a maji globalni charakter.

15 Qutsourcing je pouzivin MNC a TNC jako kapitalové nendro¢ny zptsob vstupu na obtizné dostupné trhy.

Kapitalové néro¢ny prenos aktivit do zahranici, napt. formou FDI, je potom v odborné literatufe oznacovan
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Mezindrodni obchod

Mezinarodni obchod (angl. international trade, zna¢ime MO), 1ze definovat jako souhrn
zahrani¢néobchodnich aktivit dvou a vice narodnich ekonomik, pfip. stati, shoduji-
-li se jejich hranice s hranicemi ekonomik; je tedy sou¢tem dvou a vice ZO.'¢ Jedn4 se
o druh mezinarodnich ekonomickych vztaht, realné ekonomické transakce se zahrani¢nim
prvkem mezi nésledujicimi subjekty svétové ekonomiky:!”

» soukromymi ekonomickymi subjekty ptsobicimi uvnitf narodnich ekonomik, tj. jed-
notlivci/domacnostmi a malymi, stfednimi a velkymi podniky,

» nadnarodnimi ekonomickymi subjekty, hlavné MNC a TNC,

= ekonomickymi subjekty vefejného sektoru jednotlivych statt, izemnich celki a inte-
gra¢nich uskupeni, mj. ministerstvy, municipalitami, organizacemi se zvlastnim statu-
tem, centralnimi bankami (u ndkupu/prodeje zlata) atd.,

» prileZitostné nékterymi ekonomickymi subjekty neziskového sektoru v rimci program
humanitérni pomoci.

Do MO jsou potom zapojeny hlavné prvni dvé skupiny, které jsou skutecnymi ucastniky
mezinarodnich obchodnich operaci na rozdil od statd a integracnich uskupeni.!® Ve sta-
tistikach jsou ekonomické subjekty zpravidla agregovany do vétsich celkd, s nimiz potom
pracuji teorie mezinarodniho obchodu a kvantitativni modely:

= zemé,
» integra¢ni uskupeni, EU, NAFTA, CEFTA, MERCOSUR apod.,
= regiony a kontinenty, Evropa, Severni Amerika, Asie, Stfedni Amerika a Karibik atd.

Mezi subjekty mezinarodnich obchodnich operaci lze pfitom zaradit i organizace/insti-
tuce napomahajici uskute¢néni MO: organizace podporujici export a investice, obchodni
komory, rozhod¢i a nerozhod¢i soudy atd.

MO, obdobné jako zahrani¢ni obchod, mtize byt definovan ve dvou konceptech: v pres-
hrani¢nim, ktery predstavuje agregaci ZO podle preshrani¢niho pojeti, a v ndrodnim,
ktery je agregaci ZO podle narodniho pojeti. MO lze také zkoumat z hlediska teritorialni
a komoditni struktury, kde je rovnéz ¢lenén na mezinarodni obchod se zbozim a mezina-
rodni obchod se sluzbami, nékdy oznacované jako viditelny a neviditelny obchod (angl.
visible a invisible trade)."® Z hlediska teritorialni struktury MO mé nésledujici tfi druhy:

= obchod uvnitf regiond, vnitroregionalni obchod (angl. intra-regional trade), napt.
uvnitf Evropy, Severni Ameriky nebo Asie, a uvnitf regionalnich integra¢nich uskupeni
(angl. intra trade), napt. uvnitt EU, NAFTA, CEFTA, MERCOSUR apod.;

jako offshoring nebo delokalizace (franc. délocalisation). Podrobnéji k formam vstupu podnikii na zahrani¢ni
trhy viz (Machkova, Cernohlévkova a Sato 2010).

16 Pouzivame definici (Kalinské 2005).

Nékteré zdroje pouzivaji pro subjekty svétové ekonomiky oznaceni ,,ekonomické jednotky®, napt. viz
(Cihelkovd a kol. 2003). V nérodnich t¢tech jsou oznacovany jako ,,institucionalni jednotky*.

Subjekty vetrejného sektoru v trznich ekonomikach se zapojuji do MO ve velmi omezené mife, jedna se
pfevazné o vefejné zakazky se zahrani¢ni tcasti.

Definice viditelného a neviditelného obchodu neni v§ak v odborné literatufe ustélena. V fadé teoretickych

ptistupti se jednd o obchod s hmotnymi a nehmotnymi statky zahrnujici polozky nejenom bézného, ale také
¢asti kapitalového uctu platebni bilance (PB v pojeti do r. 2014); podrobnéji viz podkapitolu 2.8.
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= obchod mezi regiony (angl. inter-regional trade), napt. ZO Evropy s Asii nebo Asie se
Severni Amerikou,?’ a ZO regiondlnich integra¢nich uskupeni (angl. extra trade), napt.
ZO EU, ZO NAFTA atd,;

= svétovy obchod zahrnujici vSechny zemé svéta.

V této knize budeme ztotoznovat mezinarodni obchod predevsim s obchodem svétovym,
tj. budeme vychazet z co nejsirsiho pojeti MO. Z hlediska komoditni struktury a charakteru
obchodujicich stran v MO lze pfitom také vyclenit vnitroodvétvovy (IIT) a meziodvétvovy
obchod a vnitrofiremni (IFT) a mezifiremni obchod. Formy MO jsou rovnéz stejné jako
formy ZO.

Specifické vlastnosti mezindrodniho obchodu
MO v nasem pojeti zahrnuje tfi aspekty, mezinarodni obchodni operace, upravujici je
pravni ramec a obchodnépoliticky ramec, a je dlouhodobé urcovan: 1. rozmisténim vy-
robnich faktort/zdroju (ptidy a pfirodnich zdroju, prace, kapitalu v rtiznych podobach,
technologii, informaci atd.) v zavislosti na zemépisné poloze, stupni vyspélosti, historic-
kém vyvoji atd.; 2. dlouhodobym vyvojem jednotlivych ekonomik a svétové ekonomiky
jako celku, které jsou v souc¢asné dobé casto propojené v dusledku procesu globalizace
(rostouci vzajemné interdependence a zavislosti zemi); 3. dlouhodobymi vztahy mezi
ekonomikami.?!

Kratkodobymi faktory urcujicimi vyvoj MO béhem obdobi hospodarského vzestupu
a recesi jsou:??

» domaci poptavka v jednotlivych zemich,

= makroekonomicka, ptip. také politicka stabilita zemi,
» pfistup k avértim pro subjekty MO,

= vyvoj svétovych cen komodit a ménovych kurzg,

» stupen ochrany domacich trhd,

= stupen proexportni podpory

s atd.

Na rozdil od vnitfniho (doméciho) obchodu (VO) ne vSechny zbozi a sluzby jsou v MO
obchodovatelné.??> Obchodovatelné ZS pfitom zpravidla prochézeji vétsimi vzdélenostmi
nez ve VO, prekracuji statni a celni hranice a museji odpovidat technickym standardim
zemi dovozu. Subjekty MO museji celit pravnim, kulturnim a jazykovym rozdiliim mezi ze-
mémi ve srovnani s pro né znamymi a relativné homogennéjsimi domacimi ekonomikami.

MO vzhledem ke své povaze ma také politickou dimenzi, ktera se projevuje v zahra-
ni¢néobchodni politice jednotlivych zemi a integra¢nich uskupeni a v usporadani mezi-
narodniho obchodniho systému ve svété. V soucasné dobé se jedna o Svétovou obchodni
organizaci (World Trade Organization, WTO), ktera upravuje ramec obchodu se ZS
a obchodni aspekty prav dusevniho vlastnictvi, a o pfidruzené instituce, ITC, WIPO atd.

20 Uvédime zde ptiklady nejvyznamnéjsich smért obchodu.

2 Tyto faktory jsou podrobné rozpracovény v ptislusnych teoriich MO.

22 Navazujeme na né$ pfistup rozpracovany v (Kalinska a kol. 2010, kap. 1.1) a (Bolotov 2012, kap. 3).

Kvantitativni odhad vyznami jednotlivych faktor je proveden v kapitole 3.
23 Napt. specifické zbozi, po kterém je poptavka pouze v uréité kultufe, kadetnické sluzby, sluzby nespickové
zdravotni péce atd. Existence neobchodovatelnych zboZi a sluzeb omezuje platnost fady ekonomickych
modeli a teorii mezinarodniho obchodu.
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V této knize uprednostiiujeme makroekonomicky pristup k MO, proto se zaméfujeme
hlavné na prvni a tfeti aspekty mezinarodniho obchodu, jejichz teoretickému vysvétleni
a praktické strance jsou vénovany dalsi kapitoly. Celkoveé lze fici, ze MO pfedstavuje vice
komplexni a rychleji se ménici systém v porovnani s VO a v soucasné dobé ma stale ros-
touci vyznam jak pro jednotlivé zemé, tak i pro svétovou ekonomiku jako celek.?*

1.2 Uloha mezinarodniho obchodu v narodni a svétové
ekonomice

Funkce MO, jako obchodu uskute¢niovaného v mezindrodnim prostfedi, maji fadu specifik
a mohou mit nejenom pozitivni, ale také negativni dopad na zemé. Predstavuji samostatnou
soucast obchodni védy a jsou ¢lenény do dvou velkych kategorii: funkce ZO v nérodni
ekonomice a funkce MO ve svétové ekonomice.?

1.2.1 Uloha zahrani¢niho obchodu v narodni ekonomice

Uloha zahrani¢niho obchodu v narodni ekonomice je vyznamnd piedev$im v malych
nebo ekonomicky vyspélych zemich, které se vyznacuji vysokym podilem zahrani¢niho
obchodu na HDP, piip. také na obyvatele, tj. velkou mirou otevienosti v obchodé.?® ZO
v téchto (a do urcité miry i v ostatnich) zemich plni nasledujici funkce, které, pro vétsi
prehlednost, sdruzujeme v této kapitole do tfi skupin.

ZO0 jako faktor vnitini a vnéjsi ekonomické rovnovihy
1. Transformacni funkce preménuje strukturu domaci produkce (nabidky, AS) na zadouci
strukturu z hlediska vyrobniho a spottebniho uziti (poptévky, AD).?” (Plchova a kol. 2007,
s. 6) uvadéji, Ze se jedna o historicky prvotni smysl existence obchodu a obecné ekono-
mickych vztaht se zahrani¢im, o kompenzaci nerovhomérné vybavenosti zemi vyrobnimi
faktory (zdroji). Konkrétné se jedna o odli$né prirodni podminky (prostor, surovinovou
zakladnu, vodni, ptidni a klimatické zdroje), ekonomické podminky (pracovni silu, ka-
pital, technologie atd.) a ¢innost vynaklddani téchto zdroji ve vyrobé ZS. Lze pritom
rozlidit transformaci na findlnim stupni zpracovani, Sp, na mezistupnich, V, transformaci
vyrobnich faktort, VF, a transformaci prostorovou, I, a ¢asovou, ¢ (napt. doc¢asné vyuziti
zahrani¢ni pracovni sily, dovoz specializovanych stavebnich kapacit apod.).

Zvyseni efektivity alokace domacich a zahrani¢nich zdroji diky ptsobeni transfor-
macni funkei ZO vede k riistu hospodarské vyspélosti zemé a k diferenciaci potieb ve
spolec¢nosti, coz prispiva k prohloubeni specializace ekonomiky a klade nové naroky na

24 Zkoumdani MO je tfeba z tohoto divodu dopliiovat studiem nékterych piibuznych témat, jimiz jsou mj. FDI,

investi¢ni politika, mezinarodni konkurenceschopnost, mezinarodni ménovy systém, aktivity mezinarodnich
organizaci.

25 Nas piistup je zalozen na (Jirges a Plchové 1996), (Plchova a kol. 2007, kap. 1), (Kubista a kol. 2009, kap. 1)
a (Balaz a kol. 2010, kap. 6.3).

Za vysokou miru otevienosti zemé lze povazovat podil exportu/importu zbozi a sluzeb na HDP rovny nebo
prevysujici cca 1/3, celosvétovy primér (v piipadé obratu obchodu, souctu exportu a importu, se jedna
0 2/3). Podrobnéji k mife obchodni otevienosti ekonomik viz kapitolu 3 a k obdobné kapitdlové otevienosti
kapitolu 5.

26

7 Jinak feceno, zahrani¢ni obchod umoziiuje kompenzovat nedostatek urcitych vyrobkti a sluzeb poptavanych

domaécimi ekonomickymi subjekty.
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transformacni funkci ZO. Sména findlnich vyrobki a sluzeb se z tohoto divodu stale vice
ve svété nahrazuje sménou meziprodukti.

Ptisobeni transformac¢ni funkce z pohledu makroekonomického modelu zdroje (do-
davky) - uziti®® je zndzornéno na obr. 1.2.

Vyroba (V) Import
Vzajemnd vazba dana
Celkem zdroje urcené pozadavkem
k uziti rovnovahy platebni
bilance
Vyrobni tuzemska Konecna tuzemska
; y Export
spotreba (V) spotreba (Sp)

Obr. 1.2 Transformacni funkce zahranicniho obchodu z pohledu zdrojii (doddvek) - uZiti
(zdroj: Bolotov, I., upraveno dle /Jirges a Plchovd 1996, s. 8/ a /Plchovd a kol. 2007, s. 6/)

2. Funkce vyrovnani trhi zajistuje soulad mezi AS a AD v ekonomice, coz lze vyjadrit
prostfednictvim zékladni (keynesianské) makroekonomické identity:*

X-M)=Y-(C+I+G) (1.1)

kde (X - M) je bilance zahrani¢niho obchodu se zbozim a sluzbami (vykonova bilance),
Y je domaci agregatni diichod / produkt a (C + I + G) je celkova doméci poptavka.

Kromé toho, kombinaci vyse uvedeného vztahu s alternativnim pohledem na domaci
dtchod:

Y=C+Sv+T (1.2)

kde Cjsou vydaje na soukromou spotfebu, Svjsou celkové uspory a T'jsou Cisté dané (dané
ocisténé o transfery), 1ze dospét k identité propojujici zahrani¢ni obchod s bilancemi tispor
a investic a statnfho (vefejného) rozpoctu:

X-M)=(Sv-1) +(T-G) (1.3)

28 Zdroje (dodavky) a uziti (angl. supply and use model) je makroekonomickym modelem poskytujicim
podrobny popis transakci zboZi a sluzeb mezi rezidenty ndrodni ekonomiky a mezi jejimi rezidenty
a nerezidenty za ur¢ité obdobi. Ve zpravach zverejnovanych statistickymi urady mé podobu tabulek ¢lenénych
podle odvétvi a produkta.

2 Tato makroekonomicka identita, pro prvni dva sektory ekonomiky, domdacnosti a firmy, Y = C + I, byla
uvedena v dile britského ekonoma Johna Maynarda Keynese, (Keynes 1936, kap. 6). Moderni podoba identity,
Y=C+1+ G+ (X - M), vypracovana jeho nasledovniky, je v souc¢asné dobé pouzivana jako zdklad vydajové
metody vypoc¢tu HDP v narodnich uétech.
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kde (Sv - I) je bilance uspor a investic a (T - G) bilance statniho (verejného) rozpoctu.

(Dlouhodobé¢) kladna bilance ZO je tedy doprovézena bud piebytkem uspor a investic
nebo prebytkem vefejnych financi a naopak.

Vnéjsi ekonomickou rovnovahu lze znazornit prostfednictvim propojeni ZO (bézného
uctu platebni bilance, PB)*® s finan¢nimi (kapitdlovymi) transakcemi:

(X-M)=-NCF (1.4)

kde NCFjsou cisté finan¢ni (kapitalové) transakce mezi domaci ekonomikou a zahrani¢im.

Makroekonomické identity v§ak maji staticky charakter a nezohlednuji vyvoj veli¢in v ¢ase
a vzajemné zavislosti. Témto vztahiim se vénuji zvlastni ekonomické modely.

3. Harmonizac¢ni funkce (téz ,,proporcionalni funkce®) zajistuje efektivni chod narodni
ekonomiky: soulad mezi AS a zahrani¢néobchodnimi aktivitami zemé (mj. u tzv. transfor-
mujicich se ekonomik, kde v minulosti ZO byl chapan spise jako doplitkovd ¢innost a byl
fizen stitem), odstranéni nerovnovah mezi domaci ekonomikou a zahrani¢im (prostred-
nictvim zapojeni do svétového hospodarstvi) a sblizovani hospodarské arovné domaci

vevrs

ekonomiky s rozvinutéj$imi zahrani¢nimi ekonomikami.

Z0 jako faktor ekonomického riistu!

4. Transmisni funkce (téZ ,,uceni se ve vztahu k zahrani¢i“) prispiva ke zvySeni mezinarod-
ni konkurenceschopnosti ekonomiky v diisledku prenosu informaci (o nové kvalité, novych
parametrech, novych technologiich a novych know-how), kritérii a stimult z vnéjsiho
prostfedi do domaci ekonomiky, souvisejictho se ZO (Plchovd, 2007, s. 6). Jedna se mj.
o prizptisobeni pozadavkiim naro¢néjsich zahrani¢nich trhii pfi exportu ZS a o zvyseni
konkuren¢niho tlaku na domaci firmy pfi importu ZS.

5. Rastova funkce (téZ ,,zprostfedkovani mezinarodni specializace®) ma dva aspekty:
stimulaci rastu HDP prostfednictvim ZO a utvareni optimélniho specializa¢niho profilu
ekonomiky. Prispévek ZO k ristu HDP muze byt znazornén prostiednictvim vydajové
metody vypoc¢tu HDP:

HDP = VKS + THK + (X - M) (1.5)

kde VKS jsou vydaje na kone¢nou spotrebu (soucet C a G) a THK je tvorba hrubého
kapitélu (I).

Kladna vykonova bilance tedy vede (ceteris paribus) za jinak nezménénych okolnosti,
k absolutnimu zvyseni hrubého domaciho produktu.

30 Cast (X - M) lze ztotoznit s béznym Gétem platebni bilance (podle Mezindrodnich pravidel MMF /MMF
2009 - bilancemi zboZi a sluzeb a bilancemi prvotnich a druhotnych dichodt/, nebot ZO ve véts$iné zemi
predstavuje nejvyznamnéjsi polozku bézného tc¢tu PB; podrobnéji viz podkapitolu 2.8.

31 Hospodaiskvm ristem ie vodle ekonomické teorie zvviovani virobnich kapacit ekonomiky v nei&irg]

smyslu, tj. jeji velikosti a vyspélosti (rust tzv. potencidlniho HDP).
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Box 1.3 Multiplikacni vztah mezi dlichodem a exportem v keynesianské ekonomii

Makroekonomické identity jsou v keynesidnské ekonomii doplfiovany tzv. multiplikatory, vzorci
zvyseni dlichodu prostrednictvim pfirGstk( autonomnich veli¢in (Ca, I, G, X a Ma). V pfipadé
exportu (zahrani¢niho obchodu) multiplikacni efekt je vyjadien pomoci nasledujiciho vztahu
a zavisi na meznich sklonech k usporam a k importu:”

1

AY =0 AX=————AX
MPSv +MPM

(1.6)

kde a,je diichodovy multiplikétor exportu (zahranicniho obchodu), MPSv je mezni sklon k ispo-
rdm (angl. marginal propensity to save) a MPM je mezni sklon kimportu (angl. marginal propensity
toimport).

Zvyseni dlichodu (Y) je tim vétsi, ¢im jsou mezni sklony k Gspordm a importu nizsi. Model
multiplikatord timto pfindsi dynamicky prvek do vztaht zachycenych identitami.

*) Podminkou je absence sektoru vlady. Mezni sklon je koeficient udavajici, o kolik se zvysi zkoumana veli¢ina
pfi zvyseni dichodu o jednu penézni jednotku (1 K¢).

Specializace, jako diisledek zapojeni narodni ekonomiky do mezindrodni délby prace for-
mou ZO, pfindsi uspory vynakladané prace a ekonomii ¢asu, coz zvysuje produktivitu
a spotfebni moznosti ekonomiky. Kritéria specializace mohou podle (Kubista a kol. 2009,
s. 234) mit pritom podobu:

» rozdild v absolutnich ndkladech préce,

» rozdild v komparativnich (relativnich) nakladech prace,

» rozdilt ve vybavenosti zdkladnimi vyrobnimi faktory, ptidou, praci a kapitalem,
» rozdilt v dosazené technice a technologii,

» rozdild v trovni kvalifikace prace a lidském kapitalu,

» geografickych faktord,

» zahrani¢nich preferenci

= atd.

Zminénd kritéria budou podrobné prozkoumadna v ramci prislusnych teorii MO ve druhé
kapitole této knihy.

6. Ostatni funkce, mj. integracni a parametricka, které vedou k zapojeni domaci ekono-
miky do ekonomiky svétové a urcuji jeji postaveni ve svétovém hospodarstvi.

ZO0 jako brzda ekonomického riistu
V této knize uvadime také tfi hlavni problémy, které zaznamenavaji rozvojové a rozvinuté
ekonomiky v souvislosti se ZO, a na né navazujici teoretické argumenty:>

1. Problém nepfiznivé specializace v pripadé, kdy ekonomika se z hlediska komparativ-
nich nakladi a vybavenosti vyrobnimi faktory specializuje na vyvoz ZS s nizsi pfidanou

32 Vychézime z (Kalinska a kol., 2003) a (Kalinskd a kol., 2010, s. 56-62).
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hodnotou, mj. zemédélské produkce a nerostného bohatstvi, anebo kdy specializace je

vysledkem administrativniho rozhodnuti:

+ Teorie zbidacujiciho rastu (angl. immiserizing growth) indického ekonoma Jagdishe
Bhagwatiho, (Bhagwati 1958), a kanadského ekonoma Harryho G. Johnsona, (John-
son 1954), popisuje situaci, kdy zvyseni objemu exportl rozvojovych ekonomik je
kompenzovano rychlej$im poklesem svétové ceny, coz vede ke zhorseni spottebnich
moznosti téchto ekonomik.** Pokud zemé reaguji na pokles ceny dal§im zvy$enim
vyvozu, jesté vice stlacuji cenu a dostévaji se do ,,zacarovaného kruhu“?*

o Teorie zavislosti ekonomik (téz periferni ekonomiky) argentinského ekonoma Raula
Prebische (Prebisch 1950) a britského ekonoma Hanse Singera (Singer 1950) tvrdi,
Ze ceny surovin a potravin, které rozvojové zemé Casto vyvazeji, rostou pomaleji nez
ceny pramyslovych vyrobkd, které naproti tomu z velké &4sti dovazeji.®> Timto se
zhorsuje postaveni rozvojovych ekonomik, z nichz se stava ,,periferie” k rozvinutym
centrim®

o Teze amerického ekonoma Charlese P. Kindlebergera, (Kindleberger 1966), a polsko-
-rakouského ekonoma Kazimierze Laskiho, (Laski 1969), kteti upozornovali na nega-
tivni efekty ZO pfi nesouladu mezi strukturou exportu a zahrani¢ni poptavkou, napt.
v dusledku izolace centralné planované doméci ekonomiky od ekonomiky svétové.>

« Pripady ,surovinového prokleti“ (angl. natural resource curse), (Auty 1993), a ,,ho-
landské nemoci“ (angl. Dutch disease), (Corden a Neary 1982), neptiznivych zmén
v ekonomice postihujicich surovinové bohaté rozvinuté a rozvojové zemé a spoci-
vajicich v: 1. niz8ich tempech rstu HDP, 2. utlumu zpracovatelskych odvétvi ve
prospéch tézebnich, 3. ristu mezd prevysujicim rast produktivity préce, 4. apreciaci
realného ménového kurzu, 5. zvyseni citlivosti exportu a ekonomiky jako celku na
vykyvech svétovych cen komodit. P¥ikladem téchto ,,nemoci® je ekonomicky vyvoj
v Nizozemsku (zemni plyn), Norsku a Spojeném kralovstvi (ropa), Australii (nerostné
bohatstvi) a Chile (méd) ve druhé poloviné 20. stoleti a v Rusku (ropa, zemni plyn
a nerostné bohatstvi) v 21. stoleti.

. Problém nedostatecné vyspélosti v pripadé, kdy zapojeni ZO vede k atlumu, prip.

zaniku fady méné konkurenceschopnych odvétvi:

o Teorie détskych odvétvi némeckého ekonoma Friedricha Lista vychazejici z mys-
lenek ministra financi USA Alexandra Hamiltona a amerického ekonoma Daniela
Raymonda®” argumentuje, Ze nové a rostouci obory potfebuji byt chranény pred
zahrani¢ni konkurenci, dokud se nestanou mezindrodné konkurenceschopnymi.*

o Teze francouzského ekonoma, nositele Nobelovy ceny, Maurice Allaiho,* ktery
upozornoval na to, ze volny obchod mezi ekonomikami na rizném stupni rozvoje

33

34

35

36

37

38

39

Podminkou zbidacujiciho ristu je existence trznich selhani, angl. distortions, v ekonomikach.

Pri¢inou je neelasticita nabidky ZS tvoficich exporty rozvojovych zemi, coz nuti vyrobce zvySovat objemy
produkce, aby udrzeli stejnou vysi prijmil.

Pfi¢inou je neelasticita svétové poptavky po surovinich a potravindch. Prebisch formuloval tuto tezi
pti vyhodnoceni vyvoje ekonomik Latinské Ameriky v prvni poloviné 20. stoleti. Prebischova-Singerova
teze byla v§ak doc¢asné porusena ve 21. stoleti béhem tzv. komoditni bubliny.

Vyvozy zemé v tomto piipadé ztrdceji na mezinarodni konkurenceschopnosti, coz nepiiznivé ovliviiuje
narodni ekonomiku jako celek a mj. zdrazuje dovozy kvili niz§im pfijmtam ze ZO.

(Hamilton 1791) a (List 1841).

(Hamilton 1791) rovnéz v této souvislosti poukazuje na problém zvyhodnovani exportnich odvétvi jinymi
staty.

Podrobnéji napf. viz (Diemer, Lallement, Munier 2010).
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muze narusovat jejich hospodarskou a socialni stabilitu a mél by proto byt omezen
az do odstranéni ekonomickych disparit.

3. Problém zranitelnosti, kdy ZO pii vysoké otevienosti ekonomiky v obchodé¢ se stava
jednim z kanald prenosu recese ze zahranici, viz obr. 1.3. Jedna se o fenomén, ktery
nabyl na vyznamu v soucasné etapé vyvoje MO, mj. béhem probihajici svétové krize
(od 1. 2007/2008).40

Zpomaleni v exportnich

—> Pokles vyvozu odvétvich: pokles investic,
» propusténi zaméstnancu

Snizeni zahrani¢ni
poptavky

Recese -« Pokles dovozu P¥i vysoké obchodni

otevfenosti
A
Pripadné zlepseni obchodni bilance Rozsiteni na celou ekonomiku:
a sménnych relaci (poméru nezaméstnanost, pokles domaci
vyvoznich a dovoznich cen) poptavky a dichodu

Obr 1.3 Schéma prenosu hospoddrského poklesu ze zahranici do domdci ekonomiky (zdroj:
Bolotov, I., upraveno dle /Bolotov, 2012, s. 123/)

1.2.2 Uloha mezinarodniho obchodu ve svétové ekonomice
Uloha MO ve svétové ekonomice predstavuje agregaci funkci ZO a je obdobna uloze
obchodu v narodni ekonomice. MO: 1. zajistuje soulad mezi strukturou svétovych AD
a AS; 2. pfeménuje svétovy vyrobni (dodavatelsky) sortiment na sortiment urceny pro
dalsi svétovou vyrobou a spotfebou (odbératelsky sortiment); 3. prispiva k vyrovnani trhi
a odstranéni regiondlnich disparit ve svété; 4. prenasi informace, technologie, kritéria a sti-
muly mezi ekonomikami a 5. predstavuje dilleZitou souc¢ast mezinarodnich ekonomickych
vztahi (je Gizce propojen s mezinarodnimi financemi: mezinarodnim pohybem kapitalu
a mezinarodnim ménovym systémem, coz bude ukazano na ptikladé EU).

Celkové, MO (ZO) hraje stale vyznamnéjsi roli ve vétsiné narodnich ekonomik svéta
a ve svétové ekonomice, je soucasti cetnych ekonomickych modeltia jeho vyse a struktura
jsou sledovany mezinarodnimi organizacemi v pravidelnych intervalech.

1.2.3 Pocatky a historicky vyvoj mezinarodniho obchodu

Obchod doprovazi lidskou spole¢nost od jejich pocatku. Skotsky filozof a ekonom Adam
Smith (Smith 1776, kniha I, kap. IV) uvadi: ,,... jakmile se délba price zavede vieobecné
[...] kazdy clovék Zije ze sménovani, neboli stavd se z ného do jisté miry obchodnik, a celd
spolecnost se postupné stava spolecnosti skutecné obchodnickou.“ Mezinarodni obchod je

vy

proto historicky nejstarsi a nejrozsirenéjsi formou vzajemnych hospodarskych vztaht mezi

40 Byl zaznamenan napt. v Ceské republice a dal$ich zemich stfedni a vychodni Evropy.
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zemémi. Pfi zkoumdni déjin MO Ize vyclenit ¢tyti velka obdobi jeho vyvoje: davnovek
/ antické obdobi (od pocatki civilizace po pad Zapadotrimské fise, r. 476 n. 1.), obdobi
obchodnich stezek (r. 476 — objeveni Ameriky, 1492), Novou dobu (r. 1492-1870) a mo-
derni obdobi (cca od r. 1870).4!

V pravéku tlohu mezinarodniho obchodu hral obchod mezikmenovy, ktery spocival
v ptilezitostni, misty i relativné pravidelné sméné zbozi mezi jednotlivymi kmeny. Antické
obdobi bylo poznamenano rozvojem prvnich statti s postupnym oddélenim zemédélstvi
a femesel a vznikem obchodu v moderni podobé.*? Nejvétsimi obchodnimi centry této
doby byly Egypt, Indie, Babylon, Fénicie, Recko a Rim, které obchodovaly s olejem, vinem,
keramickymi a kovovymi vyrobky, Zelezem, médji, asfaltem, kofenim a mj. otroky. Zavislost
na praci otrokt vSak dlouhodobé brzdila hospodarsky rozvoj antickych statt a prispéla
k jejich naslednému zaniku.

Béhem stiedovéku se MO soustfedoval na oblasti Arabie, Byzantské fise, Italie, Spanél—
ska, Francie a Némecka. K jeho rychlému rozvoji ptispival rozvoj mést a trzist v dasledku
osamostatnéni femeslné profese.*® Utvérely se stilé obchodni stezky s tradi¢nimi predméty
obchodu: zrnim, jantarem, medem, voskem, stfibrem, médi, lojem, kofenim, hedvabim,
zelezem atd. (prehled nejdilezitéjsich stezek v 11. stoleti je uveden na obr. 1.4.). Rozvoj
obchodu vedl i k osamostatnéni obchodni profese. Kupci se v Evropé sdruzovali do gild
a obchodnich svazkd, z nichz nejvyznamnéjsi byla Hanza v 13.-17. stoleti (prostirala se
od Londyna po Novgorod s centrem v némeckém Liibecku).** Od 13. stoleti dochazelo
i k rozvoji bank, mj. v Italii (kde ve Florencii, Janové, Neapoli atd. vznikly i prvni metody
zajisténi obchodu, sménky).

Nova doba, téz obdobi objevil, byla poznamenéna rozvojem namorniho obchodu
(v disledku objeveni novych cest) a ptistavnich mést, vznikem kolonidlni soustavy a mo-
nopolu kolonidlniho obchodu,* pfechodem od naturélniho hospodafstvi k penéznimu,
primyslovymi revolucemi a vznikem kapitalovych spole¢nosti*® a burz. Obchodnimi
»velmocemi® se staly pfimorské staty, Portugalsko, Spanélsko, Nizozemsko a Francie, které
byly v 19. stoleti vysttidany Velkou Britanii. Na vyznamu také nabyvaly Némecko a Rus-
ko. Béhem Nové doby dillezitou soucasti politiky statu se stala (zahrani¢né-) obchodni
politika, protekcionistickd do prvni poloviny 18. stoleti,*” s postupnym zavedenim libe-

41V nagem ¢lenéni vychézime z (Beer 1860, knihy I-III), (Gladkov, Pilojan 2007), (Volkov, Solodkov 2008,
kap. 2), (McCusker 2006), (Balaz a kol. 2010, kap. 6) a (Klasing, Milionis 2012).

42 (Beer 1860, kniha I, s. 5-6) uvadyi, Ze prvni MO v antickém obdobi se odehréval v Africe a v Asii v podobé
karavanniho obchodu. S ¢asem viak doglo i k rozvoji obchodu pobtezniho, mj. v Recku (Athény) a ve Fénicii
a Kartagu.

43 Trzisté se od 11.-12. stoleti zacala proméfiovat ve veletrhy. (Volkov, Solodkov 2008, s. 56) uvadéji jako
nejvyznamnéjsi veletrzni mésta 14.-15. stoleti Lyon a Zenevu ve Francii, Frankfurt nad Mohanem v Némecku
a Bruggy v Nizozemsku.

4 Prvni dohody mezi Liibeckem, Hamburgem, Soestem, Braunschweigem, Kolinem nad Rynem a Brémami

(zaklddajicimi ¢leny Hanzy) byly podepsany v letech 1241-1259 a zabyvaly se udrzenim miru a bezpec¢nosti
na moii. Pozdéji doslo k jejich rozsifeni o podporu obchodu a o prava ¢lent.
45 (Beer 1860, kniha III, s. 46) uvadi ¢tyfi druhy kolonii podle tcelu jejich ziskdvani: podmanéné kolonie (ném.
Eroberungscolonien, napt. $§panélské kolonie v Latinské Americe), obchodni kolonie (ném. Handelscolonien)
a dva druhy zemédeélskych kolonii, obecné (ném. Ackerbaucolonien) a zaméfené na péstovani uritych plodin
(kévy, cukru apod.) s vyuzitim otrocké prace (ném. Pflanzungcolonien).

46 Jednalo se predevsim o spole¢nosti akciové, v souvislosti s monopolem zahrani¢niho obchodu mj. o holand-

ské, danské, francouzské, Svédské a britské zapadoindické a vychodoindické spole¢nosti.

47" Hlavni my$lenkovou béz{ protekcionismu Nové doby byl tzv. merkantilismus (snaha o hromadéni drahych

kovti v zemi prostednictvim obchodnépolitickych opatteni, podrobnéji viz kapitolu 2) spjaty se jménem
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ralismu (mj. ve Velké Britanii) a rozvojem obchodniho, sméne¢ného a namorniho prava
a obchodnich dohod mezi staty.*
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Obr. 1.4 Hlavni obchodni stezky 11. stoleti (zdroj: McEvedy 1992, s. 59, pteklad Bolotov, I.)

Moderni doba se podle (Balaz a kol. 2010, kap. 6) sklada ze ¢ty etap: prvniho obdobi
rastu (1870-1913), mezivale¢ného obdobi (1913-1950), povale¢ného obdobi (1950-
1989/1991) a soucasné etapy (1991 — soucasnost). V moderni dobé doslo k povale¢né
obnové, rozpadu kolonidlni soustavy, zméné hospodarskych politik (po druhé svétové
valce ve prospéch keynesianstvi a od osmdesatych let ve prospéch liberalnich pristupit),
tvorbé Brettonwoodského ménového systému (1944-1976)* a od osmdesatych let pre-
chodu k volné sménitelnosti mén, tvorbé mezinarodniho obchodniho systému (GATT
z1.1947 a WTO z 1. 1995) s postupnou liberalizaci MO. Od Sedesatych do sedmdesatych
let MO je doprovazen internacionalizaci podnikatelskych aktivit (mj. outsourcingem
a offshoringem) a ristem podilu vnitroodvétvového a vnitrofiremniho obchodu, ¢imz
dochézi ke zméné paradigmatu MO (Gstupu od klasické smény findlnich zbozi a sluzeb

francouzského ministra financi Jeana-Baptista Colberta (funkéni obdobi 1665-1683), tviircem prvni
systematické obchodni (celni) politiky. Merkantilistickou obchodni politiku v ZO pouzivaly Francie (az do
druhé poloviny 19. stoleti), Velka Britdnie, Némecko a dalsi evropské staty.

48 Napt. anglicko-francouzskych obchodnich dohod zlet 1786 a 1860 fesicich spory mezi obéma zemémi
a liberalizujicich jejich vzdjemny obchod.

4 Jednalo se o systém pevnych kurzi mén vii¢i americkému dolaru, jenz byl ze své strany navdzdn na zlato

bez pasma oscilace (1 trojskd unce = 35 USD, podrobnéji viz podkapitolu 8.1).

50" Paradigma - systém, ramec.
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pres hranice stati). Hlavnimi centry obchodu se staly USA, Némecko a Japonsko s postup-
nym ndrtstem podilu asijskych zemi®! a tvorbou regionalnich integra¢nich uskupeni,
predevs$im v Evropé (Evropska spolecenstvi, poté Evropskd unie), a hlavnim pfedmétem
obchodu - primyslové vyrobky a komodity, mj. paliva. Soucasna etapa MO se pritom
vyznacuje: 1. prohlubujicimi se procesy globalizace a regionalni integrace; 2. vyuzitim
informacnich a telekomunikac¢nich technologii v MO; 3. mezinarodnimi (globalnimi)
hodnotovymi retézci (angl. international global value chains, GVC), kde vyroba ZS je roz-
délena mezi vice zemémi a 4. svétovou krizi trvajici od r. 2007 (v USA) / 2008 (ve svété).

Box 1.4 Mezinarodni hodnotovy retézec na prikladé jedné firmy

Mezindrodni hodnotovy retézec mizeme ilustrovat na prikladé americké firmy Levi Strauss
& Co., nejstarsiho vyrobce dzinli na svété (od r. 1873)"; viz obr. 1.5.
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Obr. 1.5 Proces vyroby dzint znacky Levis’ 501 v r. 2006 podle stupnt zpracovdni (zdroj: Levi Strauss
& Co. 2009; viastni zpracovdni Bolotov, I.)

51 Nové industrializovanych zemi (Hongkongu, Singapuru, Tchaj-wanu a Jizn{ Korey), poté Ciny a zemi skupiny
ASEAN, mj. Thajska, Indonésie, Malajsie a Filipin.
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Z obr. 1.5 je patrné rozlozeni vyrobniho procesu mezi nékolika regiony svéta s velkym podilem
Z0 s meziprodukty: bavinou, latkou, ustfizenou a usitou latkou atd.

*) Spolecnost Levi Strauss & Co. byla zalozena vr. 1853.Vr. 2009 méla 11 tis. zaméstnanc, 60 tis. obchodnich
mist a 1900 vlastnich prodejen. Jeji vyrobky se prodévaji ve vice nez 110 zemich svéta.
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2. Teorie mezinarodniho obchodu

2.1 O teoriich mezindrodniho obchodu

Teorie mezindrodniho obchodu, jak uvadéji (Krugman, Obstfeld a Melitz 2012, s. 3-6),>
snazi se odpovédét na tfi hlavni otazky: 1. Zda a jaké jsou prinosy/zisky z MO? 2. Jaka
by méla byt struktura MO? 3. Jak volny by mél byt MO mezi zemémi? Tyto teorie prosly
fadou etap v navaznosti na vyvoj obchodu: klasickou, neoklasickou a moderni. Vysvétleni
MO na zakladé principu komparativnich nakladt prace zacalo byt postupné nahrazovano
rozdily ve vybavenosti zemi vyrobnimi faktory a lidskym kapitdlem a podobnosti prefe-
renci. V soucasné dobé je vétsi duraz v teoriich kladen na zachyceni zmén probihajicich ve
svétové ekonomice, na ekonometrické modely® a na propojeni MO s vnéjsi ekonomickou
rovnovahou (zohlednéni vazeb v ramci platebni bilance, PB). V této kapitole rozebereme
kazdy ze tfi uvedenych ptistupt podrobnéji, a to s vyuzitim existujicich poznatkd mezi-
narodni ekonomie.

2.2 Nastroje analyzy zdkladniho modelu

Dtive nez pristoupime k popisu a hodnoceni samotnych teorii obchodu, musime si v obec-
né roviné nadefinovat zakladni podminky a predpoklady, které budeme povazovat za platné
(bez nich by jednotlivé teorie byly slozité popsatelné, resp. neplatné). Jelikoz se ovsem
teorie vzajemné lisi, budou nékteré predpoklady platné pouze pro urcité teorie (viz dale).

Onémi zakladnimi podminkami a pfedpoklady rozumime tzv. zakladni model ekono-
miky, tedy podobu zemé, ktera se Gicastni mezinarodni smény zbozi a sluzeb. Tento model
byva rovnéz nazyvan modelem vseobecné rovnovahy, jelikoz jsou vyroba, spotteba, ceny
i mezinarodni obchod utvareny soucasné pro vSsechnu produkci vyrabénou v dané zemi.
Jeho vyhodou je to, Ze dokaze popsat véechny podstatné procesy probihajici v ekonomice,
nevyhodou na druhé strané to, ze pokud bychom chtéli popsat mnozinu veskeré produk-
ce, stal by se prili§ komplikovanym. Z tohoto divodu pristupujeme k vyuziti urcitych
zjednodusujicich podminek a predpoklada (vice o téchto predpokladech napt. Melvin,
Husted 2010).

Pfedpoklad 1

Vsechny subjekty v ekonomice, zejména firmy a spotiebitelé, vykazuji racionalni chovani.
Tim rozumime, Ze firmy utvareji produkci tak, aby maximalizovaly svoje zisky, spotiebitelé
naopak spotfebovavaji takové kombinace zbozi, aby maximalizovali svij uzitek.

52 Americky ekonom Paul Krugman (1953-) je jednim ze zakladatelti mezindrodni ekonomie (angl. international
economics) jako samostatné discipliny, je drzitelem Nobelovy ceny za ekonomii za r. 2008, spolu s Mauricem
Obstfeldem, autorem znamé ucebnice.

53 Jedna se o aplikaci matematicko-statistickych metod, mj. tzv. regresni analyzy, v ekonomické teorii.
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Predpoklad 2
V modelu budeme predpokladat pouze dvé zemé, A a B, a rovnéZ pouze dvé zbozi, napt.
pocitace a jablka (které budeme v dal$i analyze znacit P a J). V obou zemich jsou obé
zbozi identicka (tedy pocitace v zemi A jsou stejné jako pocitace v zemi B) a jsou rovnéz
v uritém mnozstvi v obou zemich spotfebovavana.

Dtivod tohoto omezeni je ¢isté geometricky — bez vyuziti modelu 2 x 2 by bylo grafické
znazornéni velice obtizné. Na druhou stranu pfi algebraickém reseni modelu takovyto
omezujici pfedpoklad uzit nemusime.

Predpoklad 3

V modelu nepfedpokladame existenci penézni iluze. Pod timto pojmem rozumime tu
situaci, kdy firmy ¢i jednotlivci ¢ini rozhodnuti na zakladé ceny (resp. jeji zmény) jednoho
¢i nékolika malo statkd, aniz by vzali v potaz vyvoj ceny dalsich statkd. Ilustrujme tuto
situaci na konkrétnéjsim prikladu - feknéme, Ze se jisty spottebitel rozhoduje mezi koupi
dvou automobil@i, napt. znacek Skoda a Seat. Jejich cena je nejprve stejnd, posléze oviem
cena automobilu Skoda poklesne o 10 %. Za existence penézni iluze by se spottebitel roz-
hodl pro jeho koupi, protoze vidi snizenou cenu. Jiz by ale pripadné nevid¢l to, Ze cena
automobilu Seat poklesla o 15 %. Proto by byla vyhodnéjsi tato koupé. Dalsim prikladem
penézni iluze miize byt rozpor mezi nomindlnimi a redlnymi veli¢inami. Pfedstavme si
situaci, Ze se zaméstnanec docka zvyseni své mzdy o 3 %. To ho jist¢ potési, nicméné jiz
nebere v potaz to, Ze cenova hladina vzrostla o 5 %. Nominalni mzda tedy vzrostla, ale
realny ptijem poklesl. Tyto situace ovSem budeme diky neexistence penézni iluze pokladat
za nerealné. Naopak predpokladame, Ze jak spotfebitelé, tak i firmy berou v potaz vyvoj
véech cen.

To tedy znameng, Ze jejich rozhodnuti nejsou zalozena na nomindlnich cenach, nybrz na
cendch relativnich. V ptipadé nasich dvou zbozi, P a ], nejsou podstatné jejich nominalni
ceny Pja P}, ale jejich pomér, P/P;. Tuto relativni cenu miiZeme rovnéz zobrazit graficky
jakozto rozpoctovou kiivku (viz obr. 2.1).
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Obr. 2.1 Rozpoctovd kfivka (zdroj: Cajka, R.; upraveno dle /Husted, Melvin 2010, s. 34/)
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Vertikalni osa zobrazuje mnozstvi jablek ve fyzickém mnozZstvi, na horizontalni ose na-
lezneme mnozstvi pocitacti rovnéz ve fyzickych jednotkach. Rozpoctova ktivka nam poté
ukazuje vSechny mozné kombinace téchto dvou druhi zbozi, které si spottebitel miize
koupit za urcité mnozstvi penéznich prostiedkii.

Nase rozpoc¢tové omezeni (vyse prijmu) se vdaném prikladu rovna 1000 a cena jednoho
pocitace je 100, zatimco cena jablka dosahuje 50. Pokles spotfeby pocitacti o jednu jednotku
umozni zvy$it nakoupené mnozstvi jablek o dvé jednotky.>* Po¢ita¢ md tedy hodnotu dvou
jablek, proto musi byt relativni cena rovna dvéma. Jak je patrné z obrazku, je podstatnou
vyhodou rozpoctové krivky fakt, ze jeji sklon (v absolutni hodnoté) odpovida relativni cené.

Pfedpoklad 4

Vybaveni vyrobnimi faktory je v kazdé zemi fixni a technologie dostupné pro vyrobu se
v ¢ase neméni. Tento predpoklad zajistuje neménnost nabidkovych moznosti ekonomiky,
které muZzeme zobrazit pomoci tzv. hranice vyrobnich mozZnosti (oznac¢ovano ¢asto jako
PPF - angl. production possibility frontier). Ta zobrazuje maximalni mnozstvi uréitého
zbozi, napt. ], které mtize byt v dané ekonomice vyrobeno s vyuzitim existujicich vyrob-
nich faktord, dostupné technologie a pfi uréitém mnozstvi vyroby druhého zbozi, v nasem
ptipadé P. Dva nejcastéjsi tvary ktivky PPF ilustruje obr. 2.2.
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Obr. 2.2 Hranice vyrobnich moznosti (zdroj: Cajka, R.; upraveno dle /Husted, Melvin
2010, s. 35/)

Produkce dané zemé se mtize nachazet kdekoli na kfivce DE nebo pod ni. Bod B znadi
plné zapojeni dostupnych zdrojt a tedy efektivnost ve vyrobé (neni mozné zvysit produkei
jednoho statku, aniz by se nesnizila produkce druhého statku), bod A naopak reprezentuje
neefektivnost vyroby (existuji volné zdroje). Vyroba oznacena bodem C je nedosazitelna,
jelikoz se nachazi nad ktivkou PPE

Podstatnou zminku ov§em musime vénovat dvéma nej¢astéjsim (ne ovsem jedinym - viz
dale) tvarim hranice vyrobnich moznosti. Lisi se dle toho, jestli bereme v potaz rostouci ¢i

>4 Redlnost takovéhoto sménného poméru je pro nés v této situace zcela irelevantni.
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vv7

konstantni oportunitni naklady®. Jednodus$sim ptikladem je pravy graf, tedy situace (b),
ktera je zaloZena na konstantnich oportunitnich nakladech. V tomto ptipadé ma PPF tvar
primky, protoze s poklesem produkce zbozi ] roste produkce zbozi P konstantnim tempem
(anaopak). Jde o zjednoduseny popis reality, se kterym se ovsem také jednoduseji pracuje.
Zobrazuje rovnéz i situaci jednofaktorové ekonomiky, kdy je k produkeci zbozi vyuzit
jenom jeden vyrobni faktor (napf. prace; viz dale).

Naopak situace (a) popisuje pripad rostoucich oportunitnich nakladi, kdy s pokle-
sem produkce zbozi ] roste produkce zbozi P neustale pomaleji (a naopak). Pracujeme
tedy s konkavni ktivkou. Jde o vérohodnéjsi aproximaci reality, otazkou vsak je, co tento
vyvoj mize zplsobit. Nejlep$im zd@ivodnénim je rozdilna naro¢nost na vyuziti riznych
vyrobnich faktorii. Pfedpokladejme tedy, ze produkce jablek je naro¢nd na mnozstvi
prace (jakozto vyrobniho faktoru) a kapitélu vyuziva méné, naopak produkce pocéitacti
je naro¢na na kapital a méné na préci. S poklesem produkce J o jednotku tedy dojde
zejména k uvolnéni prace, méné jiz kapitalu, coz ale neodpovida produkénim potiebam
vyroby P. Aby se zvysila produkce P o jednotku, musi tedy poklesnout produkce J vice nez
o jednotku (v takovém mnozstvi, aby se uvolnilo tolik kapitdlu, kolik je potfeba na vyrobu
jedné jednotky P; s mnozstvim prace neni logicky problém). Obdobné bychom mohli
problematiku vysvétlit pres zdkon klesajicich vynost, ktery fikd, ze kazdé dalsi zapojeni
daného vyrobniho faktoru (pfi predpokladu neménnosti mnozstvi vyuzitych ostatnich
vyrobnich faktort) ptinasi nizsi hodnoty vystupu.

Predpoklad 5
Na trzich obou vyrobki v obou zemich panuje dokonala konkurence, navic neexistuji
zadné externality pri vyrobé. Za téchto podminek se musi rovnat cena meznim nédkladim
(P = MC). Nase situace je ovSem do jisté miry specifickd, nebot jak bylo feceno, nezajimaji
nas ceny nomindlni, ale cena relativni. To samé tedy plati pro naklady — misto meznich
ndkladt konkrétniho vyrobku nds zajimaji naklady relativni (tedy naklady jednoho vy-
robku vyjadfené v ndkladech vyrobku druhého). Podminku dokonalé konkurence si tedy
upravime tak, aby se relativni cena rovnala relativnim nakladim. Graficky je vyjadiena
pomoci obrazku 2.3.

Optimalni produkce se tedy nachazi vtom bod¢, kde se relativni cena rovna relativnim
nakladam. Relativni cenu vyjadfuje sklon rozpocétové krivky, rovnost tedy nalezneme tam,
kde je tato ktivka te¢nou hranice vyrobnich moznosti.

Predpoklad 6

Vyrobni faktory vykazuji dokonalou narodni mobilitu mezi odvétvimi. Z tohoto
predpokladu tedy plyne, Ze pokud napriklad v jednom odvétvi poklesne zaméstnanost
(napt. v dusledku snizené poptavky), absorbuje nezaméstnané pracovniky okamzité
a absolutné jiné (resp. v nasem pripadé druhé) odvétvi. Pohledem soucasné ekonomiky
se jedna o pomérné silny predpoklad, jelikoz zejména pracovni trhy (v Evropé¢) vykazuji
silné rigidity.

Pifedpoklad 7
Spolecenské preference ve spotiebé Ize vyjadrit pomoci sady spolec¢enskych indiferenc-
nich kfivek. V tomto pripadé se jednd o analogii jednotlivého spottebitele, jehoz spotiebni

55 Oportunitni naklady (téz naklady obé&tovanych pfilezitosti) ve vyrobé predstavuji mnozstvi produkce jednoho
druhu zboZi, které musi byt obétovano, aby se mohla zvysit produkce druhého druhu zbozi o jednotku.
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preference lze vyjadfit pomoci sady indiferen¢nich k¥ivek®. I spole¢nost jako celek bude
preferovat takovou kombinaci zbozi ve spottebé, kterd povede k maximalizaci uzitku. Tato
preference je vyjadfena pravé pomoci sady spolecenskych indiferen¢nich ktivek (oznaco-
vano ¢asto jako CIC - angl. community indifference curve). Optimalni spotfebu nalezneme
v tom bodg¢, kdy je CIC te¢nou rozpoctové kiivky.

Opétovné se ovSem jedna o predpoklad pomérné striktni, nebot jeho tiplné naplnéni
1ze ocekavat pouze v téchto situacich: jednoc¢lenna ekonomika, striktni diktatura natizu-
jici lidem spotfebu nebo spole¢nost skute¢né majici identické spottebni navyky i ptijmy
(maximalné se tedy miize jednat o primeérné spolecenské preference).

Rozpoctova kfivka (|sklon| =P,/ P)

PR

Produk¢ni bod

Obr. 2.3 Optimdlni produkce (zdroj: Cajka, R.; upraveno dle /Husted, Melvin 2010, s. 37/)

2.3 Rovnovaha zakladniho modelu ekonomiky

Dtive nez budeme hledat vyhody zapojeni do mezinarodniho obchodu, je nutné ilustrovat
rovnovahu za neexistence tohoto prvku, tedy v situaci tzv. autarkie. V ni je zemé pohanéna
snahou sobésta¢nosti a neticastni se mezinarodni smény zbozi a sluzeb. Nalezeni rovnovéhy
je pro nas dilezité pro nasledné porovnani se situaci zapojeni do mezinarodniho obchodu.
Kombinujeme prvky nabidky a poptavky, abychom nalezli optimalni produkci, spotfebu
a ceny (viz obr. 2.4 a 2.5).

Konstantni oportunitni ndklady

Linie DE predstavuje v naSem ptipadé nejen hranici vyrobnich moznosti dané zemé, ale
i rozpoctovou ktivku. To je nutné kvili tomu, abychom nalezli optimalni produkci. Jak
bylo uvedeno vyse, ta je ur¢ena bodem, kde je rozpoctova ktivka tecnou PPE. V pripadé
konstantnich oportunitnich nakladd je to mozné pouze za jedné situace, a to kdyz jsou
primky identické (jistou vyjimkou jsou body D a E samotné - viz dale). To rovnéz im-

% Indiferen¢ni kfivkou rozumime takovou k¥ivku, ktera vyjadiuje viechny mozné kombinace spotieby statki,
jez prinasi stejnou miru uzitku. Pro typickou indiferen¢ni kiivku (mysleno pro zbozi se Zadouci spottebou)
plati, Ze je klesajici, konvexni vzhledem k poc¢atku a nikdy se neprotind s jinou indiferenéni kiivkou v ramci
jedné jejich sady.
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plikuje, Ze vechny body linie DE (kromé bodii D a E samotnych)®’ jsou i optimélnimi
produkénimi vystupy za situace produkce obou statkd.

Zbyva tedy nalézt optimalni spottebu. Ta vychazi z podminky optimalizace uzitku spo-
le¢nosti. Jde tedy o bod, ve kterém je spolec¢enska indiferen¢ni ktivka te¢nou rozpoctové
ktivky. Tento bod logicky musi lezet na nejvyssi dosazitelné spolecenské indiferenc¢ni kiivce.
V nasem grafickém znazornéni se jedna o bod Z. Nyni spotfebitelé maximalizuji uzitek
a také vyrobci maximalizuji zisky. Optimélni vyroba se tedy rovna optimalni spotiebé.

Kdybychom se podivali na situaci v bodé Y, vyplynou ndm zajimavé skute¢nosti. Jednalo
by se opétovné o optimalni produkéni situaci (viz vyse), ale spotiebitelé by nemaxima-
lizovali uzitek. To lze identifikovat pomoci faktu, Ze je pro né dosazitelna vyse polozena
CIC (CIC, oproti CIC,). Spottebovavaji piili§ zbozi P a mélo zbozi J. Proto by upravili
spotiebu tak, aby se dostali zpét do bodu Z. Zajimavé ale je, ze zména ve spotiebé se
nijak neodrazi ve zméné relativni ceny - ta zlistava pro véechny kombinace zbozi P a ]
identicka. Poptavka tedy nijak neovliviiuje relativni ceny, jejim tikolem je pouze vybrat
optimalni spotfebni kombinaci, v nasem pripadé bod Z.

Obr. 2.4 Rovnoviha zdkladniho modelu za situace konstantnich oportunitnich ndkladii
(zdroj: Cajka, R.; upraveno dle /Husted, Melvin 2010, s. 42/)

Rostouci oportunitni ndklady

Za predpokladu rostoucich oportunitnich nakladi je situace ponékud slozitéjsi. Zakladni
prvky jsou ovéem stejné — linie DE predstavujici hranici vyrobnich moznosti (tedy stranu
nabidky) a ktivky CIC spottebni preference spole¢nosti (tedy strana poptavky). Bod X
je logickym bodem celkové rovnovahy. Jde o optimalni produkci (rozpoctova ktivka je
te¢nou PPF) i optimalni spottebu (CIC je te¢nou rozpoctové kiivky).

Jaka by ovsem byla situace v bodé U? A jaké by byly dusledky? Spotrebitelé by byli
ochotni platit vys$si cenu za zbozi P, nez museji (chtéji ho spotfebovavat vice, coz je patrné
z rozdilnych sklont hypotetickych tecen CIC, a PPF v bodé U - sklon te¢ny CIC, by byl
vyssi nez sklon v pfipadé krivky PPE, coz by indikovalo vyssi relativni cenu P,/P), kterou
by spotrebitelé byli ochotni platit). Poptavka po zbozi P tedy poroste, naopak poptavka

57 Musi byt produkovéna obé zbozi - krajni body D a E by ilustrovaly situaci, kdy by bylo vyrabéno pouze
jedno ze dvou zboZi.
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po zbozi ] bude klesat. Rostouci relativni cena zbozi P tedy podniti jeho vyrobce k vy$si
produkci a naopak klesajici relativni cena zbozi ] zptsobi pokles jeho produkce. To zpu-
sobi posun po ktivce PPF do bodu X, kde se bude rovnat optimalni produkce pozadované
spottebé (spottebitelé budou ochotni platit takovou relativni cenu, kterd odpovida trzni
cené — tedy té, kterou musi platit). Role poptavky je tedy jina neZ v modelu s konstant-
nimi oportunitnimi naklady, jelikoZ ovliviiuje relativni cenu.

Obr. 2.5 Rovnovdha zdkladniho modelu za situace rostoucich oportunitnich nakladii (zdroj:
Cajka, R.; upraveno dle /Husted, Melvin 2010, s. 43/)

2.4 Klasicky model mezinarodniho obchodu

Klasicti ekonomové ve svych dilech kritizuji predchazejici prevazujici obchodnépoliticky
systém, tedy merkantilismus. Jeho kritice se oviem vénuje i jeden z ,,predklasikd, filozof
David Hume. Na toho pozdéji navézali jak Adam Smith, tak David Ricardo. Hume for-
muloval i dnes stéle platnou tzv. kvantitativni teorii penéz.® Tato teorie popisuje proces,
kdy pfi ristu objemu penéz v ekonomice (za podminky existence plnohodnotnych penéz
a pevného kurzu - tedy pti riistu mnozstvi drahych kovi, pfi konstantni rychlosti obratu
penéz a v ekonomice pracujici na trovni svého potencialu) v dsledku aktivni obchodni
bilance dojde ke zvyseni cenové hladiny v dané ekonomice, a tim ke zhorseni cenové
konkurenceschopnosti a nasledné ke snizeni kladného salda obchodni bilance.* Timto
procesem je ddno, ze nelze dlouhodobé udrzovat aktivni saldo obchodni bilance,*® coz

pozadovali merkantilisté.

2.4.1 Teorie absolutnich vyhod

Prvnim vyznamnym klasickym ekonomem byl jiz zminény Adam Smith, ktery se pro-
blematice mezinarodniho obchodu, liberalismu a protekcionismu vénoval ve svém dile
Pojedndni o podstaté a piivodu bohatstvi ndrodii,%! vydaném v roce 1776. Smith v ném silné

38 Formuloval ji ve své eseji O penézich (Of money).

% Timto Hume vlastné formuloval tzv. cenovy mechanismus vyrovnavéni obchodni (platebni) bilance.

0 Vice versa nemize v tomto systému zemé dlouhodobé trpét pasivnim saldem obchodni bilance, ceteris
paribus.

1V originalu An Inquiry into the Nature and Causes of Wealth of Nations.
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