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Uvod

PredloZena publikace volné navazuje na dilo Hamarnehova, Iveta. Geografie cestovniho
ruchu. Evropa. Plzei: Nakladatelstvi a vydavatelstvi Ales Cenék, 2007. ISBN 978-80-7380-
093-2. Snazi se jak laické, tak odborné vetejnosti pfiblizit mimoevropska teritoria z hlediska
geografickych aspektl ovliviiyjicich rozvoj turismu danych tzemi.

Clenéni jednotlivych regiont a subregiontl turismu v publikaci vychazi z metodiky Svéto-
vé organizace cestovniho ruchu, ktera piistupuje k ¢lenéni svéta odlisn€ oproti obecné geo-
grafii, a to zejména v kontextu specifické oblasti jejiho plisobeni — turismu. Charakteristika
regiont, subregiond i jednotlivych zemi vychazi z predpokladii selektivnich, lokaliza¢nich
a realizacnich.

Publikace je strukturovana do péti zdkladnich kapitol. Prvni kapitola nejdiive vymezuje
geografii turismu jako védni disciplinu a poté charakterizuje selektivni, lokaliza¢ni a reali-
zacni predpoklady turismu. Soucasti kapitoly je i stru¢né regionalni rozlozeni mezinarodniho
turismu.
jejici svétove regiony, a to zejm. diky destinacim, které lezi v severovychodni a jihovychodni
Asii.

Tteti kapitola charakterizuje pfedpoklady turismu v regionu Amerika, ktery se v soucas-
né dob¢ naléza na tieti pozici z hlediska mezinarodnich piijezdi i pfijmt z mezinarodniho
turismu.

Region Stfedniho vychodu a jeho potencial z hlediska turismu je soucéasti étvrté kapitoly.
Pata kapitola se vénuje regionu Afrika, ktery miizeme charakterizovat jako region plny kon-
trastll, a to nejen z hlediska turismu, ale i obecného ekonomického vyvoje.

Kazda kapitola, kromé celkového zhodnoceni predpokladi turismu, obsahuje i informace
o jednotlivych subregionech (kromé regionu Stredni vychod, ktery se do subregionti necle-
ni). Nejnavstévovanéjsi zemé prislusnych regioni jsou predstaveny na zakladé geografie
turismu podrobné&ji, zemée ostatni jsou zminény pouze okrajove.

Vzhledem k tomu, ze predlozena publikace je vénovana geografii turismu, budou zde
uvadény geografické nazvy statl vyjadiujici kulturné-historickou tradici jednotlivych zemi,
jejichz Casté uzivani vnasi tu ¢i onu zemi do povédomi lidi na celém svéte.

Publikace Geografie turismu — mimoevropska teritoria je v prvé fad¢ uréena studentim
Vysoké skoly obchodni v Praze, o. p. s., jimz muize byt v ramci predméti Geografie cestov-
niho ruchu ¢i Teritorialni aspekty rozvoje cestovniho ruchu vhodnou studijni pomiickou.
Zaroven je urcena i studentim dalSich vysSich odbornych a vysokych skol, kteti se speciali-
zuji na turismus. Stejné tak je publikace urcena Siroké vetejnosti, kterd rada cestuje, pozna-
va nové kraje a dovida se o nich zajimavé informace. V neposledni fad¢ je také vénovana
pracovnikim v oblasti turismu, kteti svym piistupem a odbornosti mohou ptispét k rozvoji
turismu, at’ uz v lokalnim, regionalnim, ¢i mezinarodnim méfitku.

V zadném ptipade si ale neklade za cil postihnout veskeré geografické prvky mimoevrop-
skych destinaci, vyjmenovat veskera turisticky atraktivni mista svéta; chce byt spiSe urcitym
pruvodcem po krasach jednotlivych regionii a ndvodem, jak svét 1épe poznat. V zavéru kazdé
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kapitoly jsou uvedeny otazky a tkoly, jejichZ cilem je rozsifit a doplnit informace danych
kapitol a ucinit tak z pfedlozené publikace co nejkomplexnéjsi studijni material.

Jsem si védoma, Ze publikace podléha urcitym vyvojovym tendencim, a proto se zavazuji
nezbytné idaje a informace pribézné aktualizovat a dopliovat. Uvitam také vase naméty
a pfipominky, které pro mé budou inspiraci pro jeji nasledné zkvalitnéni.!

1 Mizete vyuzit napf. e-mailového spojeni: Iveta.Hamarnehova@vso-praha.eu.
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1. Geografie turismu a rozlozeni
mezinarodniho turismu

Kapitola predklada regionalni rozlozeni mezinarodniho turismu, jak ho metodicky zpracova-
va Svétova organizace cestovniho ruchu (World Tourism Organization, UNWTO). Soucasti
kapitoly je i pojeti a obsah geografie turismu a vymezeni selektivnich, lokaliza¢nich a rea-
lizacnich ptredpokladii turismu, na zékladé kterych budou jednotlivé regiony, subregiony
i zemé v dalSich kapitolach charakterizovany.

1.1 Geografie turismu

Geografie turismu je jednou z nejmladSich disciplin geografie a ma své védecké pocatky
ve 30. letech minulého stoleti, kdy byly zejm. rozpracovany definice pojmil a vymezeny
sféry vyzkumu geografickych problémut. Existovaly pfiblizné ¢tyfi hlavni zdkladny vyzku-
mu — Némecko, évjzcarsko, Francie a USA. Po druhé svétové valce nastal obrovsky roz-
mach geografie turismu, vedouci k vytvofeni samostatné discipliny geografie. Vyznamnymi
geografy, kteti definovali turismus z hlediska geografickych aspektt, byli napt. Hans Poser
a Peter Mariot.

Hans Poser definoval turismus jako ,,lokalni nebo tizemni nahromadéni cizinct s pie-
chodnym pobytem, které podminuje vznik vzajemnych vztahii mezi cizinci na stran¢ jedné
a domacim obyvatelstvem, mistem a jeho uzemim na strané druhé*. [9, s. 171] Tuto definici
vice nez tfi desetileti akceptovala vétSina autord geografickych vyzkumd.

Peter Mariot se na zékladé dosazeného stupn¢ rozvoje turismu a jeho geografickych vy-
zkumt pokusil o definici turismu vystihujici geografické aspekty: ,,...spole¢enska aktivita,
ktera podminuje pfemistovani obyvatelstva do ¢asti krajinné sféry, charakterizovanych in-
terakcemi krajinnych prvki, schopnymi vyvolat do¢asnou zménu mista pobytu.” [5, s. 14]

Veskery lidsky zivot, véetné ekonomickych aktivit, se odehrava v urcitém case a prostoru.
Jakykoliv vymezeny prostor tvoii zakladnu pro ekonomickou ¢innost lidské spolecnosti, je
jejim existencnim prostiedkem i pfedmétem. Rozmisténi ekonomickych aktivit clovéka neni
na Zemi rovnomérné. Zpusobeno je to tim, Ze rozmisténi ekonomickych aktivit je ,,dynamic-
kym stavem vyslednice sil spoleéenskych a ptirodnich vlivii z minulosti, jehoZ nestabilita je
dana zménami vlivl na strané jedné a vlastnimi rozdily na stran¢ druhé®. [6, s. 4 ]

Védou, ktera se zabyva obecnymi zakonitostmi a pravidly systému rozmisténi vSech
prvki a jevl na Zemi, je geografie. Socioekonomicka geografie se pak vénuje studiu roz-
misténi lidské spolecnosti a veSkerych aktivit v rdmci souboru prvki a jevlii Zemé¢ jako cel-
ku. Ekonomicka geografie, ktera je jeji soucasti, se zabyva studiem rozmisténi existujicich
hospodatskych aktivit na Zemi a zménami v jejich izemni organizaci v podminkach vyvoje
lidské spolecnosti. Vzhledem ke skutecnosti, Ze turismus se stal vyznammym fenoménem
svétové ekonomiky, byla geografie turismu vyclenéna jako samostatna disciplina.
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Geografie cestovniho ruchu se zabyva studiem obecnych zakonitosti a faktickym rozmis-

ténim turismu. Mezi hlavni problémové okruhy geografie turismu patfi:

— analyza a hodnoceni zakladnich faktord a podminek rozvoje turismu;

— prostorova analyza turismu;

— geograficka analyza hlavnich typt turismu [vice napt. 8];

— geografické aspekty mezinarodniho turismu;

— koncepce a progndzy rozvoje turismu a rekreace;

— geograficko-kartografické pristupy a metody v turismu;

— udrzitelny rozvoj turismu, hodnoceni vlivli cestovniho ruchu na geografické prostiedi.
[Vice napt. 2, 4, 5]

Geografie turismu je interdisciplinarni, hraniéni a synteticka (navazuje na poznatky z jinych
ptirodnich, ekonomickych i spolecenskych véd) védni disciplina, kterd je organickou sou-
casti geografickych véd. Je védou spolecenskou, nebot’ realizace a rozmisténi turismu jsou
v rozhodujici mife formovany spolec¢ensko-ekonomickymi skute¢nostmi.

V geografiii turismu ma klicové slovo studium predpokladu, které tento vyznamny feno-
mén moderni doby umoznuji a formuji. Dle funkéné-chorologického pfistupu je mizeme
rozdélit na predpoklady selektivni, lokaliza¢ni a realiza¢ni. [vice napf. 2, 4, 6]

Selektivni predpoklady rozvoje turismu lze oznacit za stimula¢ni a mtizeme je charakteri-
zovat jako predpoklady, které stimuluji vznik turismu ve funkci poptavky. Vyjadiuji zpt-
sobilost dané oblasti ¢i zemé podilet se na turismu aktivné i pasivné a umoziuji vybrat ty
obyvatele nebo ty oblasti, které maji nejlepsi predpoklady pro ti¢ast na turismu.

Selektivni pfedpoklady turismu se ¢leni na objektivni a subjektivni.

Objektivni prepoklady se dale rozd€luji na politické, ekonomické, demografické, urbani-
zacni a ekologické. Mezi zakladni politické faktory stimulujici rozvoj turismu patfi obecné
mirové usporadani svéta bez valeCnych konflikti jakéhokoli rozméru, ve vztahu k jednot-
livym zemim pak jejich vnitropoliticka situace a charakter politického systému. V ramci
politicko-administrativniho rozdéleni maji zna¢ny vliv na uzemni uspoiadani mezinarodniho
turismu statni hranice, které zpravidla omezuji volny pohyb obyvatelstva na Siroké fronté
a soustfedi ho na urcité koridory (ptistavy, letiSte, hrani¢ni pfechody aj.).

Mezi klicové reality stimulujici rozvoj turismu ekonomického charakteru patii dosazena
Zivotni Girovet obyvatelstva a s ni souvisejici fond volného ¢asu. Zivotni troveti je podmi-
néna stupném rozvoje vyrobnich sil, které se v kone¢ném diisledku projevuji v irovni vyzi-
vy, bydleni, vzdélani, kultury, zdravotni péce, pracovnich i mimopracovnich podminkach,
v pravu na praci, délce pracovniho ¢asu, v délce dovolenych, v ziskavani volného Casu,
v rustu redlnych mezd apod. Existuje pfima umérnost mezi zivotnim standardem obyvatel-
stva urcitého statu a jeho podilem na turismu. Ekonomickou uroven zemi miizeme hodnotit
podle hrubého domaciho produktu na obyvatele (v parité kupni sily, v USD) nebo podle
indexu lidského rozvoje (Human Development Index, HDI). Plati zde vzajemny vztah, Ze se
stupném rustu ekonomickeé aktivity statu roste i stupen aktivity obyvatelstva v turismu. Dtile-
zitym predpokladem ti¢asti na turismu je disponibilita volného ¢asu. Hlavnim zdrojem ristu
volného ¢asu je rozvoj vyrobnich sil, ktery postupné umoznil zkratit pracovni ¢ast dne, tydne
a roku. Se zkracenim pracovniho ¢asu v priibéhu roku se zmensuje i pocet odpracovanych
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rokll v Zivoté ¢loveka. Skupina trvale zaméstnaného obyvatelstva ziskava zékladni fond
volného ¢asu formou placené dovolené, ktera je v soucasnosti v mnoha zemich uzakonéna
v délce tii az Ctyt tydnl. Z tohoto hlediska jsou pak pocetnymi uc€astniky turismu ti, ktefi
maji dostatek volného Casu, jako dichodci a studenti.

Demograficka struktura souc¢asného svéta a tendence jejiho vyvoje v jednotlivych makro-
regionech ovliviiuji charakter a sméry rozvoje turismu a tim i jeho intenzitu. K tomu je tfeba
také poznat demografické charakteristiky, jako jsou zaméstnani obyvatelstva, jeho vzdélani,
vekova struktura, podil méstského obyvatelstva a stupeni jeho koncentrace. Pii posuzovani
této problematiky je tieba vychazet zejména z rychlého nartistu poctu obyvatelstva svéta,
coz je typicky jev pro druhou polovinu 20. stol. Vékové slozeni obyvatelstva ovliviiuje dyna-
miku rozvoje jednotlivych forem turismu. Cast&j§imi Gi¢astniky turismu jsou mladsi vékové
skupiny, zvlasté v rozmezi 15-39 let. Ani podil muzli a Zen neni v rovnovaze. V ekonomicky
vyspélych statech vznikaji zmény v zaméstnanosti, tj. postupné pieskupovani (podle hlav-
nich ekonomickych sektor() ve prospéch terciarniho a sekundarniho sektoru. Zaméstnanost
v zeméd€lstvi se trvale snizuje a v ekonomicky vyspélych oblastech dosahuje méné nez 15 %
aktivné ¢inného obyvatelstva. Tento jev v konecném dusledku vede i k prostorovym zmée-
nam v rozmisténi obyvatelstva a jeho koncentraci ve prospéch méstskych sidel. Co se tyce
zamg&stnanosti, nejvetsi zajem o turismus projevuji osoby ekonomicky aktivni (zaméstnanci
v prumyslu a sluzbach), opak tvoti zeméd¢lci a pracujici dichodci. Turismus vice vyhleda-
vaji osoby s vys§im vzdélanim — maji vétsi touhu po poznani.

Z pohledu rozvoje turismu se determinujicim faktorem demografickych struktur ukazuje
vzrust podilu méstského obyvatelstva. Vyraz méstské obyvatelstvo je syntetizujici pojem,
ktery vyjadiuje i proces prechodu od zemédélstvi k jinym formam hospodaiskych ¢innosti
reprezentujicich se v prostoru mésto. Uz desitky roki se proces prechodu spojuje s migraci
obyvatelstva do mést. Svét se urbanizuje rychleji, nez jaké je tempo piiriistku obyvatelstva.
Tyto poznatky jsou dilezité zejména proto, Ze méstské obyvatelstvo je aktivnéjsi v turismu
nez obyvatelstvo venkovské. Vyplyva to z charakteru urbanizovaného prostoru.

Proces urbanizace! je rtist méstského osidleni a byva spojen s ristem role mésta? v Zivoté
spolecnosti, s koncentraci a intenzifikaci nezemédélské hospodarské ¢innosti. Jesté ke konci
19. stol. zila ve méstech pouha 3 % lidi. V poloving 20. stol. vzrostl podil méstského oby-
vatelstva na 29,2 % a do roku 2000 ptekrocil 46%. V 1. 2025 by ve méstech mélo Zzit jiz
asi 60 % obyvatel svéta. Priliv lidi z venkova do mést vede ke vzniku chudinskych Etvrti
uvnitf i na okraji metropoli se v§emi negativnimi privodnimi jevy, jako jsou kriminalita,
nezamgéstnanost, podvyziva, nedostatecné vzdélani, prostituce atd. Na druhé strang ale mést-
ské aglomerace (rozsitovani sidelni jednotky z jadra do Sifky) a centra mést ziskavaji stale
v riznych studiich o turismu ukazuje, Ze novym trendem je pfi rozSifovani celkového fondu
dovolené jeho rozdeleni na kratsi Casové useky Castéji v roce. Tomuto trendu vyhovuje mezi
jinymi forma méstského turismu. Vétsinou se jednd o formu kratkodobého turismu uréenou
pro vSechny vékové kategorie.

—

Mira urbanizace stoupa s klesajicim vyznamem zemédélstvi v ekonomice.

2 Mésta vznikala jiz ve starovékych otrokaiskych statech Mezopotamii, Indii, Ciné a Egypté. Vieobecné znama jsou
také antickd mésta starovékého Recka a Rima. I starovéké indianské civilizace budovaly sidla méstského typu. Vznik
meést umoznila zemédélska nadvyroba a oddéleni femesel a obchodu od zemédglstvi.
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Pokud se tyka dopadl turismu na zivotni prostfedi, nemusi byt jednoznac¢né negativni.
Tam, kde je turismus ze strany statnich organti dobfe organizovan a koordinovan s ostatnimi
sektory ekonomiky, ma efekty kladné. V mistech vyskytu atraktivit turismu je zabranéno de-
vastaci prostiedi primyslovou vyrobou, flora a fauna je chranéna systémem narodnich park
a rezervaci. Architektonické pamatky mohou znamenat i urcity finanéni pfinos ze strany
statu nebo mezinarodnich organizaci. V mistech realizace turismu roste kvalita infrastruk-
tury a suprastruktury, existuje zde tlak na zlepSovani zivotniho prostfedi a je zabranovano
trvalému vysidlovani oblasti odlehlych od ekonomickych center. Je nezbytné, aby se v dal-
$im vyvoji turismu pokracovalo v souladu s udrzitelnym rozvojem, a to citlivymi ¢i alterna-
tivnimi formami. Bohuzel ve vétsing piipadt pfevazuji vlivy negativni, spojené s masovym
rozvojem turismu. Nejzjevnéjsim efektem je fyzicka zména krajiny, naptiklad v disledku
odlesnovani nebo budovani ubytovacich kapacit pro turisty. Pomaleji se projevujici, ale o to
zhoubnéjsi nasledky masového turismu jsou znec€isténi vSech slozek prostiedi, devastace
ptirodnich i kulturnich atraktivit a v neposledni fad¢ i problémy s likvidaci odpadu.

Subjektivni ptedpoklady jsou tvoteny fadou psychologickych a dalSich pohnutek, ovliv-
nénych kulturni urovni obyvatel. Témito pohnutkami je ovliviiovano rozhodovani jednot-
livee nebo skupiny obyvatel k ucasti na turismu a k vybéru lokality pro turismus. Dilezitou
ulohu v ramci subjektivnich pfedpokladl rozvoje turismu hraji zkuSenosti s cestovanim.
Vyznamnou roli zde maji rizné formy propagace, zejm. reklama a publicita, které maji vliv
na vytvafeni mddnosti nekterych destinaci. Mezi subjektivni faktory rozvoje turismu dale
patii konkrétni charakterové vlastnosti dané¢ho néroda, které mohou samy o sob¢ byt moti-
vem, pro¢ danou zemi navstivit. Na druhé strané je také diilezité znat toto zejména z divodu,
abychom vii¢i lidem, cizincim v CR i v zahraniéi, zistali zdvofili a taktni.

Objektivni predpoklady Subjektivni predpoklady

psychologické pohnutky vedouci
k Ucasti na turismu a k vybéru lokality

—» politické predpoklady

| ekonomické predpoklady »| zkusenosti s cestovanim

—»| demografické predpoklady »| propagace vedouci k médnosti destinaci

—» urbanizacni predpoklady charakterové vlastnosti naroda

—» ekologické predpoklady

Schéma 1.1 Selektivni piredpoklady turismu Zdroj: Vlastni zpracovani

Lokalizaéni predpoklady turismu rozhoduji o funkénim vyuziti konkrétni oblasti turismem
z hlediska prirodnich moznosti a z hlediska charakteru a kvality spolecenskych a kulturné-
-historickych podminek a atraktivit. Jsou limitujicim faktorem rozvoje turismu na daném
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misté. Maji kladny nebo zaporny vliv na jeho dal$i rozvoj. Je tu tedy vazba na piijezdovy
turismus (event. domdci turismus) a kritérium je svou orientaci na diferenciaci prostoru
vyslovné geografické. Lokaliza¢ni predpoklady turismu délime na ptirodni (klima, vodstvo,
reliéf, fauna a flora) a spolecenské (kulturné-historické pamatky, kulturni, zabavni a spor-
tovni akce).

Pfirodni ¢initele maji relativné neménny, tj. trvaly, charakter. Nejvyznamnéjsi oblasti
turismu vznikly v mistech, kde se soucasné vyskytuji ptiznivé hodnoty vice nez jednoho
z prirodnich Cinitell ve spojeni se selektivnimi i realizacnimi faktory rozvoje turismu.

Klimatické poméry? jsou jednou z hlavnich podminek realizace a rozmisténi turismu,
na néz pusobi prostiednictvim pozitivnich hodnot svych prvki (teplota, mnozstvi srazek
a jejich rozdéleni, délka sluneéniho svitu, vlhkost vzduchu apod.). Klimatické pfedpoklady
konkrétni oblasti jsou dany pfedevs§im jeji polohou v nékterém z podnebnych past.*

DalSim pfirodnim ¢initelem, ktery podmifiuje vyuziti krajiny z hlediska turismu, je vod-
stvo — podzemni i povrchové vody. Mira jejich vyznamu, jako potencidlnich Cinitelti ovliv-
nujicich rozvoj turismu, je rizna podle stupné jejich atraktivnosti, mohutnosti a predevsim
vyuzitelnosti pro rekreaci a turismus. Kromé mnohostranného vyznamu pro turismus ptsobi
voda jako kladny prvek v krajin€. Vodni plochy vyrazné ozivuji krajinu a projevuji se v po-
dobé¢ nenahraditelnych slozek krajinnych krés.

Hodnotu povrchovych vod vytvati fada komponentt (teplota a Cistota vody a s tim souvi-
sejici 1 estetické faktory — prithlednost a barva, kvalita pobfeznich plaZzi a ptilehlého zazemi
atd.), podle nichz se pak turisté rozhoduji, zda danou oblast navstivi ¢i nikoliv. Hlavnim
reprezentantem povrchovych vod je mote, které samo o sobé€ je atraktivnim prvkem pfirod-
niho prostiedi ptfimotskych krajin. Mensi vyuziti povrchovych vod turismem piedstavuji
jezera a umélé vodni plochy, feky a rybniky. Reky se zpravidla uplatiiuji v uspokojovani
kratkodobych forem turismu. Atraktivita mnohych vodnich tokt je zvySovéana ptfirodnimi
¢i spolecenskymi zvlaStnostmi, které se nachazeji v jejich bezprostiedni blizkosti (kationy,
vodopady, kulturné-historické pamatky).

Podzemni vody maji vyznamnou tlohu v turismu zv1asté tam, kde se dostavaji na zemsky
povrch v podob¢& mineralnich nebo teplych (termalnich) prament a jsou zakladem pro vznik
lazni. Lazenska strediska patii k historicky nejstar§im centrim turismu. Stalost vyveérani pra-
ment jim umoziuje celoroéni provoz, 1 kdyz letni vyuZzitelnost je zpravidla vyssi. Z dalSich
typt podzemnich vod jsou pro turismus velmi atraktivni gejziry.

Povrch uzemi vyrazné ovliviiuje pfitazlivost pro vyuziti v turismu. Vertikalni ¢lenitost
povrchu’ se v turismu uplatiiuje skrze makroformy reliéfu. Nejlepsi pfedpoklady maji

3 Mezi faktory ovliviwgjici klima patii zemépisna §ifka, poloha vzhledem k oceanu, raz aktivniho povrchu (ovliviiuje
pomér odrazeného a pohlceného slune¢niho zateni), georeliéf, nadmoiska vyska, antropogenni ¢innost (¢innost
¢loveka).

4 Tropicky pas ma vysoké a vyrovnané teploty vzduchu (24-28 °C) v pribéhu dne i v prubéhu roku. Destové srazky
jsou v rovnikovém pasmu Casté a vydatné, nepiijemna je pfedevsim vysoka vlhkost vzduchu zptisobujici stalé poceni.
V subrovnikovych pasmech blizsich k obratnikiim pievlada velmi suché a horké podnebi. V subtropickém pasu se
projevuji rozdily mezi teplym a suchym letnim a pfijemné chladné€j$im a vlh¢im zimnim pilrokem. Pro podnebi mir-
ného pasu je typické pravidelné stiidani ¢ty ro¢nich obdobi a zavislost teplot vzduchu a vydatnosti srazek na poloze
uzemi vzhledem k nejbliz§im motim a oceaniim. Subpolarni a polarni pasy se vyznacuji chladnym pocasim béhem
celého roku.

5 Z hlediska vyskové ¢lenitosti miizeme na zemském povrchu rozliSovat niziny, pahorkatiny, vrchoviny, hornatiny
a velehory.
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zpravidla izemi s vétsi Clenitosti — se zna¢nymi vyskovymi rozdily, s Sirokymi vyhledy apod.
Nejzajimavéjsi z hlediska turismu jsou hornatiny a velehory, modelované ledovci, s velkymi
vySkovymi rozdily a s dobrymi podminkami pro letni a zimni turistiku a pro zimni sporty.

Horizontalni morfologie ma konkrétni vliv na charakter a kvalitu pobtezi a povrchovych
vod a tim i na rozvoj turismu. Minimalni hodnotu maji pobfezi bazinata, skalnata, strméa
a tézko pristupna z vnitrozemi. Nejvétsi hodnotu maji pisé¢ité plaze, a to podle rozsahu
a dal$ich atraktivit v blizkosti (skalni tvary, jeskyn€, ostrovy pii pobtezni linii) ov§em
za predpokladu ptiznivych klimatickych podminek. Zv1astni Gilohu v turismu maji najatrak-
tivnéjsi formy reliéfu jako napt. piskovcova nebo slepencova skalni mésta, fady menhira®
a dolmen®’, sope¢né jevy i doznivajici sope¢na ¢innost nebo krasové jevy.

Rostliny jsou dulezitou slozkou pfirodniho prostiedi, ktera vyznamnym zptisobem ovliv-
nuje fyziologii krajiny. V porovnani s ostatnimi komponenty, které patii do komplexu lo-
kaliza¢nich ptedpokladt turismu, vyznam této slozky na jeho rozmisténi neni tak vyrazny,
ale neni ani zanedbatelny. Rozmanita vegetace souvisejici s umisténim v podnebném pasu
doplituje tvarnost krajiny a ptitahuje turisty zvlastni atmosférou. Ve vyspélych zemich maji
lesni porosty zna¢ny vyznam pro letni rekreaci a turistiku méstské c¢asti populace.

Zivogisstvo se v turismu uplatiiuje prostiednictvim chranéné a lovné zvéie. K atraktiv-
nostem, které se vyznamné podileji na rozvoji turismu v oblasti jejich lokalizace, patii
zoologické zahrady.

Spolecenské ¢i kulturné-historické podminky a atraktivity uspokojuji hlavné poptavku
po pouceni, vzdélani a zabavé. Ve srovnani s piirodnimi podminkami jsou svym vznikem
geneticky druhotné, vyplyvaji z vysledku tvotivé cinnosti ¢lovéka, ale tuto tilohu ve vztahu
k rozvoji turismu zdaleka nemaji. Svou zvlaStnosti a vyjimecnosti jsou ¢asto profilujicimi
momenty pro stimulaci riznych forem turismu. Jejich hodnotu mtize zvysovat i to, ze se
vyskytuji v oblastech pftitazlivych z hlediska pfirodnich podminek.

Kulturné-historické pamatky maji v komplexu lokalizacnich spolecenskych ¢i kultur-
né-historickych pfedpokladl nejvétsi vyznam a zaujimaji v motivaci turismu specifické
misto. Patii k t€ém faktordm, které maji vyznamny vliv na migraéni pohyby za poznavanim
apoucenim v mezinarodnim i domacim turismu. Jejich prostfednictvim se ti¢astnici turismu
seznamuji s historii, architekturou, technickymi pamatkami a kulturou konkrétnich tizemi.
Miuzeme je délit na architektonické pamatky, pamatky technické, ndrodné-historické a pa-
métky lidové architektury.

Kulturni zatfizeni a kulturni akce tvofi soubor atraktivit diferencovaného urceni a funkce
a rozdilného vyznamu pro rozvoj turismu. Vétsina z nich vystupuje jako dopln€k jinych
pamatek. Pouze ta zafizeni, ktera soustfedi a predvadeji vyjimecné ukazky a akce, tvori
profilujici atraktivitu dané oblasti. Objekty a provozni zatizeni maji sice stabilni lokalizaci,
ale fada akci, které jsou v nich organizovany, je bud’ jednordzova, nebo sezonni. Podle
charakteru se d¢li na: zatizeni soustiedici sbirky riizného druhu (muzea a galerie), zatizeni,
jejichz prostiednictvim se realizuji kulturni a jiné akce (divadla, operni scény) a cirkevni
pamatky a akce souvisejici s nabozenskymi slavnostmi a poutémi.

Zatizeni budovana pro sportovni ¢i zabavni akce dosahuji mnohdy kolosalnich rozméri
(napt. sportovni stadiony a haly; Maracana v Riu de Janeiro ma 200 tis. mist). Pravidelné

6 Rady vztyenych kameni v n&kolika fadach.
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i nepravidelné sportovni podniky mezinarodniho ¢i narodniho vyznamu (mistrovstvi, olym-
pijské hry atd.) soustfedi do mist jejich konani velky pocet zajemct a maji zna¢ny vyznam
pro pofadajici zemi. K zabavnim akcim se fadi tradi¢ni karnevaly, by¢i zapasy a rtizna folk-
lorni a historicka predstaveni.

Své misto v turismu si udrzuji také rtizné zabavni a tematické parky. Volna definice by
mohla znit asi takto: Je to misto, kde se koncentruji rekreacni a zabavni atrakce a aktivity
pro déti 1 dospélé, s uritym sjednocujicim zabavnim, historickym nebo jinym tématem
a poskytujici dalsi sluzby (ubytovaci, stravovaci, privodcovské, nakupni a jiné).

Z hlediska ptirodniho i kulturné-historického dédictvi jsou pro rozvoj turismu v jednotlivych
zemich vyznamné dv¢ iniciativy mezinarodniho vyznamu.

Prvni je Umluva o ochrané svétového kulturniho a p¥irodniho dédictvi (Convention con-
cerning the Protection of the World Cultural and Natural Heritage, 1972), na zaklad¢ které
se vytvati Seznam svétového kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCQO?® (dale Seznam
UNESCO), do néhoz jsou zapisovany pamatky s mimotadnymi univerzalnimi hodnotami.
V soucasné dobé (k 31. 7. 2012) ma Seznam UNESCO 962 polozek (pamatek) ve 157 ze-
mich svéta. Z toho je 745 pamatek kulturnich, 188 pfirodnich a 29 smiSenych (tj. s kulturnimi
i pfirodnimi hodnotami). [11]

Za druhou miiZeme povazovat aktivitu Svycarsko-kanadského cestovatele Bernarda We-
bera, ktery inicioval vybér sedmi novodobych divl svéta a zalozil New7Wonders nadaci,
ktera ma obdobné cile a vize jako Utad OSN pro partnerstvi. Weber se nechal inspiro-
vat sedmi starovékymi divy svéta.® Dne 7. 7. 2007 byly vyhlaseny novodobé divy svéta
kulturné-historické, 11. 11. 2011 bylo vyhlaSeno sedm novych divii pfirody a v soucasné
dobé probiha anketa, kterd ma za tikol vybrat sedm nejkrasné;jSich mést svéta. [12] Piestoze
mySlenkou ankety bylo pomoci zviditelnit pamatky nasi planety a ¢ast vytézku vénovat

Pfirodni predpoklady Spolecenské predpoklady

| klimatické poméry »| kulturné-historické pamatky
—»| podzemni a povrchové vody »| kulturni zafizeni a akce
—| morfologie (vertikdIni a horizontalni) »| sportovni a zdbavni akce
—®| faunaaflora

Schéma 1.2 Lokaliza¢ni predpoklady turismu Zdroj: Vlastni zpracovani

8 Organizace OSN pro vychovu, védu a kulturu (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization)

9 Vseobecné znamy seznam unikatnich starovékych staveb v oblasti Stfedozemniho mofe a na Stfednim vychodé —
egyptské pyramidy, visuté zahrady Semiramidiny, Feidav Zeus v Olympii, Artemidin chram v Efesu, mauzoleum
v Halikarnasu, rhodsky Kolos, majak na ostrové Faru.
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na obnovu nekterych z nich, mezinarodni organizace UNESCO se projektu ziekla s tim, Ze
hlasovani neodborné vefejnosti'” je spiSe zabavou a vysledky nejsou relevantni. Souhlasit
ale jist¢ mizeme s tim, Ze se jednd o vyznamnou propagacni akci, kterd mize zvysit na-
v§tévnost vyhlasenych pamatek a podnitit jednotlivé staty, aby se zajimaly o jejich zachranu
a zachovani pro budouci generace.

Tabulka 1.1 Novodobé divy svéta

Nové divy svéta Pfirodni divy svéta

Chichén Itza, Mexiko Amazonsky prales

socha Krista Spasitele, Rio de Janeiro, Brazilie ostrov Cedzu, Jizni Korea

Velka ¢inska zed, Cina zatoka Ha Long, Vietnam

Machu Picchu, Peru vodopéady Iguazu, Argentina/Brazilie
Petra, Jordansko rezervace Komodo, Indonésie
Koloseum, Italie podzemni feka Puerto Princessa, Filipiny
Tadz Mahal, Agra, Indie Stolova hora, Jihoafricka republika

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé [12]

Realizacni pfedpoklady turismu zabezpecuji realizaci turismu v jednotlivych lokalitach a vy-
tvati podminky pro funkéni vyuziti lokalizacnich predpokladii. Délime je na suprastrukturu
a infrastrukturu. Nejdilezitéjsi soucasti suprastruktury je sektor ubytovacich sluzeb (které-
mu se budeme v ramci charakteristiky jednotlivych zemi strucné vénovat). Suprastrukturu
tvoiti i sektor stravovacich sluzeb a dalsi zatizeni, kterd maji pozitivni vliv na rozvoj turismu
v destinaci, napf. sportovné-rekreacni stfediska, sméndrenské a pojistovaci sluzby atd. In-
frastrukturu tvoii dopravni infrastruktura v dané destinaci, vetejna doprava a tzv. doprava
v klidu (parkovaci plochy a odpocivadla). Ta bude opét soucasti charakteristiky jednotlivych
zemi.

Dopravu je nutno chapat jako komplexni provazany dopravni systém jejich jednotlivych
slozek, které se v kazdém typu izemi ¢i oblasti projevuji jinou mirou diileZitosti a priority.
Doprava silni¢ni prispéla k masovému rozvoji turismu a stala se objemem piepravovanych
ucastnikll vedoucim odvétvim piepravy ve vnitrostatnim a regionalnim méfitku. Rozhodujici
Cast ptipada na individualni motorismus hlavné v domacim turismu a vikendové rekreaci,
proto ptevazuje doprava na krats$i vzdalenosti. Doprava Zelezni¢ni funguje pro potieby tu-
rismu v kontinentalnim métitku pfedevsim v piepravé na velké vzdalenosti. Modernizuje
se jednak z hlediska obecnych potteb, ale i pro potfeby ucastnikil turismu — napt. vyhlid-
kové vagony zafazované na traté se zajimavymi pfirodnimi partiemi, specialni expresni
spoje do turisticky pfitazlivych oblasti, panoramatické expresy v horskych oblastech apod.
Doprava letecka se prosadila pfedev§im pfi prepravé na velké vzdalenosti, hlavné v mezi-

10 S tim ale nektefi zase mohou nesouhlasit, nebot’ finalisty, z kterych lidé z celého svéta vybiraji sedm divil, sestavuje
odborna porota — mezi odborniky se objevil napt. byvaly generalni feditel UNESCO prof. Dr. Frederico Zaragoza
a dal8i vyznamni architekti svétového formatu (napt. Cesar Pelli, autor Petronas Towers v Kuala Lumpuru; Zaha
Hadid, ktera vyhrala jako prvni zena Pritzkerovu architektonickou cenu; nebo jeden z nejlepsich australskych
architektll Harry Seidler, ktery se bohuzel galaveéeru v Lisabonu nedozil).
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kontinentdlnim méfitku. Jeji vyznam v mezinarodnim turismu roste v relaci se vzdalenosti
oblasti realizace od poptavkovych oblasti; zkracuje jejich dostupnost na minimalni ¢aso-
vou dimenzi. V mezinarodnim turismu je podil mezinarodnich ptijezdu leteckou dopravou
v soucasné dob¢ dominantni. Doprava vodni se rozliSuje na vodni vnitrozemskou a namoini.
Vodni vnitrozemska doprava se uplatiiuje v turismu spiSe jednostranné a v souhrnu okrajo-
v¢. Na kratSich usecich fek, na jezerech a nadrzich slouzi jako pteprava vyletni, rekreacni
a okruzni. Funkce namoini dopravy se ve vztahu k turismu podstatné¢ méni. Jeji vyznam
jako ucelové formy piepravy k dosaZeni vzdalenych atraktivnich oblasti relativné klesa.
Ur¢itou pozici si udrzuje v pieprave ti¢astnikti na vnitfnich mofich a pfi pfeprave na ostrovy
bez leteckého spojeni. Nemiize konkurovat rychlosti, a tak se orientuje na komfort sluzeb.
Této situace vyuziva pii realizaci tzv. okruznich tras tematicky spojujicich poznavani spo-
leCenskych a pfirodnich atraktivit na pevning. Trasy, zpravidla delsi nez 14denni, jsou dnes
rozprostfeny prakticky podél vSech regionti. Dalsi slozkou dopravy je doprava pesi — do ni
se zahrnuje i doprava cyklistickd a lyzatska. Optimalnim cilem této dopravy je segregace
nemotoristické dopravy do samostatnych, prostorové oddélenych pésich, lyzaiskych a cyk-
listickych cest, s vazbou na zaddouci zdrojova a cilova mista. Dle forem ji mizeme rozd¢lit
na ucelovou (kazdodenni dochazka ¢i dojizd’ka do zaméstnani apod.) a rekreacni. Doprava
vertikalni je odvétvim, jehoz rozvoj byl vyvolan pfedevsim potfebami turismu. Tato doprava
zptistupnila horské a vysokohorské oblasti a umoznila masovy rozvoj zimnich sportt a re-
kreace (napf. vleky, lanovky)'.

m

| sektor ubytovacich sluzeb »| dopravni inftrastruktura v zemi
—»| sektor stravovacich sluzeb »| verejna doprava
—» doplrikova zafizeni »| tzv. doprava v klidu
Schéma 1.3 Realiza¢ni predpoklady turismu Zdroj: Vlastni zpracovéni

Na volbu dopravniho prostiedku Gic¢astnikid mezinarodniho turismu plisobi fada faktorti, mezi
nimiz vynikaji zejm. geografické podminky, infrastruktura, ekonomicka tiroven a socio-
kulturni prostfedi ¢i charakter poptavky po destinacich. Vyss§i nez primérny podil letecké
dopravy je typicky pro regiony Amerika, Afrika a Asie a Pacifik. Nadprimérmé vyuziti
silni¢ni a Zelezni¢ni dopravy je charakteristické pro mezinarodni piijezdy do Evropy. Podil
mezinarodnich ptijezdl realizovanych vodni dopravou je nad svétovym priimérem v regionu
Asie a Pacifik.

11 Technické prostiedky uréené pro piepravu osob v horském terénu se nazyvaji osobni horska dopravni zafizeni.
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1.2 Regionalni rozloZzeni mezinarodniho
turismu dle UNWTO

Regionalni rozloZeni mezinarodniho turismu vychazi z metodiky UNWTO, ktera déli svét
do péti regiontll, osmnacti subregiontl a do cca 150 zemi. Pofadi jednotlivych regiont podle
jejich vahy v pftijezdech i pfijmech z mezinarodniho turismu je nasledujici: Evropa, Asie
a Pacifik, Amerika, Stfedni vychod a Afrika.

Predlozena publikace se vénuje mimoevropskym svétovym regioniim turismu, jednotli-
vym subregiontim i zemim.

Tabulka 1.2 Regionalni rozloZeni mezinarodniho turismu v roce 2011

Mezinarodni pfijezdy PFijmy z mezinarodniho turismu
v % v mil. piijezd v % v mld. USD
Svét 100,0 983,0 100,0 1030,0
Evropa 51,3 504,0 45,0 463,4
Asie a Pacifik 22,1 217,0 28,1 289,4
Amerika 15,9 156,6 19,3 199,1
Stfedni vychod 5,6 55,4 4,5 45,9
Afrika 51 50,2 3,2 32,6

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé [13]
Region Evropa zahrnuje iizemi od zapadniho pobiezi az po Kamcatku, a to véetné uzemi
byvalého Sovétského svazu. Patii mezi nejrozsahlejsi trh turismu, zaroven ale vykazuje
nejnizsi dynamiku ristu. Jedna se o region s dobrymi, v nékterych tizemich az vybornymi,
selektivnimi, lokaliza¢nimi i realiza¢nimi predpoklady turismu.

Region Asie a Pacifik zahrnuje uzemi od Iranu pies Mongolsko aZ po Japonsko a pak
na jih az po Australii a Novy Z¢land. Patii mezi nejdynamiCtéji se rozvijejici regiony s uspo-
kojivymi selektivnimi, lokaliza¢nimi i realiza¢nimi pfedpoklady turismu.

Region Amerika zahruje Severni a Jizni Ameriku, pevninskou ¢ast mezi Severni a Jiz-
ni Amerikou — Stfedni Ameriku — a ¢ast ostrovni: Karibik. Region ztratil svoji dynamiku
ve prospéch regionu Asie a Pacifik. Z hlediska jednotlivych piedpokladii turismu se lokali-
zacni fadi mezi dobré, a to ve vztahu k celému regionu; pokud jde o selektivni a realiza¢ni
predpoklady, ty se v jednotlivych subregionech 1isi (nejlepsi pfedpoklady mé Severni Ame-
rika, nejhor$i Stfedni Amerika).

Region Stiedniho vychodu patii z hlediska mezindrodnich piijezdl i pi{jmi z mezina-
rodniho turismu mezi regiony s vysokymi tempy prfirtustkd. Region ma na dobré urovni
selektivni'?, lokaliza¢ni i realiza¢ni ptedpoklady turismu.

12 Tkdyz v roce 2011 byl rozvoj cestovniho ruchu v daném regionu negativné ovlivnén vnitropolitickou nestabilitou
v fad¢ zemi regionu — napt. Egypt, Libye, Jemen ¢i Syrie.
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Region Afrika predstavuje z hlediska rozlohy jeden z nejvétsich regionil, ale z hlediska
podilu na mezinarodnim turismu jeden z nejméné vyznamnych. Dale miiZzeme konstatovat,
ze region ma ze vSech uvedenych regiond jisté nejvétsi potencial lokaliza¢nich podminek
turismu (zejm piirodniho charakteru), ale vzhledem ke $patné trovni selektivnich a reali-
zacnich predpokladi se nepredpoklada vyraznéjsi nardst navstévnosti.

Tabulka 1.2 ukazuje rozd€leni mezinarodnich piijezdl a pfijmi z mezinarodniho turismu
dle vyjmenovanych regionii. Dominantnim regionem je Evropa pfedstavujici cca 50% podil
v obou ukazatelich, na druhé pozici se zhruba 20 % podili region Asie a Pacifik a na tfeti
pozici je s necelymi 20 % region Amerika. Podily regionti Stfedni vychod a Afrika jsou
srovnatelné a v obou ukazatelich dosahuji fadovée jednotek procent. Regionalni rozlozeni
mezinarodniho turismu je ovlivnéno trovni, kvalitou i kvantitou selektivnich, lokaliza¢nich
a realiza¢nich pfedpokladu.

1.3 Shrnuti a ukoly

Regionalni rozlozeni mezinarodniho turismu vychazi z metodiky UNWTO a je ovlivnéno
selektivnimi, lokalizaénimi i realizaénimi pfedpoklady. Potadi jednotlivych regiont podle
jejich vahy v ptijezdech i piijmech z mezinarodniho turismu je nasledujici: Evropa, Asie
a Pacifik, Amerika, Stfedni vychod a Afrika.

Selektivni predpoklady turismu vyjadiuji zptsobilost dané oblasti nebo zemé podilet se
na turismu aktivné i pasivné, ptijimat ucastniky turismu a zaroven se jimi stavat. Lokalizacni
predpoklady turismu umoznuji umisténi aktivit turismu do urcité oblasti ¢i lokality. Jejich
ptiznivé hodnoty urcuji misto, kde se turismus mutize rozvijet. Realiza¢ni pfedpoklady turis-
mu umoziuji uskutecnit naroky ucastniki turismu v oblastech s ptiznivymi lokalizaénimi
predpoklady.

Ukoly

1. Geografie turismu jako interdisciplinarni, hrani¢ni a synteticka védni disciplina — blize
vysvétlete.

2. Vymezte selektivni predpoklady turismu a uved’'te konkrétni piiklady.

3. Objasnéte, v Cem spatfujete vyznam lokalizacnich predpokladii ve vztahu k rozmisténi
turismu.

4. Stanovte, v ¢em spociva rozhodujici funkce realiza¢nich ptedpokladii pro rozvoj a roz-
misténi turismu.

5. Zhodnotte vyznam jednotlivych druhli dopravy pro turismus.
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