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V roce 2013 se habilitovala na Provozné-ekonomické fakult¢ Mendelovy univerzity v Brné v oboru
Ekonomika a management.
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Uvod

Publikaci si klade za cil podivat se komplexnim zptisobem na problematiku mezinarodniho turismu a jeho
rozvoje v ramci svétové ekonomiky a mezinarodnich ekonomickych vztaht. K relativné tzkému okruhu
témat tradi¢né spojovanych s mezindrodnim turismem pfidava publikace fadu dalsich tak, aby byla
problematika mezinarodniho turismu maximalné pokryta. Kromé témat regionalniho a subregionalniho
rozlozeni mezinarodniho turismu se publikace zabyva dal$imi otazkami, jako je pozice mezinarodniho
turismu ve svétové ekonomice a v mezinarodnim obchodé sluzbami, jak vypada pozice rozvojovych zemi
ve vztahu k mezinarodnimu turismu nebo jakym zptisobem lze métit v mezinarodnim turismu konkuren-
ceschopnost zejména na urovni destinaci.

V publikaci 1ze najit i zakladni pfehled vybranych subjektti mezinarodniho turismu ze soukromého
sektoru i fady mezinarodnich organizaci, jejichz ¢innost rozvoj mezinarodniho turismu ovliviluje, napf.
WTO diky postuptim v liberalizaci obchodu sluzbami (VSeobecna dohoda o obchodu sluzbami GATS).

Zcela zvlastnim tématem, které by jisté zaslouzilo dalsi rozpracovani, je pozice rozvojovych zemi
v mezinarodnim turismu, ktera se v poslednich letech vyznamné zménila z hlediska zptisobu zapojeni jako
importért ¢i exportért sluzeb turismu. Téma rozvojovych zemi a mezinarodniho turismu je dnes feSeno
v agend¢ fady mezinarodnich organizaci, at’ uz na trovni technické a konzultacni pomoci ¢i na tirovni
jednotlivych projekta.

U vybranych témat se publikace snazi o spojeni obchodnich a pravnich aspektii mezinarodniho turismu,
ato v Casti vénované liberalizaci sluzeb v evropském prostoru a dale v pasazi vénované nejvyznamnéjSim
pravnim aktim Evropské unie, zejména ve vztahu k ochrané spotiebitele.

Mezinarodni turismus jako soucast svétové ekonomiky piedstavuje zcela zv1astni linii v mezinarodnich
ekonomickych vztazich, kterou se snazi publikace postihnout a podat zékladni piehled o vazbach a do-
padech, resp. vzajemném ovliviiovani mezinarodniho turismu a vybranych oblasti.

Publikace zahrnuje témata, kterd by mohla byt dale rozpracovana, napt. otazka politiky turismu v Ev-
ropské unii, ochranu spottebitele v Evropské unii, otdzka statistického monitoringu v¢etné metodiky
sledovani a samoziejmé i uréité pravni aspekty rozvoje mezinarodniho turismu.

Jednotlivé kapitoly publikace jsou doplnény ptiklady, tabulkami a obrazky. Ukoly kladené v zavéru
kazdé z kapitol by mély napomoci pochopeni podstaty feSenych otazek a prakticky ovéfit pochopeni
dané problematiky.
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1 Turismus jako svétovy fenomén

1.1 Mezinarodni turismus

1.1.1 VYMEZEN| ZAKLADNICH POJMU

Turismus (cestovni ruch) je ¢innost osoby cestujici na ptechodnou dobu do mista mimo jeji bézné zivot-
ni prostfedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, pfi¢emz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani
vydéle¢né ¢innosti v navstiveném misté (vydélecna ¢innost neni v navstiveném misté zalozena na trvalém
¢i pfechodném pracovnim poméru).! Doba pobytu mimo bézné Zivotni prostredi je v domacim turismu
do Sesti mésicli, v mezinarodnim turismu do jednoho roku. [8, s. 11] Mezindrodni turismus oznacuje
ucast na turismu, kdy dochazi k prekroceni hranice narodniho statu. Mezinarodni turismus ptedstavuje
staty, bez konkrétniho teritoridlniho uréeni (zahranicni turismus vice statt ¢i regiontl). Svétovy turismus
je veskery turismus na svéte, pii némz dochazi k piekracovani hranic, tedy souhrn veskerého piijezdového
avyjezdového turismu vSech statli svéta (souhrn incomingu a outgoingu svéta). Turismus svéta zahrnuje
veskery turismus, ktery je na svété realizovan, tedy souhrn doméaciho i zahrani¢niho turismu vSech statd
svéta. [8,s. 11-14, 21-23]

Navstévnik v mezinarodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, nez v nizZ ma své trvalé
bydlisté, na dobu nepiekracujici jeden rok. Hlavnim diivodem cesty nesmi byt vykon vydéle¢né ¢innosti
v navstivené destinaci. [10, s. 11] Na zaklad¢ revize definic UNWTO z roku 2008 je navstévnik vymezen
jako ucastnik turismu podnikajici cestu do hlavni destinace mimo své bézné zivotni prostiedi na dobu
kratsi nez jeden rok a za ti¢elem jinym nez zaméstnani u rezidentského subjektu v navstivené zemi nebo
misté. [34, s. 1] Vyjezdovy turismus zahrnuje aktivity navstévnika (rezidenta) mimo sledovanou zemi
bud’ jako soucast cesty v ramci pasivniho turismu, nebo jako souéast cesty v ramci domaciho turismu.
Pfijezdovy turismus zahrnuje aktivity nav§tévnika (nerezidenta) uvnitt sledované zemé béhem cesty
v ramci piijezdového turismu. [34, s. 17]

Turista v mezinarodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, neZ v niz ma své trvalé bydli-
$t€, na dobu neptekracujici jeden rok, ale zahrnujici alespon jedno pfenocovani. Hlavnim diivodem cesty
nesmi byt vykon vydélecné ¢innosti v navstivené destinaci. Vyletnik (jednodenni navstévnik) v me-
zinarodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemé¢, neZ je misto jejiho trvalého bydlisté, na dobu
kratsi 24 hodin a béhem cesty neptenocuje. Hlavnim divodem cesty nesmi byt vykon vydélecné ¢innosti
v navstivené destinaci. Rezident (staly obyvatel) v mezinarodnim turismu je osoba Zijici v zemi mini-
malné jeden rok pied piijezdem do jiné zemé na dobu kratsi jednoho roku. [10, s. 11-12]

Svétova ekonomika

Svétova ekonomika predstavuje redlny socidlné-ekonomicky systém, jehoz zakladnimi prvky jsou
ekonomiky narodnich statl a vazby mezi nimi, ostatni slozky (nadnarodni korporace, mezinarodni orga-
nizace, integra¢ni seskupeni a dalsi), mezi nimiz existuji rizné typy vazeb (tok zbozi, sluZzeb, mobilnich
vyrobnich faktort a informaci). [1, s. 23-25]

Stutz a Warf rozuméji pod pojmem svétova ekonomika multistatni ekonomicky systém vytvoreny
na prelomu 15. a 16. stoleti evropskym kapitalismem a rozsifeny pozdgji jeho nasledovniky v zamofi.
[12, s. 508] Za hlavni regiony svétové ekonomiky povazuji prvni a tfeti svét, pficemz systému svétové
ekonomiky dominuje vzdy jeden stat nebo skupina statt.

Systém svétové ekonomiky ma svoji strukturu, kterou 1ze popsat jak v obecné roving, tak i z hlediska
turismu [1, s. 28-29]:

1 Vroce 2008 doslo ke zptesnéni nékterych definic v ramci revize UNWTO (International Reccommendations on Tourism
Statistics, 2008). Jednou ze zmén je napf. zavedeni pojmu cesta (#rip) jako aktivita realizovana k navstéveé daného mista
a navstéva (tourism visit) vztahujici se k pobytu v navstiveném misté béhem cesty.
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— méFitelnymi vlastnostmi prvki i vazeb mezi soucastmi systému (hodnota mezinarodniho obchodu,
obchodu sluzbami a dalsi),

— neméfitelnymi vlastnostmi prvki i vazeb mezi soucastmi systému (kulturni a civiliza¢ni vlastnosti
etnik, politika — ideologie, z4jmy a instituce).

V soucasné dobé¢ lze ve svétové ekonomice vymezit asi 240 suverénnich stat ¢i teritorii (narodnich
ekonomik), mezi nimiz se utvéteji vztahy ekonomické, politické, kulturni a dalsi.

1.1.2 TURISMUS JAKO SVETOVY FENOMEN

Turismus se stal v povaleéném obdobi vyznamnym jevem s dopady do ekonomické oblasti, do socio-
kulturniho prosttedi i do prostfedi fyzického. Vyznam turismu, at’ uz mezinarodniho ¢i domaciho, 1ze
ve svétovém kontextu chapat ve ttech rovinach [9]:

1. Turismus jako fenomén svétové ekonomiky.

2. Turismus jako fenomén svétové spotieby.

3. Turismus jako fenomén vzajemného porozuméni mezi narody.

Turismus jako fenomén svétové ekonomiky

Vyvoj (mezinarodniho) turismu je neoddélitelné spojen s vyvojem svétové ekonomiky od pocatku jejiho
zformovani v posledni tfeting 19. stoleti aZ po soucasnost. Turismus je vyvojem svétové ekonomiky piimo
ovliviiovan nejen co do tempa ristu (mezindrodni pfijmy, mezinarodni piijezdy), ale i co do rozlozeni
hlavnich zdrojovych trhti. Na druhou stranu turismus ovliviiuje svétovou ekonomiku v podobé ekono-
mickych pfinosti (HDP, zaméstnanost, danovy piinos a dalsi).

Turismus jako fenomén svétové spotieby

Spotieba coby komplexni pojem zahrnuje nékolik rovin — sociologickou rovinu (standard Zivota, tfida,
status), psychologickou a sociokulturni rovinu. Posouzeni spotieby 1ze provést z hlediska sociologického,
z hlediska neoklasické ekonomie (vztah mezi nabidkou a poptavkou) i z hlediska marxistického (komo-
dity nejsou pouze véci, ale skryvaji i socialni dimenzi). Stejn¢ tak ma spotieba (a zejména v turismu)
rozmér geograficky i rozmeér fyzického prostiedi. [12]

Z hlediska ekonomického predstavuje spoti‘eba ¢ast poptavky, ktera byla realizovana. Spotieba
v turismu znamena uspokojovani potieb lidi pomoci tcasti na turismu. Spotfeba v turismu se stava vy-
znamnou Casti spotieby, a to diky funkcim, které plni turismus v Zivot¢ lidi. Patii k nim [10, s. 91-92]:
— reprodukce pracovnich sil,
— rozvoj osobnosti ¢lovéka,
— zdravotni funkce,
— védecko-informaéni funkce,
— postaveni turismu ve volném case,
— Vyznam turismu pro utvéateni zivotniho stylu lidi,
— vyznam zdravotni.

Spottebu Ize vyjadtit hmotné (napi. pocet ucastnikll zahrani¢niho turismu) nebo hodnotové (napt. cel-
kové vydaje obyvatelstva na turismus a jejich struktura, vySe vydaji zahrani¢nich ucastnikd turismu).
Soucasna troven svétové spotieby Cinila dle neoficidlniho satelitniho uctu WTTC (2009) 4,995 bilionu
USD. Metodika neoficialniho satelitniho ti¢tu zapocitava do svétové spotfeby osobni spotiebu v turismu
(vydaje na domaci a pasivni turismus), spotiebu v obchodnim turismu, individualni vladni vydaje a pfijmy
z aktivniho turismu.
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Turismus jako fenomén vzajemného porozuméni mezi narody

Turismus byva povazovan za prostiedek porozuméni mezi navstévniky destinace a rezidenty a za pro-
stiedek k udrzeni dobrych vztahii mezi narody. Turismus lze rovnéZz chéapat jako prostiedek k budovani
sociokulturniho pilife udrzitelného rozvoje (nejen turismu).
Na druhou stranu je tfeba pocitat i s negativnim piisobenim turismu v sociokulturni oblasti spoje-
nym s nasledujicimi faktory:
— stietavani rozdilnych kultur — obohacovani ¢i degradace sociokulturniho prostiedi destinace,
— vlivy pozitivni, ale i negativni,
— vrealném prostfedi se mize turismus stat naopak kontroverznim tématem ve vztahu navstévnika a re-
zidentti (vyznamnou roli hraje ekonomicky pilif udrzitelného rozvoje).

Zasady chovani subjektil v turismu jsou pfedmétem Globéalniho kodexu etiky v turismu UNWTO, ktery
ramcoveé stanovuje moralni pravidla tak, aby mohl byt turismus za prostiedek porozuméni mezi narody
skute¢né povazovan.

1.2 Pristupy k hodnoceni vyznamu turismu
ve svétové ekonomice

Turismus je heterogenni a priifezové odvetvi, nékdy byva oznacovan dokonce jako ,,jev*, ktery je ob-
tizné definovatelny a uchopitelny. Turismus neni oproti zeméd¢€lstvi ¢i primyslové vyrobé odvétvim
ekonomicky ani statisticky uzavienym kvili tomu, Ze pfesahuje do fady dalSich ekonomickych i neeko-
nomickych ¢innosti a obort. Ekonomicka a statistickd neuzavienost a heterogennost turismu zptisobuje
nelehké sledovani jeho ekonomickych i neekonomickych efektii a vlivi, coz je jisté také jednou z piicin
jeho nedostate¢ného politického a ekonomického docenéni. Turismus byva zjednoduSovan na sektor ho-
teld, stravovacich zafizeni, cestovnich kancelafi, leteckych spole¢nosti, které predstavuji téziSte turismu,
ale ne turismus a jeho efekty jako celek. Souhrnné vymezeni ekonomickych efektt turismu lze rozdélit
na tii oblasti:

1. Pfimé efekty turismu.

2. Neptimé efekty turismu.

3. Indukované efekty turismu.’

PFimé a nepfimé vlivy turismu

Rozdéleni vlivu turismu na pfimy a nepfimy je podstatné pro sledovani efektu turismu na narodni
(regionalni ¢i svétovou) ekonomiku. Jedna se o tradi¢ni pi¥istup statistického sledovani s vyuZzitim
standardnich odvétvovych a produktovych klasifikaci béZné vyuZzivanych v narodnim ucetnictvi.
Podle nové metodiky UNWTO (2008) je uvedené tradi¢ni rozdéleni na piimé vlivy (pramysl turis-
mu) a neprimé vlivy (ekonomika turismu) rozsifeno o vlivy indukované. Nova metodika je postupné
zavadéna narodnimi staty, jez se zabyvaji konstrukci satelitniho uctu turismu, a stejné tak i organizaci
WTTC, ktera od roku 2011 ¢leni vliv turismu na primy a celkovy jako soucet pfimého, neptimého
a indukovaného vlivu na danou ekonomiku.

Piimé efekty turismu jsou realizovany v odvétvich ptimo spojenych s turismem, tedy v odvétvich, kde
dochézi k pfimému kontaktu poskytovatele/zprostiedkovatele sluzby turismu a zékaznika/spotiebitele.
Zakoupenim pobytu v hotelu, paketu u cestovni kancelare i agentury nebo letenky je realizovan ptimy
efekt turismu.

2 Indukované efekty turismu predstavuji dodatecnou realizaci piijmu z turismu ze strany soukromého sektoru, vefejného
sektoru i domacnosti (zaméstnancti). Piikladem miize byt zvySeni vydaji sektoru domacnosti na zakladé zvyseni ptijmi ze
zahrani¢niho turismu v destinaci.



14 / Mezinarodni turismus

Neprimé efekty turismu byvaji oznaCovany jako tzv. vyvolané nebo multiplikované/multiplikacni a k je-
jich realizaci dochazi zejména u dodavatelskych odvétvi. Realizace nepiimych efektti turismu neni tedy
spojena s pitimym kontaktem zékaznika/spotiebitele a poskytovatele/zprostiedkovatele sluzby, ale jedna
se 0 sménu v oblasti tzv. dodavatelsko-odbératelskych vztaht. Piikladem mutize byt poskytovani ucet-
nich sluzeb, marketingovych sluzeb pro hotel, cestovni kancelat, poskytovani stavebnich sluzeb a nakup
vybaveni pro hotelovy fetézec, nakup potravin a zeméde€lskych produktil pro restauraci a fada dalsich.
Nepiimé efekty turismu jsou spojeny s jeho multiplikaéni funkci. Multiplika¢ni efekty nejsou na prvni
pohled zfejmé praveé proto, ze jsou realizovany v ramci dodavatelsko-odbératelskych vztaht. Existuje
fada multiplikatori turismu — multiplikator pfijmovy, multiplikator zaméstnanosti, multiplikator in-
vestic, multiplikator mzdovy, multiplikator vladnich vydaji, multiplikator vyrobni a dalsi. [10, s. 91]
Multiplikatory obecn¢ udavaji, o kolik vzroste urcita veli¢ina (napf. zaméstnanost v turismu), zméni-li
se n¢jaky vstup (vétsinou vydaje navstévnikll) o dodatecnou jednotku (napt. 1 USD, 100 CZK). Multipli-
kator pfijmovy vyjadiuje zménu piijmi z turismu, multiplikator zaméstnanosti zvySeni zaméstnanosti atd.
Vedle vyse uvedenych lze sledovat i multiplikatory danové, vydajové ¢i multiplikatory obratu (prodeje).
Multiplikatory se pouzivaji pro vy¢isleni zprostiedkovanych efektd turismu v tzv. nepfimych odvétvich.

Pramysl a ekonomika turismu

Prvnim krokem k vymezeni pojmu turismus zejména v ekonomickém slova smyslu jsou pojmy primysl

turismu (travel & tourism industry) a ekonomika turismu (travel & tourism economy).’ Jedna se

o odvétvové ¢lenéni narodni ekonomiky na dva typy odvétvi v zavislosti na pfimych a nepiimych eko-

nomickych efektech turismu. Primysl turismu zahrnuje pfima odvétvi turismu, ekonomika turismu je

pak souhrnem piimych i nepfimych odvétvi turismu. Primysl turismu zahrnuje z hlediska odvétvového

specifickd odvétvi turismu, kterd vytvareji specifické produkty turismu [34, s. 27]:

— ubytovaci sluzby,

— stravovaci sluzby a prodej napoju,

— sluzby osobni dopravy,

— pomocné sluzby v osobni doprave,

— pronajem osobnich dopravnich prostiedkd,

— udrzovaci a opravarenské sluzby osobnich dopravnich prostiedkil,

— cestovni kancelafe a prtivodcovskeé sluzby, informacni kancelate,

— kulturni sluzby,

— rekreacni a zabavni sluzby,

— rizné sluzby pro turisty (prodej jizdenek, cestovni a zdravotni pojisténi, lazenské, sménarenské sluzby
a dalsi).

Ekonomika turismu zahrnuje primysl turismu a vSechna dalsi odvétvi, ktera slouzi pro odvétvi pri-
myslu jako dodavatelska. MiiZe se jednat o prodej cestovnich potieb, vyrobu a dodavky potravin do re-
stauracnich zafizeni, marketingové sluzby, ucetni sluzby, stavebni sluzby, prodej a opravy motorovych
vozidel, catering letecké dopravy, vyrobu a dodavky vybaveni pro hotely, sluzby hotelovému pramyslu
(napf. pradelny) a dalsi.

Odvétvové vymezeni vychazi z klasifikace ekonomickych ¢innosti SICTA (Standard International
Classification of Tourism Activities), ktera Cleni odvétvi turismu na pfima a neptima. Od roku 2008 se
pouziva ¢tyfmistna klasifikace ISIC (Rev. 4) a pétimistna produktova klasifikace CPC (Ver. 2). Pfima
odvétvi Ize dale rozdélit na odvétvi plné souvisejici s turismem a odvétvi, kterd se na realizaci turismu
podileji pouze castecné. Prikladem je poskytovani stravovacich sluzeb v restauraci, kterou navstévuji
jak turisté/navstévnici, tak i rezidenti, takze ne vSechny stravovaci sluzby poskytované v restauraci jsou
spojeny s turismem, ¢ast je spojena se stravovanim rezidentii. Rozliseni ¢asti sluzeb, ktera je s turismem
spojena, a Casti, ktera s nim spojena neni, je predmétem tzv. analyzy vstupl a vystupl (input-output
analyza) a satelitniho uctu turismu.

3 Preklady do ¢eského jazyka mohou byt zavadgjici, ale terminy primysl a ekonomika turismu jsou vzité a bézné pouzivané.
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K vysvétleni pozice turismu ve svétové ekonomice je mozné vyuzit dal$si mozné ptistupy hodnoceni
vlivu a vyznamu turismu ve svétové ekonomice. Podle Freyera lze vymezit pét okruhd zkoumani a hod-
noceni vlivu turismu na ekonomiku [2, s. 316-353]:

— Statistické hodnocenti sledujici ticastnika turismu jako statistickou jednotku (spiSe hmotné vyjadient).

— Ekonomicko-penézni hodnoceni sledujici u¢astnika turismu jako zdroj piijmia (hodnotové vyjadieni).

— Individualni hodnoceni, které pojima ucastnika turismu jako jedince s jeho potiebami odrazejicimi
se ve spotiebe.

— Sociokulturni hodnoceni vnimajici Gi¢astnika turismu jako socialni bytost vstupujici do vztahii s dal-

§imi Gicastniky, s poskytovateli a zprostfedkovateli sluzeb a zejména s rezidenty.

— Globalni dopady turismu na svétové hospodarstvi jako souhrn pfimych, nepfimych a indukovanych
dopadt turismu, které jsou sledované pomoci dvou globalnich ukazatelti — platebni bilance a satelitniho
uctu turismu.

1.2.1 STATISTICKE HODNOCENI VLIVU MEZINARODNIHO TURISMU

Statistické hodnoceni predstavuje vlastn€ problematiku statistického monitoringu turismu, a to z pohle-
du sledovani trhu turismu (nabidky a poptavky). Soucasti statistického hodnoceni je sledovani ekono-
mickych pfinost turismu, ale i snaha vyhodnotit jeho negativni efekty napt. pomoci analyzy nakladt
a vynosu. Statistické hodnoceni turismu je tak zékladem pro dal§i hodnoceni vlivu a vyznamu turismu
v ekonomické oblasti. K hlavnim statistickym ukazatelim mezinarodniho turismu patii pocet u€astnikti
mezinarodniho turismu, devizové ptijmy a vydaje, spotieba v pasivnim a aktivnim turismu a fada dalsich.
Problematika statistického hodnoceni mezinarodniho turismu bude podrobné&ji popsana v ¢asti 4.

1.2.2 EKONOMICKO-PENEZNI HODNOCENI VLIVU MEZINARODNIHO TURISMU

Ekonomicko-penézni hodnoceni vlivu turismu je zdkladem hodnoceni efektd mezinarodniho turismu
a pracuje s tzv. magickym ctyfuhelnikem, ktery tvofi:

— hruby domaci produkt (HDP),

— nezamestnanost,

— cenova stabilita,

— vn&jsi ekonomicka rovnovaha.

Hodnoceni vlivu turismu by mélo byt provadéno s ohledem na jeho pozitivni a negativni efekty v ramci
vyse uvedenych ¢tyf bodii. Hodnoceni uvedenych parametrti vypovida o postaveni turismu v ekonomice.

Hruby domaci produkt (HDP)

Ukazatel hrubého doméaciho produktu HDP (GDP, gross domestic product) se pouZziva pro stanoveni
vykonnosti ekonomiky a oznacuje penézni vyjadieni celkové hodnoty statktl a sluzeb noveé vytvorenych
rezidenty (domacnosti, podniky) i nerezidenty v daném obdobi na urcitém tzemi. HDP je stanoven riiz-
nymi metodami (diichodova, vydajova, produkéni) na zaklade statistiky narodnich uétti. HDP zahrnuje
soucet hrubé ptidané hodnoty vytvorené v rezidentské ekonomice a dané z produktii minus dotace na pro-
dukty, které nejsou zahrnuty v hodnoté produkce (produkéni metoda). Hodnota ukazatele HDP (v béz-
ném USD) pro svétovou ekonomiku c¢inila 71,4 bil. USD (2012) a ve srovnani s piedchozimi lety 2009
(58,2 bil. USD), 2010 (63,6 bil. USD) a 2011 (70,2 bil. USD) vzrostla. Odvozenym ukazatelem vypo-
vidajicim o ekonomické tirovni jednotlivych zemi je ukazatel HDP/obyvatele, ktery ¢inil v nominalni
hodnoté 10 132 USD (2012) a jeho tendence od roku 2009 byla rovnéz rostouci. Trend naristu platil i pro
obdobné hodnoty vykazané ve stalych cenéch a stalém devizovém kurzu (2005). [19]

Dalsim ukazatelem charakterizujicim vykonnost svétové ekonomiky, na niz je pfimo zavisly objem
mezinarodniho turismu, je ukazatel hrubého narodniho ptijmu GNI (gross national income), diive GNP
(gross national product —hruby narodni produkt). Zatimco ukazatel HDP se vztahuje k ur¢itému tizemi, je
pro ukazatel GNI rozhodujici vlastnictvi a zahrnuje HDP a ¢isty piijem (piijmy z tuzemskych vyrobnich
faktorl vyuzivanych v zahranici a vydaji za zahrani¢ni vyrobni faktory vyuzivané v doméci ekonomice)
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z majetku rezidentll dané ekonomiky v zahranic¢i. Hodnota GNI vyjadfend v bézném USD C¢inila dle
udajii Svétové banky 71,572 bil. USD (2012), hodnota pfepoétena na obyvatele pak 10 015 USD (2012).4

Vzajemnou provazanost HDP/GNI a mezinarodniho turismu je moZné nahliZet ve dvou rovinich:
1. vliv vy§e HDP/GNI na mezinarodni turismus,
2. vliv mezinarodniho turismu na vysi (i strukturu) HDP/GNIL

V soucasné dobé Ize vymezit hlavni riistové faktory svétového HDP/GNI jako prace (pracovni sila), puda,
kapital a védecko-technicky pokrok, a to jako rozvoj dopravnich technologii (nartist mobility), a stejné tak
jako rozvoj informacnich a komunikaénich technologii vedouci ke zméné€ obchodnich modelti i svétovych
distribu¢nich kanalti mezinarodniho turismu.

Vliv HDP na objem mezinarodniho turismu

Vliv svétového HDP na mezinarodni turismus je ziejmy. Empiricky zjisténou zavislost vyvoje mezina-
rodnich pfijezdt na tempu ristu svétové ekonomiky ukazuje obrazek 1.1 Roste-li svétova ekonomika
tempem 2 % a vy$§im, roste pocet mezinarodnich piijezdii nadproporcionalné. Dojde-li k riistu svétové
ekonomiky na urovni 2 % nebo niz§imu, dochazi k vyraznému snizeni tempa mezinarodnich pfijezda,
ptipadné k absolutnimu poklesu piijezdi.’ V povaleéné historii méfeni objemu mezinarodniho turismu
nastala uvedena situace pouze dvakrat, a to v roce 1982 a v roce 2009. Zejména rok 2009 byl vSak hloub-
kou poklesu bezprecedentni (4,2 %). K poklesu sice doslo i v letech 2001 a 2003, ale pfi¢iny nebyly
ekonomické.
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Obr: 1.1 Vliv riistu svétového HDP na objem mezinarodnich prijezdi
Zdroj: UNWTO: http://www.unwto.org/facts/eng/economy.htm

Stejné tak ovliviiuje tvorba svétového HDP rozloZeni mezinarodniho turismu. Tvorba svétového HDP
je nerovnomeérna a soustfedéna do rozvinutych trznich ekonomik, kdy podle UNCTAD vytvaii 15 %
sveétové populace asi 60 % sveétového HDP (tabulka 2.1). Z rozlozeni HDP je ziejmé, které zeme se budou
zapojovat do mezinarodniho obchodu sluzbami turismu jako tradi¢ni hlavni zdrojové zemé (Némecko,

4  Stejné tak lze prepocitat GNI pomoci parity kupni sily (PPP, purchasing power parity). Ukazatel GNI pak oznac¢uje hodnotu
prepoctenou na tzv. mezinarodni dolar s vyuzitim kurzi na zakladé parity kupni sily. Mezinarodni dolar ma pak tutéz kupni
silu jako americky dolar (USD) v USA.

5 Mak uvadi dva ukazatele, jednak sklon k Gcasti na mezinarodnim turismu a jednak sklon k vydajim na mezinarodni tu-
rismus, které jsou nékolikanasobné vys3i v rozvinutych ekonomikach (Svycarsko, Némecko, Velka Britanie) na rozdil
od ekonomik rozvojovych. Korelace ukazatelti sklon k vydajim na mezinarodni turismus a pfijem per capita je tésnéjsi nez
korelace ukazateld sklon k u¢asti na mezinarodnim turismu a piijem per capita. [7, s. 198—199]
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USA, Velka Britanie, Francie, Italie, Japonsko, Kanada), piestoze stale roste vdha nekterych zemi roz-
vojovych a rozvijejicich se zemi, které se jako zdrojové zemé stale vice prosazuji (Cina, Jizni Korea,
Hongkong, Brazilie, Rusko, Indie). I pfes jednozna¢nou diverzifikaci importu a exportu turismu bylo
v roce 2012 téméf 50 % sveétového importu sluzeb turismu soustfedéno do deseti zemi. Diverzifikace
je charakteristicka i pro export sluzeb turismu. Jestlize v roce 1950 pfedstavovalo 15 hlavnich destinaci
88 % svétového exportu sluzeb turismu, pak v roce 2012 €inil podil prvni patnactky pouze 58 %.

Dalsi vyznamnou skutecnosti je, Ze jsou to pravé rozvinuté trzni ekonomiky, které na mezinarodnim
trhu turismu vystupuji i jako vyznamné destinace, a to nejen diky existenci atraktivit turismu (primarni
nabidka), ale také diky existenci a vyspélosti infrastruktury pro turismus (sekundarni nabidka). Jedna se
o tradi¢ni destinace jako Francie, Italie, Spanélsko, USA, Némecko, Velka Britanie, Rakousko. Na druhou
stranu dochazi i k daleko vétsimu zapojeni nékterych rozvijejicich se ekonomik jako exportéri sluzeb turi-
smu, zejména v Asijsko-pacifickém regionu (Cina, Malajsie, Thajsko). S rychle se ménicim rozloZenim sil
ve svétové ekonomice zejména v poslednim desetileti dochazi k posunu vyznamu jednotlivych regiont,
subregiontl i zemi v mezinarodnim turismu. Naprosto zésadni je nastup Ciny, ktera se v roce 2012 v mezi-
narodnim obchod¢ sluzbami turismu stala svétovym importérem ¢islo jedna (102 mld. USD) a svétovym
exportérem ¢islo ¢tyfi (50 mld. USD).

Vliv turismu na HDP
Mezinarodni turismus ovliviluje tvorbu svétového HDP v piimych a nepiimych odvétvich turismu. Je-li
zminovan vliv turismu na svétové HDP, mé&lo by byt specifikovano, zda se jedna o primysl ¢i ekonomiku
turismu. Udaj o vlivu turismu na svétové HDP lze zjistit v soutasné dobé pouze z neoficialniho satelit-
niho uétu® pro svétovou ekonomiku. PFimy vliv turismu na svétové HDP je pro rok 2013 odhadovan
na 3,1 % (2 120 mld. USD) a celkovy vliv na 9,4 % (6 842 mld. USD). Satelitni 0i¢et turismu, at’ uz
neoficialni ¢i oficidlni, zahrnuje kromé zahrani¢niho turismu i domaci turismus, a tak je vliv 3,1 %, resp.
9,4 % vlivem turismu svéta na svétové HDP. [29]

Pro hodnoceni vyznamu (vahy) turismu ve svétové ekonomice neni ani tak rozhodujici absolutni vyse
vytvoteného HDP (asi 2 bil. USD, resp. 6,8 bil. USD) jako podil na celkovém svétovém HDP a vztah
primych a nepfimych odvétvi.

Tab. 1.1 Srovnani ekonomického vyznamu turismu ve vybranych zemich podle HDP (2012)

Aruba reg:sbkliéka Francie Spanélsko USA Cina
PRIMY VLIV TURISMU NA HDP
absolutné v mld. USD 0,7 57 100,2 71,6 459,0 245,6
relativné v % 27,7 % 2,9% 38% 54% 2,7 % 2,6%
CELKOVY VLIV TURISMU NA HDP
absolutné v mid. USD 23 17,0 256,2 199,6 1409,1 864,2
relativné v % 87,0 % 8,8 % 9,8 % 15,1 % 85% 9,2 %
MEZINARODNI HODNOCENI PODLE HDP (celkovy vliv)
absolutné celosvétové 104. pozice 49, pozice 4, pozice 7. pozice 1. pozice 2. pozice
relativné celosvétové 2. pozice 100. pozice 86. pozice 47. pozice 102. pozice 92. pozice

Zdroj: vlastni tabulka na zakladé udaji WTTC [23], [24], [251, [26], [27], [28]

Priklad uvedeny v tabulce 1.1 ukazuje srovnani Sesti vybranych zemi — Aruby, Ceské republiky, Francie,
Spanélska, USA a Ciny. Ze srovnani absolutni vySe HDP vytvoreného v turismu je patrné, ze absolutné
nejvyssi HDP bylo vytvofeno v turismu v USA (459, resp. 1 409 mld. USD). Pokud je vSak srovnavan

6 Neoficialni satelitni ucet (7S4, fourism satellite account) je realizovan na zakazku WTTC asi pro 180 zemi svéta a pro
svétovou ekonomiku jako celek. Od oficialnich satelitnich ucta se lisi daleko vy$si mirou odhadovani a modelovani, takze
je schopen poskytnout neoficialni tidaje o ekonomickém piinosu turismu za zemé, které sviyj oficialni satelitni ucet nemayji,
a to v Casové fad¢ od roku 1988 s odhady do roku 2023 (stav k 31. 7. 2013).
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relativni podil v pfimém a celkovém vlivu turismu na HDP, je v uvedeném prehledu zemi s nejvyssim vli-
vem turismu na ekonomiku nejlépe hodnocen maly ostrovni stat Aruba s 27,7 %, resp. 87 %, ptestoze zde
absolutn¢ predstavuje hodnota vytvoifeného HDP zlomek hodnoty HDP vytvofené v pfimém a celkovém
vlivu turismu v ostatnich srovnavanych zemich.

P#i hodnoceni vyznamu turismu v ekonomice na zakladé HDP je tieba vyjit z relativniho podilu turismu
ve sledované ekonomice, tedy z podilu HDP vytvofeného v odvétvich primyslu a ekonomiky turismu
na celkovém HDP.

S hodnocenim vlivu turismu na HDP je uzce spojeno i hodnoceni dal§ich vyznamnych oblasti, k nimz

patii:

— vztah turismu k dal$im odvétvim ekonomiky (ptimé, nepiimé, indukované efekty),

— vyznam turismu jako faktoru rozvoje Gizemi (ekonomické i mimoekonomické efekty),

— fiskalni efekty turismu plynouci z rozvoje ekonomické aktivity — turismus jako generator piijmu verej-
nych rozpocti,

— vztah turismu a Zivotniho prostiedi s cilem rozvoje udrzitelného turismu.

Vliv turismu na zaméstnanost

Vliv turismu na zaméstnanost je vedle vlivu na HDP druhym zakladnim ukazatelem postaveni turismu
v ekonomice. Podobné jako u HDP je téeba i pii hodnoceni vlivu na zaméstnanost rozlisit zaméstnanost
pFimou a nepiimou, resp. indukovanou v zavislosti na odvétvovém ¢lenéni na primysl a ekonomiku
turismu. Pfiméa zaméstnanost pfedstavuje souhrn pracovnich mist, kterd jsou vytvofena v pfimych odvét-
vich (primysl turismu), a nepfima zaméstnanost zahrnuje pocet pracovnich mist v odvétvich neptimych.

Neoficialni satelitni ucet predpoklada pro rok 2013 téméf 102,4 mil. pracovnich mist vytvotenych v pfi-
mych odvétvich turismu, celkove pak témét 265,8 mil. pracovnich mist. Podil pracovnich mist v primyslu
a ekonomice turismu na celkovém poctu pracovnich mist ve svétové ekonomice by mél dosahnout tedy
3,4 %, resp. 8,8 % (2013). Tabulka 1.2 ukazuje rozdily ve vyznamu vybranych zemi z hlediska absolutni
a relativni zaméstnanosti v turismu.

Tab. 1.2 Srovnani zaméstnanosti v turismu ve vybranych zemich (2012)

Aruba reg:sbkliéka Francie Spanélsko USA Cina
PRIMY VLIV TURISMU NA ZAMESTNANOST
absolutné v tis. 154 261,9 11906 882,1 5604,7 227798
pracovnich mist
relativné v % 31,4 % 54 % 4,4 % 51% 3,8% 9%
CELKOVY VLIV TURISMU NA ZAMESTNANOST
absolutné v tis. 439 5355 29358 26339 143532 644123
pracovnich mist
relativné v % 89,2 % 11,0 % 10,9 % 15,4 % 9,9 % 83 %
MEZINARODNI HODNOCENI PODLE ZAMESTNANOSTI (celkovy vliv)
absolutné celosvétové 149. pozice 54. pozice 13. pozice 17. pozice 3. pozice 1. pozice
relativné celosvétové 3. pozice 70. pozice 71. pozice 43. pozice 79. pozice 92. pozice

Zdroj: vlastni tabulka na zakladg udaji WTTC [23], [24], [251, [26], [27], [28]

Pfi hodnoceni vlivu turismu na zaméstnanost je kromé kvantitativnich ukazatell tfeba zohlednit dal$i
parametry s ohledem na charakter vytvarenych pracovnich mist, vychazejici ze specifickych pod-
minek zaméstnanosti v turismu, k nimz patii:

— rlznorodost profesi s ohledem na prifezovy charakter turismu,

— odlisné kvalifikaéni pfedpoklady, avsak s ptevahou mén¢ kvalifikovanych profesi,
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— vysoky podil zaméstnanosti zen a mladsich lidi,

— vysoky podil pracovnich mist na ¢astecny tivazek,

— Casova narocnost a rozlozeni ¢asovych narokli béhem roku, mésice, tydne, dne,

— Casto vysoka fluktuace,

— niz8i primérnd odmeéna za praci ve srovnani s jinymi obory,

— vysoky podil mén¢ kvalifikovanych mist v rozvojovych zemich,

— specificky charakter zaméstnanosti v turismu v rozvojovém svété (prace bez socidlnich jistot, prace

ve sféte Sedé ¢i Cerné ekonomiky, ...) a dalsi.

Stejné jako trovent HDP je i zaméstnanost v turismu sledovéana v satelitnim Gctu turismu, a to jako za-
méstnanost pfima, nepfima a indukovana v domacim i zahrani¢nim turismu.

Cenova stabilita

Cenova stabilita (inflace vyjadiena jako riist cenové hladiny v ¢asovém obdobi) predstavuje tieti bod tzv.
magického ctyfuihelniku. Inflace se méfi indexem spotrebitelskych cen, ktery odrazi meziro¢ni procentni
zménu v nakladech na primérného spotiebitele na pofizeni stanoveného kose zboZi a sluzeb. Meziro¢ni
narust spotiebitelskych cen (primér cen) ¢inil ve svétové ekonomice v roce 2012 v rozvinutych ekono-
mikach 2,0 % a v rozvojovych a rozvijejicich se ekonomikach 5,9 %. [33]

V oblasti zmény cen ve vztahu k turismu Ize vymezit vzajemnou zavislost — za prvé, cenova droven
zahrani¢ni destinace ovliviiuje iroven poptavky, za druhé, tirovein zahrani¢ni poptavky ovliviiuje
cenovou turoveii destinace.

V prvnim piipadé dochazi ke zméné irovné poptavky po sluzbach a zboZi spoticbovavanych pti
ucasti na mezinarodnim turismu. Zména cenové Urovné ovliviiujici zahraniéni poptavku je zptisobena
napf. zménou danového zatizeni, vyvojem devizového kurzu, vyvojem svétovych cen ropy’, deregulaci
nékterych doposud regulovanych sluzeb apod. Poptavka po sluzbach turismu vykazuje vysokou cenovou
elasticitu, coz znamena, Ze na snizeni/zvyseni ceny o jednotku (napt. 1 USD, 1000 CZK) reaguje poptav-
ka nadproporcionalnim zvySenim/snizenim (napf. poctem piijezdl, pfenocovani).

Druhy pfipad, kdy uroven zahrani¢ni poptavky ovliviiuje cenovou tiroveii destinace, neni pro eko-
nomiku na narodni Grovni zcela typicky, jedna se spiSe o ovlivnéni cenové tirovné mistné (v regionech
¢i mistech s vysokou koncentraci turismu), asove (vysokéd mira sezénnosti) ¢i komoditné (vybrané pro-
dukty a sluzby). Mira vlivu na cenovou Groven na zakladé zvySeni cen sluzeb souvisejicich s turismem
je dana vahou turismu v ekonomice méfené pomoci HDP a zaméstnanosti, strukturou spotieby a pozici
zahrani¢niho turismu v zahrani¢nim obchod¢ sluzbami. Vliv poptavky v turismu na cenovou hladinu
nelze na urovni narodni ani svétové ekonomiky precenovat.

Zména cen zpusobena turismem se dotyka produkti a sluZeb ¢erpanych navstévniky destinace
(zejména ubytovaci a stravovaci sluzby) a lze ji méfit indexem spotiebitelskych cen. Zmeéna cen v de-
stinaci zahrnuje vSak i zménu cen vstupt pro podnikatelsky sektor véetné cen nemovitosti a pozemkii.
Pro méfeni zmény cenové trovné vstupil je mozné vyuzit indexu cen stavebnich praci, indexu cen ze-
meédelskych vyrobcet, indexu cen trznich sluzeb (telekomunikaéni sluzby, finan¢ni sluzby, ucetni sluzby,
reklamni sluzby a dalsi). Vyznamnou roli hraje rozdil mezi kupni silou rezidentii a nav§tévniki destinace.
Cim vétsi je rozdil v kupni sile, tim v&tsi je i prostor pro zvySovani cenové hladiny v destinaci. Problémem
byva rovnéz ,,spravedlivé” rozdéleni zisku/marze mezi domaci poskytovatele a zprostfedkovatele sluzeb
turismu a zahrani¢ni operatory.

V turismu muize v§ak dochazet i k vyraznému sniZovani cenové hladiny zejména ubytovacich sluzeb.
V 70. letech dochézelo v evropskych sttedomoiskych destinacich, zejména v Recku, k vysokému tlaku
zahranicnich tour operatord na mistni poskytovatele a zprostiedkovatele sluzeb, jehoz vysledkem bylo
stlaceni prodejnich cen ubytovacich sluzeb v organizovaném turismu dokonce az pod uroven nakladu.
K podobnym piipadiim dochazi obvykle v situaci dramatického snizeni zahrani¢ni (event. i domaéci)

M

poptavky po destinaci (napf. bezpecnostni pticiny v roce 2001, ekonomické problémy 2008/2009), kdy

7 Vliv cen ropy na poptavku v turismu je ziejmy zejména u vzdalenych destinaci (¢zv. long-haul destinations) zavislych
na letecké dopravé anebo u destinaci zavislych na produktech (¢zv. touring holidays) spo¢ivajicich v navstiveni mnoha mist
v dané destinaci (napf. Novy Z¢land).
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se poskytovatelé sluzeb snazi konkurovat zejména snizenim cen. Uvedenou situaci lze oznacit jako tzv.
vyprodej destinace & uviznuti v cenové pasti. Casto se jednd o destinace, jejichZ cenova troveti je
vyrazné niz§i nez cenova Groven zahrani¢niho tour operatora, ptip. velkoobchodnika.?

Cenova urovei je jednim z vyznamnych ukazateli cenové konkurenceschopnosti jednotlivych desti-
naci. Jedna-li se o mezinarodni turismus, promita se do konkurenceschopnosti i devizovy kurz. Ten se od-
razi v irovni poptavky v pasivnim i aktivnim turismu a zprostfedkované i v poptavce po domacim turismu.

Devizovy Kkurz je cena jedné mény (zahrani¢ni) vyjadiené v jednotkach mény domaci nebo naopak
(pfima a neptima kotace devizového kurzu). Ke stanoveni devizového kurzu dochazi na zakladé vzajem-
ného vyvoje nabidky a poptavky po jednotlivych ménach na ménovém trhu. Kromé urceni devizového
kurzu na ménovém trhu lze k uréeni vzdjemného poméru mén dospét i na zaklade prepoctu pomoci tzv.
parity kupni sily. Metoda piepo¢tu pomoci parity kupni sily je zaloZena na stanoveni kurzu prostied-
nictvim srovnani mnozstvi doméci a zahrani¢ni mény potiebné ke koupi urcitého spotiebniho kose zbozi
a sluzeb (srovnani vnitini kupni sily jednotlivych mén). Kurzy na zakladé parity kupni sily byvaji n¢kdy
oznacovany jako realné a je jich pouZivano pii srovnavani cenové konkurenceschopnosti destinaci.’

VnéjSi ekonomicka rovnovaha

Vnéjsi ekonomicka rovnovaha je vyjadiena v platebni bilanci narodni ekonomiky a v devizovém kur-
zu narodni mény odrazejicim toky zaznamenané v platebni bilanci. Platebni bilance je systematicky
statisticky vykaz ekonomickych transakci za ¢asové obdobi mezi narodni ekonomikou a zahrani-
¢im. Platebni bilance zachycuje Cisté a hmotné platebni toky (zbozi, sluzby v¢etné sluzeb turismu, vynosy,
transfery, dlouhodoby a kratkodoby kapital a devizové rezervy). [5, s. 236] Platebni bilanci sestavuje
Ceska narodni banka na zakladé metodiky Mezinarodniho ménového fondu (BPM5), Manudl k sestavo-
vani platebni bilance MMF', 5. vydani, 1993 a Evropské centralni banky. Platebni bilance je sestavovana
¢tvrtletné s jednotlivymi ctvrtletnimi ¢i kumulativnimi hodnotami v CZK, USD a EUR.

Platebni bilance ma vertikalni a horizontalni strukturu tak, jak je ukazano v tabulce 1.3 (BPMY5).
Polozka turismus je tedy uvedena na bézném uctu v bilanci sluzeb, kdy je na kreditni strané zachycen
vyvoz sluzeb turismu (aktivni turismus) a na stran¢ debetni dovoz sluzeb turismu (pasivni turismus).
Pojmy aktivni a pasivni turismus jsou odvozeny podle u¢inku, ktery vykazuje dany typ zahrani¢niho
turismu na platebni bilanci. Aktivni turismus znamena piiliv deviz (ptijezdovy turismus), pasivni turismus
naopak jejich odliv do zahrani¢i (vyjezdovy turismus).

V soucasné dob¢ se pripravuje zavedeni nové metodiky platebni bilance podle Sestého Manudlu
k sestavovdni platebni bilance (BPM6, 2010), ktery navazuje na revizi narodnich ucti SNA 2008
(namisto SNA 1993) a na naslednou revizi ESA 2010 (namisto ESA 1995) a dalsi sektorové dokumen-
ty. Diivodem je postupujici globalizace a internacionalizace ekonomiky a nové prvky v mezinarodnich
ekonomickych vztazich. Jedna se zejména o nové typy financnich transakei, rostouci objem nehmotnych
investic, vznik a prohlubovani mé€novych unii, rostouci objem piihrani¢niho obchodu, pohyb pracovni
sily a s nim spojenych remitenci a dalsi. Cilem aplikace nového manualu je i zajisténi vétsiho souladu
statistiky platebni bilance a statistiky narodniho tcetnictvi, v turismu pak lepsi propojeni se statistikou
satelitniho uctu turismu — IRTS 2008 (International Recommendations for Tourism Statistics) a TSA:
RMF 2008 (Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework). V prib&éhu roku
2014 by mély byt publikovany v Ceské republice (CNB, CSU) prvni ukazatele podle novych statistickych
standardd.

Nova metodika BMP6 je raimcové shodna s pfedchozi metodikou BMPS (1993), avsak pfinasi zmény
predevsim v nasledujicich oblastech [32, s. xii]:

8 Uvedenou situaci bylo mozné sledovat i v Praze v roce 2001 a v letech 2009-2010, kdy dochazelo ke snizovani cen ubyto-
vacich sluzeb az na tiroven nakladt.

9 'V pivodnim monitoringu konkurenceschopnosti destinaci WTTC (do roku 2004) byla jednim z ukazateli cenové konku-
renceschopnosti cenova uroven ubytovacich sluzeb v hotelech prepodtena na zakladé parity kupni sily ve vice nez stovce
destinaci.

10 Systém narodnich ¢t OSN (The System of National Accounts).

11 Evropsky systém narodnich a regionalnich G¢th (European system of national and regional accounts in the European Union).
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— rozdilné zachyceni zboZi pro obchod a pro ndsledné zpracovani,

— zmény v méfeni finan¢nich sluZzeb véetné finanéniho zprostiedkovani (tzv. FISIM!?), méfeni pojisto-
vacich a penzijnich sluzeb a dalsi,

zachyceni pfimych investic (v souladu s vymezenim OECD),

novy piistup k méfeni remitenci,

— zména sledovani investi¢ni pozice vici zahranici.

Struktura béZného uctu platebni bilance dozna zmény v podobé zavedeni Gctu prvotnich a druhotnych
dichodi. Vyslednd podoba bézného uctu bude zahrnovat tcet zbozi, ucet sluzeb a nové zavedeny ucet
prvotnich dichodti a ti€et druhotnych déichodt. Prvetni diichody zahrnuji vynosy plynouci institucional-
nim jednotkam za poskytnuti finan¢nich aktiv, pronajem piirodnich zdroji ¢i za jejich Gi€¢ast ve vyrobnim
procesu. Polozku prvotni diichody tvoii nahrady zaméstnanctim, dichody z investic a ostatni prvotni
diichody (napi. dané z vyroby a dovozu, dotace). U€et druhotnych diichodii bude slouzit k vykazovani
béznych transferti mezi rezidenty a nerezidenty, a to v ¢lenéni na béZzné transfery vladnich instituci (napf.
béZné dané z diichodl a jméni, socialni davky) a bézné transfery ostatnich sektorti (napt. bézné dané
z dtichodil a jméni, socialni davky, ndhrady z nezivotniho pojisténi). [30], [33]

Tab. 1.3 Turismus ve vertikalni a horizontalni struktuie platebni bilance (BPMS5)

UCTY | Polozky/Bilance | KREDIT (+) | DEBET()
BEZNY UCET
Obchodni bilance (bilance zbozi) | export zbozi import zbozi
BILANCE SLUZEB export sluzeb import sluzeb
Dopravni sluzby export dopr. sluzeb import dopr. sluzeb
TURISMUS export sluzeb turismu (AKTIVNI) import sluzeb turismu (PASIVNI)
Ostatni sluzby export ost. sluzeb import ost. sluzeb
Bilance vynosu (dichodii) import dichodu export dichodu
Transfery import transfer(i export transfer(i
KAPITALOVY UCET

FINANCNI UCET

Dlouhodoby kapital import kapitélu export kapitélu
P{imé zahranicni investice import PZI export PZI
Portfoliové investice import PI export Pl
Ostatni dlouhodoby kapital import ost. dlouh. kap. export ost. dlouh. kap.
Kratkodoby kapital import kratk. kap. export kratk. kap.
CHYBY A OPOMENUTI
ZMENA DEVIZOVYCH REZERV SNIZENI DEV. REZERV ZVYSENI DEV. REZERV

Zdroj: vlastni tabulka na zaklad platebni bilance publikované CNB: Statistika platebni bilance [16]

Pro sledovani vnéjsi ekonomické rovnovahy jsou pouzivany indikatory konstruované na zaklad¢ ver-
tikalniho porovnavani vybranych polozek platebni bilance. Jedna se zejména o nésledujici kumulativni
salda a pomérné ukazatele [5, s. 242-246]:

— saldo bézného uctu platebni bilance,

— saldo vykonové bilance (soucet salda obchodni bilance a bilance sluzeb),

— saldo obchodni bilance,

— saldo bilance sluzeb,

12 Neptimo méfené finanéni zprostiedkovatelské sluzby (Financial intermediation services indirectly measured).
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— saldo turismu (rozdil devizovych piijmtl a vydaji na zahrani¢ni turismus),

— saldo investi¢ni pozice,

— saldo vynost,

— ekvivalent deficitu bézného uctu vici HDP jako ukazatel propojenosti vnitini a vnéjs$i rovnovahy,

— uplné saldo platebni bilance (saldo maximalni likvidity) a dalsi. Saldo béZné bilance zachycuje zménu
devizové pozice zemé jako celku a ma bezprostiedni navaznost na bilanci stavu celkového zadluzeni
zemeé vUcCi zahranici [5, s. 245]:

EX-IM+D+T=-(DK+KK+ A& DR)"
Saldo vykonové bilance oznacuje soucet salda obchodni bilance a bilance sluzeb [5, s. 244]:
EX-IM=—-(D+T+DK + KK + ADR)

Saldo obchodni bilance/bilance sluZeb oznacuje rozdil mezi hodnotou vyvozu a dovozu zbozi/sluzeb.
Saldo zakladni bilance oznacuje saldo béZzné bilance a dlouhodobého kapitalu na jedné stran¢€ vici
kratkodobému kapitalu a zméné€ devizovych rezerv na strané druhé [5, s. 246]:

EX-IM+D+T+DK=- (KK + & DR)

Piijmy a vydaje z turismu se podileji vice ¢i méné na podobé¢ jednotlivych sald, pisobi tedy jako faktor
vné&jsi ekonomické rovnovahy. Devizové piijmy a vydaje na zahranicni turismus jsou zahrnuty dle stava-
jici metodiky platebni bilance na béZzném uctu v bilanci sluzeb. PoloZky souvisejici s investi¢ni ¢innosti
a realizaci zahrani¢niho turismu v$ak lze nalézt v prifezu na vSech Gctech platebni bilance.

Zachyceni turismu v platebni bilanci
Pojeti polozky turismus tak, jak je dle uvedené metodiky sledovana, neni plné srovnatelné s metodi-
kou UNWTO a statistickym vymezenim turismu, které do né€j nezahrnuje cesty za uc¢elem vykonava-
ni vydélecné Cinnosti (piihrani¢ni a sezénni pracovnici). Polozka turismus zahrnuje pFijmy a vydaje
v§ech navstévniki, tedy turistl 1 exkurzionistil véetné tranzitujicich, které realizovali za zbozi a sluzby
vyzadované pro osobni spotfebu béhem pobytu v destinaci i po navratu domt, a dokonce i za zbozi
a sluzby dovezené pro spotiebu tfetimi osobami.
Polozka turismus na bézném uctu v bilanci sluzeb je konstruovana na zakladé metodiky Mezinarodniho
meénového fondu[31], [32] a sklada se ze dvou podskupin:
1. Pracovni (obchodni) cesty — pohyb prosttedkil spojeny s pohybem sezonnich a pteshrani¢nich pra-
covnikt a ostatnich kratkodobych pracovniki.
2. Soukromé cesty — pohyb prostfedkii spojeny s lé¢ebnymi cestami, vzdélavacimi a studijnimi cestami
a ostatnimi typy cest (rekreaéni cesty, navstévy piibuznych a zndmych a dalsi).

Podle nové metodiky (BMP6) [30] zahrnuji pFijmy z turismu zboZi a sluzby urcené k vlastnimu pouziti
nebo dal§imu poskytnuti, které z ekonomiky ziskavaji nerezidenti béhem navstév tohoto hospodarstvi.
Vydaje na turismus pak tvofi zbozi a sluzby uréené k vlastnimu pouziti ¢i dalsimu poskytnuti, které
ziskévaji z jinych ekonomik rezidenti béhem navstévy dané ekonomiky. Soucasti ptijmti a vydaji na turi-
smus jsou zboZi a sluzby véetné mistnich dopravnich sluzeb (doprava v ramci navstévy dané ekonomiky,
kterou poskytuje rezident dané ekonomiky). Sluzby mezinarodni dopravy nejsou do polozky turismus
zahrnuty a sleduji se v polozce doprava, ¢ast osobni doprava.

Nova metodika vyluéuje piijmy a vydaje za zboZi nakoupené ucastnikem turismu k dal§imu prodeji
ve vlastni ¢i jiné ekonomice stejné jako za zbozi s vysokou hodnotou, zbozi dlouhodobé spotieby (napf.
automobily, elektronika) a zbozi, jehoz hodnota piekraduje stanovené celni limity'*. Vyznamnou zmé-
nu ve sledovani turismu pfedstavuje v novém pojeti sledovani nakupu a prodeje timesharingovych
produkti a sledovani zprostiedkovatelskych sluZeb cestovnich kancelafii a agentur a rezervaénich
systémii. Cerpani sluzeb na okruZnich plavbach (zv. cruises) je plné zahrnuto do polozky turismus,
nikoliv do polozky osobni doprava.

13 EX — export zbozi a sluzeb, IM — import zbozi a sluzeb, D — dichody, T — transfery, DK — dlouhodoby kapital, KK — krat-
kodoby kapital, & DR — zména devizovych rezerv.
14 Uvedené polozky jsou zachycovany na uétu zbozi.
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V polozce turismus budou nove vykazovany podpolozky, a to zbozi, mistni dopravni sluzby, ubytovaci
sluzby, stravovaci sluzby a ostatni sluzby tak, aby se metodika platebni bilance pfi sledovani turismu
maximalné pfiblizila metodice satelitniho uctu turismu. Nova metodika je krokem ke sbliZovani meto-
dik sledovani turismu napfi¢ riznymi mezindrodnimi organizacemi, zejména UNWTO, OECD, ILO,
MMF a dalsi.

Zachyceni dopravy v platebni bilanci

Mezinarodni doprava je nezbytnou podminkou rozvoje mezinarodniho turismu. Pfestoze se mezinarodni

doprava sleduje v platebni bilanci oddélené od polozky turismus, byva v n¢kterych propoctech pFifitana

¢ast osobni dopravy k poloZce turismus pro komplexnéjsi pohled na turismus jako takovy. Polozka

mezinarodni doprava se podle metodiky Mezinarodniho ménového fondu sklada ze Etyt soucasti [31],

jimiz jsou:

— sluzby osobni dopravy,

— sluzby nakladni dopravy,

— pronajem dopravniho zafizeni véetné posadky (prondjem a operativni leasing),

— doplikové a podpirné sluzby (cargo handling, skladovani, baleni, remorkéz, naviga¢ni sluzby, udrzba
dopravniho zatizeni, zdchranné prace, provize a poplatky spojené s piepravou osob a nakladu a dalsi).

Polozku sluzby osobni dopravy lze dale rozdélit na dalsi podskupiny:

— dopravu poskytnutou nerezidentiim domacim dopravcem (kredit),

— dopravu poskytnutou rezidentlim nerezidencnim dopravcem (debet),

— dopravu poskytnutou v rdmci ekonomiky nereziden¢nim dopravcem,

— poplatek za dopravni sluzbu a poplatky za nadmérné zavazadlo, dopravni prostiedek, stravovani a na-
poje konzumované béhem pobytu v dopravnim prostredku.

Jedinym typem vztahu poskytnuti dopravni sluzby mezi rezidenty a nerezidenty, ktery je podle metodi-
ky MMF soucasti polozKky turismus, je doprava poskytnuta nerezidentiim rezidenénim dopravcem
v ramci doméaci ekonomiky.

Platebni bilance turismu
Pojem platebni bilance turismu byva n€kdy nespravné pouzivan pro oznaceni prostého salda turismu
(pfijmy z aktivniho turismu minus vydaje na pasivni turismus). Platebni bilance turismu ve skute¢nos-
ti pfedstavuje komplexni vykaz ekonomickych transakci mezi narodni ekonomikou a zahrani¢im,
zachycujici veSkeré operace tykajici se turismu. Jedna se vlastné o platebni bilanci v jeji standardni
horizontalni a vertikalni struktufe, ktera v§ak zachycuje pouze polozky se vztahem k turismu. Pfi podrob-
néj$im pohledu na vertikalni strukturu platebni bilance 1ze snadno zjistit, Ze na kazdém z ucét platebni
bilance jsou zachyceny operace se vztahem k turismu — na bézném uctu vyvoz a dovoz spotiebniho i in-
vesti¢niho zbozi pro turismus (zejména v ekonomikach s nedostate¢nou vyrobni zakladnou — napf. malé
ostrovni staty), ¢ast dopravnich sluzeb, vyvoz a dovoz ostatnich sluzeb (finan¢ni sluzby, kulturni sluzby
a dalsi), vynosy (napf. z kapitlu, prace), jednostranné pfevody. Na finan¢nim uctu se jednd predev§im
o tok pfimych zahrani¢nich investic i portfoliovych investic majetkového a dluhového charakteru.
Vysledkem platebni bilance turismu je pfehled o hodnotach a vyvoji jednotlivych vertikalnich polozek
bilance, a stejné tak o kreditni a debetni stran¢ jednotlivych polozek. Konstrukce platebni bilance turis-
mu predpoklada vymezeni turismu jako ekonomické aktivity, tedy dle odvétvi a produktti do turismu
zahrnutych. Je mozné vyjit z metodiky odvétvového rozdéleni na primysl a ekonomiku turismu (pfimé
a nepfimé vlivy) tak, jak je vyuzivano v konstrukci satelitniho uctu turismu. Sledovani platebni bilance
turismu ma vyznam zejména pro ekonomiky s vysokou zavislosti na turismu, kde je tfeba sledovat
vyvazenost jednotlivych sald platebni bilance jako ukazatele vnéjsi ekonomické rovnovahy.

1.2.3 INDIVIDUALNi HODNOCENI VLIVU MEZINARODNIHO TURISMU

Individuélni hodnoceni vlivu a vyznamu turismu se zabyva pohledem na jednotlivého ti€astnika turismu.
Ucastnik turismu je chapan jako osobnost se svymi potiebami, které uspokojuje ucasti na turismu, a tedy
spotiebou zbozi a sluzeb nabizenych na trhu turismu. Pfedmétem individudlniho hodnoceni je tudiz nejen
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analyza potieb a pfani ucastnika turismu, ale v kone¢né fazi i analyza jeho spotfebniho chovani.

Podle Malé [10, s. 91-93] spoluutvaii turismus Zivotni styl ve smyslu rozsifovani poznani, vzdé-
lanosti, utvaii moralni a duchovni hodnoty a stejné tak plni né€kolik vyznamnych funkei, k nimz patii:
— reprodukce pracovnich sil (dusevni a fyzické sily) — rekreacné zdravotni funkce,

— 10zVv0j osobnosti — kulturné-poznavaci funkce,
— zdravotni funkce (prevence, 1é¢ba),
— veédecko-informacni funkce (rozvoj technologii, internetu, ...).

Zkoumani ucastnika mezinarodniho turismu se soustfed’uje na jeho potfeby primarni (motivacni)
a sekundarni (realiza¢ni). Motivace predstavuje pocatek rozhodovaciho procesu, a proto je snaha o ob-
jasnéni motivace Gcasti na turismu a zejména volby destinace tak silna. Motivace byla podle Mathiesona
a Walla (1982) definovana jako ,,za prvé, fyzicky (fyziologicky) moment napr. hledani relaxace, zdravi,
sportu nebo zmény, za druhé, kulturni moment, napr. poznani novych mist, za tieti, socialni moment,
napr. navstéva pribuznych a znamych, prestizni ditvody, za ¢tvrté, moment fantazie, naprv. unik ze vsedni
reality do rdje”. [3, s. 3] Vyjmenované motivy vysvétluji sice sklon k cestovani, ale ne volbu konkrétni
zahrani¢ni destinace.

Mill a Morrison (1985) hovoti o tom, Ze ,, motivace nastava tam, kde chce jedinec uspokojit svoje
potreby“. [14, s. 38] Zkoumani realiza¢nich poti‘eb je orientovano na prizkum spottebniho chovani,
tedy na charakter spotfeby ucastnikdl turismu. Spotieba jako realizovana poptavka vykazuje v turismu
fadu specifickych rysa.

Spotiebu lze vyjadFit hmotné (napf. poctem tcastnikti turismu) ¢i hodnotové (napf. Giroven prumér-
ného vydaje u€astnika zahrani¢niho turismu). Zjistovani spotieby je pfedmétem statistického monito-
ringu, resp. marketingovych prizkumi v turismu. Kvantifikaci objemu a jednotlivych ¢asti spotieby se
zabyva satelitni ucet, ktery déli spotfebu z hlediska aktivniho, pasivniho a doméaciho turismu a dale podle
jednotlivych spotfebovavanych statkil vytvorenych zejména v soukromém sektoru (napt. ubytovaci sluz-
by, stravovaci sluzby, ndkupy). Spotfeba miize byt kvantifikovana i z hlediska podilu tcasti na turismu
a na volném case jedince.

1.2.4 SOCIOKULTURNIi HODNOCENI VLIVU MEZINARODNIHO TURISMU

Samotny pojem kultura je velice Siroky a mnohovyznamny a je pfedmétem zkoumani riznych obori

jako sociologie, kulturni antropologie, socialni psychologie a dalsi, zejména v disledku pokracujici glo-

balizace a internacionalizace ekonomiky. [13, s. 34] Existuje vice nez 160 riiznych definic pojmu kultura

nesoucich nésledujici spole¢né znaky [13, s. 35-36]:

— kultura jako systém hodnot a socialnich norem,

— kultura jako vysledek procesu uceni, nikoliv jako vrozena vlastnost,

— kultura jako sdilend, pfenaSena sdélenimi a komunikaci mezi ¢leny urcité spolecnosti ¢i socialni sku-
piny i mimo ni,

— kultura se svymi projevy (humor, pohostinnost, folklor, etika a etiketa, vytvarné umeéni, tanec, vzde-
lani, stravovani, jazyk, neverbalni komunikace, oblékani, zdkony, chapani casu, jména, ritudly, vztah
k vlastnictvi, hudba, obchodni zvyklosti, symboly a fada dalsich).

Patocka upozortiuje na §iroké chapani vyznamu pojmu kultura tak, ze ,, svymi souvislostmi pokryva témer
cely rozsah Zivota spolecnosti a jednotlivce “, a na nutnost zohlednit v souvislosti s jeho vymezenim ucel,
pro ktery ma byt pouzit. [11, s. 9] Pod pojmem sociokulturni systém rozumi ,, riiznym zpiisobem socidlné
utvarené, socialné diferencované a socialné integrované prostredi v urcitém casoprostoru*. [11, s. 47]
Fyzické prostiedi i nehmotné socialni prostiedi (socioekonomické a kulturni faktory jako vzdélanostni,
profesni, etnicka, narodnostni, nabozenska struktura obyvatelstva, etiketa a dalsi) ovliviiuji podle Patocky
zivotni podminky lokality ¢i regionu.

Za soucasti kulturniho prostredi 1ze oznacit socialni skupiny, hodnoty a nazory, vzdé¢lani, viru, ma-
terialni kulturu, politiku a ekonomii, zakony a jazyk. [13, s. 38] Pfi realizaci mezinarodniho turismu do-
chazi ke kontaktu riznych kultur, a tedy i k jejich vzajemnému ovliviiovani. S ohledem na mnohostranny
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charakter turismu se stietavani odliSnych kultur odrazi v riznych soucéstech kulturniho prostiedi véetné
prostiedi ekonomického i mimo né.

Lehmanova upozoriiuje na to, ze ,, kultura je vvmezovana z hlediska funkci, které plni v socialni realite,
a je chapadna jako mechanismus integrace, adaptace a stability socialnich systémii, a tedy jako zakladni
predpoklad jejich existence. Zadny socidlni systém nemiize bez kultury existovat. “ Tim vystihuje jak jed-
notu, tak i odliSnost socialniho a kulturniho aspektu. [6, s. 45] Dale vymezuje hierarchii kulturnich
systémii — globalni, nadnarodni, narodni kulturni systémy a kulturni systémy etnickych skupin, k jejichz
interakci v mezinarodnich (ekonomickych) vztazich dochazi.

Tab. 1.4 Pozitivni a negativni sociokulturni vlivy turismu v destinaci
POZITIVNI VLIV | NEGATIVNI VLIV

Vyuziti kultury jako atraktivity turismu

zvysena podpora tradicni kultury a projevi etnické zmény tradi¢nich aktivit a femesel v z&jmu vyhovét
sounalezitosti Lkonzumni” poptévce navstévnikd

znehodnoceni a inflace” tradi¢nich aktivit, degenerace

revitalizace tradi¢niho uméni, festivall a jazyka mistniho jazyka, z4sah do soukromi

Pfimy kontakt mezi rezidenty a navstévniky destinace

posileni negativnich stereotypt a riist komercializace,

preruseni negativnich stereotypd zatazeni cizorodych prvki (véetné nemoci)

narust socidlnich pfilezitosti (kontaktd s lidmi) demonstra¢ni efekt

Zmény ve struktuie zaméstnanosti a ekonomické struktuie destinace zpisobujici zmény v socialnim postaveni

nové ekonomické a socialni prileZitosti potlacujici socidlni napéti mezi rezidenty a navstévniky i mezi rezidenty
nerovnosti samotnymi, narGst socialni nerovnosti

Rozvoj a vyuzivani zafizeni turismu

vice moznosti traveni volného casu k relaxaci, sportovnim ztrata pfistupu rezidentd k mistlim a zafizenim traveni
a kulturnim aktivitdm pro rezidenty volného casu a pro odpocinek

Zvyseny pocet populace vyzadujici pocetnéjsi a rozvinutéjsi infrastrukturu

podpora vzdéldvacich, kulturnich, sportovnich a dalSich

AN - . N felidnéni, dopravni kolaps, zvysena kriminalita
zafizeni zvysujici kvalitu Zivota rezidentl P » dop! ps, zvy

Zdroj: vlastni tabulka podle [15, s. 235]

Vliv mezinarodniho turismu na sociokulturni prostiedi je nesporny (tabulka 1.4), avSak stejné tak je tfeba
zdiraznit vliv sociokulturniho prosti‘edi na mezinarodni turismus, jehoZ odrazem mutze byt ukazatel
intenzity cest v ramci jedné narodni populace a dalsi kvantitativni i kvalitativni ukazatele, napt. vyse
a struktura spotfeby ve vyjezdovém, event. domécim turismu, sezoénnost i€asti na turismu a ostatni znaky
spotiebniho chovani G¢astnikd mezinarodniho turismu.

1.2.5 GLOBALNI DOPADY MEZINARODNIHO TURISMU
NA SVETOVOU EKONOMIKU

Pisobeni turismu je spojovano pievazné s pozitivnimi vlivy, avSak pro objektivni vyhodnoceni vlivu
turismu museji byt zapocteny i vlivy negativni. Ty se projevuji ani ne tak v ekonomickém, jako spise
ve fyzickém a sociokulturnim prostfedi. Snaha vymezit vlivy turismu na okolni prostfedi je provazana
se zkoumanim struktury a vztahti globalnich problémi svétové ekonomiky (kap. 13). Jedna se o pro-
blémy ptirodné-socialni (véetné environmentalniho problému), problémy antroposocialni a intersocialni.
[4, s. 5-6] Stejné tak je mozné sledovat samotné projevy uvedenych problému obecné a jejich vliv
na mezinarodni turismus.
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Pro hodnoceni globélnich vlivil turismu na svétové hospodatstvi ¢i jednotlivé narodni ekonomiky
v ekonomické oblasti se pouzivaji dva ukazatele:'
1. Platebni bilance (kap. 1.2.2).
2. Neoficialni satelitni i¢et turismu pro svétovou ekonomiku a neoficidlni, pfip. oficidlni satelitni ucty
pro narodni ekonomiky (kap. 2.3.1).

Satelitni Gcet turismu

Satelitni ucet turismu (tourism satellite account) je komplexni statisticky nastroj méfici vliv turis-
mu na svétovou ¢i narodni ekonomiku. Satelitni ti¢et obecné piedstavuje specificky nastroj k méfeni
makroekonomického vlivu odvétvi, u nichZ neni mozné zmé¥it jejich vliv prostym rozdilem vstupi
a vystupd, pfip. prostym souctem pracovnikt ¢i dalSich charakteristik v daném ¢asovém obdobi. Sa-
telitni ucet vychazi z odvétvového clenéni na odvétvi pfimo a nepfimo spojend s turismem (primysl
a ekonomika turismu).

Na ptipravé metodiky satelitniho 0¢tu se podilela fada mezinarodnich organizaci, zejména v rdmci
systému OSN (WTO, Statisticka komise OSN, ILO, UNWTO a dalsi), ale i mimo n¢&j (OECD, WTTC,
EUROSTAT, IHRA). Historie piipravy metodiky saha do 80. let 20. stoleti a je spojena s OECD, ktera se
tehdy snazila kvantifikovat ekonomické efekty turismu pomoci tzv. ekonomickych uctd turismu (7EA4,
tourism economic accounts). V roce 1995 ptedlozilo WTO navrh na odvozeni metodiky satelitniho uctu
od statistiky narodnich ucti OSN a v roce 2000 doslo ke schvaleni ramcové metodiky tvorby satelitniho
uctu. Metodika satelitniho Gc¢tu byla nadéle rozvijena nejen diky vstupu fady mezinarodnich organi-
zaci, ale i diky zavadéni metodiky v praxi na Grovni narodnich ekonomik. Rok 2008 pfines] upravu
zakladnich doporuceni pro sledovani statistiky v turismu v podob& nového dokumentu International
Recommendations for Tourism Statistics (IRTS 2008) a nového materialu pro satelitni ¢et Tourism Sa-
tellite Account: Recommended Methodological Framework (TSA: RMF 2008). [34]

Metodika satelitniho u¢tu turismu je oproti jinym odvétvim (stavebnictvi, zeméd¢€lstvi, ...) slozitéjsi
v tom, ze nemuze vychazet z prostych rozdilli vstupd a vystupii (input-output analyza) ¢i ze zjistovani
stavu urcitych veli¢in (napf. zaméstnanosti) v daném casovém intervalu.

K zakladnim vystuptim satelitniho u¢tu turismu patii kvantifikovatelné parametry vlivu turismu
na danou ekonomiku, a to v absolutni a relativni podob¢ a v ¢lenéni na ptimé, nepiimé a indukované
efekty (resp. primysl a ekonomika turismu):

— hruba ptidana hodnota turismu (HPH),'

— hruby domaci produkt (HDP),

zaméstnanost v jednotlivych odvétvich turismu,

— rozsah kapitalovych investic, zakladni jméni a kapitalova zakladna,
danovy ptinos plynouci z aktivit spojenych s turismem,

— vliv turismu na platebni bilanci,

uroven spotfeby v turismu,

— uroven poptavky v turismu,

nefinan¢ni ukazatele turismu a dalsi.

Véha turismu v ekonomice je pak ur¢ena pomérenim absolutni hodnoty daného ukazatele v ramci
primyslu a ekonomiky turismu vici celkovému ukazateli za vS§echna/vybrana odvétvi ekonomiky.
Pro hodnoceni pozice turismu ve svétové ekonomice I1ze pouzit pouze neoficialniho satelitniho G¢tu. Ne-
oficialni satelitni icet turismu je uctem méficim vliv turismu na 181 narodnich ekonomik, regionalni
ekonomiku i svétovou ekonomiku, avSak za jeho konstrukci nestoji narodni statistické instituce, ale mezi-
narodni organizace WTTC (World Travel and Tourism Council). Metodicky je postup vypoctu viceméné
shodny s metodikou oficidlniho satelitniho u¢tu. WTTC vSak klade diiraz na dopad spotieby navstévniki

15 Uvedené néstroje se snazi postihnout $irsi vliv turismu, avSak soustfed’uji se na zhodnoceni ekonomického prostredi, a to
cestou sledovani pozitivnich vlivi.. Otazkou zistava sledovani vlivu na sociokulturni a fyzické prostredi. Pro zhodnoceni
pozitivnich i negativnich efekti turismu lze vyuzit analyzu nakladi a pfinost.

16 Hruba pFidana hodnota je rozdilem HDP a Cistych dani na produkty (dan€ z produktti minus dotace na produkty), tedy
rozdilem mezi produkei a mezispotiebou. Pojmu hruba ptidana hodnota se vyuziva pfi zjistovani HDP produkéni metodou.



