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Co se tady dozvite a naucite
pouZivat:

Jednoduchou, ale zatracené sofistikovanou
strukturu prodejniho textu
(uSetfi vam klidné 80 % prace pfi psani jakéhokoli
komercéniho sdéleni)

Praxi provérené tipy na styl prodejniho textu,
které mu dodaji ,Stavu”“ a bude se €ist (skoro) sam

Psychologii zakazniku a jejich skutecnhou motivaci
(idealisté zaplacou)

Co opravdu chtéji klienti (a jak je dostat na svou
stranu)

&

Tajné (a Casto vyloZené Spinavé) triky,
s nimiZ ve svété prehlceném reklamou
obejdete pfirozené obranné mechanismy zdkaznika






THE BIG PROMISE

,Harry, I have no idea where this will lead us, but
I have a definite feeling it will be a place both
wonderful and strange.”

Special agent Dale Cooper
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Ahoj, jmenuju se Vojtéch...

... a2 jsem copywriter. O co se tu pokusim: naucit vas psat texty,
které pfesvédcuji, prodavaji — a vydeéldvaji. Ano, konecné mate
v ruce prakticky manual, se kterym to zvladnete pfes vikend
a s prstem v nose.

Dovoluju si tvrdit, Ze umét psat texty, které pomahaji - at
vasi firmé, klientovi nebo pfi dosahovani soukromych cilii - se
dost hodi.

A vyplaci.

V marketingu a reklamé je copywriter hlasem firmy, byznysu
nebo organizace. Jejich tvafi je vizudlni identita: to, co vidite,
kdyz k vam firma komunikuje.

Vizual ale sdm o sobé tispéch nezaruéi. I skvéle obleceny, atrak-
tivni lovék maze dojem naprosto pokazit, kdyz mumld, mluvi
z cesty, vyjadfuje se nesrozumitelné nebo mluvi jen o sobé.

Je jedno, jestli jde o e-mailing, web, social, PR, e-shop, radio,
TV spot, intranet, billboard, pracovni prezentaci nebo text na
firemni dodavku...

... komer¢ni texty (spolu)vytvari firemni identitu, ziskdvaji nové
zdkazniky (a udrzuji ty soucasné), nakopnou vasi kariéru (pfi-
padné nastartuj{ novou) — anebo z vaseho byznysu udélaji zlaty
ddl (podnikate kvali penéziim, je to tak?).

A ted k té otdzce, kterd se vam honi hlavou.



THE BIG PROMISE

Da se copywriting naucit?

Vim, Ze ano - sam jsem chodic{ diikaz.

Navic, copywriting nen{ uméni nebo ,dar, ale dovednost. Tak-
Ze se d& naucit - stejné jako t¥eba upéct kure, jezdit na snow-
boardu nebo mluvit plynné italsky.

Stac¢i mit Spetku talentu, znat pravidla hry a dodrZovat zakladni
postupy, které plati prakticky v kaZzdém médiu.

Méda, média, technologie a komunikac¢ni platformy pfichazeji
a odchazeji. Zato zakladni principy lidské psychologie se
nezménily tisice let. Prodejni text nékteré z téch principti vy-
uziva, aby pFesvédcil - a prodal.

Text prodava, kdyz...
... struéné a Stavnaté sdéli informace, které maji pro pfijemce
hodnotu - a tim ho pfesvéd¢i, aby vykonal poZadovanou akci.
Jak to udéla?

Pomoci headlinu, e-mailového pfedmétu nebo titulku pFilaka
rozptylenou pozornost (potencialniho) zdkaznika...

... jasné Fekne, o €em to je (proc je pravé tahle komunikace
pro néj dalezitd)...

... vychvali produkt nebo sluzbu pres konkrétni charakte-
ristiky a z nich plynouci benefity. Zaroven vyvrati zdkaznikovy
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pochybnosti (pfi tom zapoji jak racio a logiku, tak emoce pro-
spektal)...

... prida lidskost, osobitost a ,Stavu“ (a odlisi se tak od kon-
kurence, ktera aZ pfilis casto pouze informuje)...

... pfidanim zaruky eliminuje riziko na strané prospekta, vy-
vrati jeho strach, Ze se ,spali“, a vzbudi touhu dozvédét se vic...

... vytvori dojem urgence tim, Ze limituje nabidku (tak ji za-
roven ucini atraktivnéjsi)...

... a Fekne si o AKCI - co ma prospekt udélat: objednat si, na-
koupit, stahnout aplikaci, objednat se na schiizku, vlozZit e-mail
pro odbér newsletterd, volit kandidata, zacit t¥idit odpad nebo
tfeba poslat penize na charitu.

A celou dobu mluvi k véci, drZi se tématu a hlida si, aby stale
miFil na prospektovy neuralgické body.

Tot vse.

Vysledkem jsou velmi ¢asto texty se schopnosti otevirat srdce -
a penéZenky.

Co se tady dozvite

Kromé mnoha postfehtl a tipi z praxe se naucite zakladni
dovednosti psani komerénich textu:

[1] Prospekt: Potencidln{ zékaznik, ktery u vds jesté nenakoupil a kterého chcete teprve ulovit.



