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Uvod

Kniha je pilotnim materialem pro reditele skol a skolskych zafizeni. Propojuje té-
mata manazerské literatury a marketingu s redlnou pedagogickou praxi segmentu
skolstvi. Svym konceptem je unikatni. Zejména rovina managementu znalosti
a oblast marketingové komunikace klade v soucasné dobé mimoradny diiraz na
nezbytnost rozsirovani kompetenci vedoucich pedagogickych pracovnikd napri¢
vSemi stupni a typy skol a samoziejmé také skolskych zarizeni. A nejen to, velmi
dalezité jsou tyto kompetence také u studentli riznych typa obort zameérenych
na pedagogiku.

Kniha ma ¢tenari prinést zejména metodickou podporu v oblasti krokd sme-
fujicich ke zlepSeni, vys$si efektivité¢ a dosahovani cild v roviné managementu
a zaklad marketingové komunikace. Segment skolstvi je vSak naprosto specificky,
a nelze tedy komplexné uplatiiovat vsechny nastroje, které by byly relevantni v seg-
mentu obchodu, sluzeb a podnikani. Cilem knihy je inspirovat, sdilet a podporovat
a soucasné poskytnout ¢tendfi dostatek prostoru pro tvahu a zamysleni. Skolstvi
je stale na pomyslné startovaci care v roviné sdileni know-how.

Kniha je mezi u¢ebnicemi managementu ojedinéla v roviné vyuziti v segmentu
skolstvi a vzdélavani. Je strucna a prinasi vhled do oblasti, které jsou pro vedeni
$koly vyzvou. Publikace zurocuje autorc¢inu vice nez patnactiletou pedagogickou
praxi, studium pro feditele kol a $kolskych zarizeni, studium v oblasti fizeni lid-
skych zdroji a marketingové komunikace.

Proc¢ jsou pojmy management, marketing, krizovy management, delegovani
nebo time management ve $kolstvi stale opomijené? Co znamenaji pojmy marke-
tingova komunikace, fizeni znalosti nebo public relations? Jaka je skutecna role
vedouciho pracovnika ve Skolstvi? Nejen na tyto otazky prinasi publikace odpoved.






