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~rolog

»Kure stokrat jinak. Pokazdé lehké, vyzivné,
stravitelné — malo kalorické.“ Jsou rtizné uda-
losti, jevy, vzpominky, které tvori poznavaci
kod raznych generaci. Nékdo si miize vyba-
vit, v koho se proménoval jako dité, kdyz hral
v zimé s kamarady hokej. Jedné generaci se tak

Televizni reklamu tehdy uvadéla kreslend
znélka s ,panem Vajickem“ a legendarnim
jinglem (vymyslel, namaloval a zanimoval ji
rezisér Eduard Hofman, mimo jiné scenarista
a rezisér slavného kresleného snimku Stvoreni
svéta).

Pan Vajicko, kterého wytvoril rezisér Eduard Hofman, se stal neodmyslitelnou soucasti détstvi nékdejsich ,Husakovych déti".

vybavi jména Holecek, Dzurilla, Pospisil, aplné
jiné zase Hasek a Jagr. Jinému se vybavi plakaty
tehdejsich pop idoltl na zdi détského pokoje.
A vzpomenout si Ize i na svou prvni reklamu.

M¢ generaci, tedy generaci tzv. Husakovych
déti narozenych na zacitku sedmdesétych let
20. stoleti, znéla z televizni obrazovky nejcas-
téji ta vySe zminéna o stonasobném kufeti - pro
dribezarsky primysl vytvorila desitky spoti
s timto sloganem spole¢nost Merkur, spoty re-
ziroval podle vzpominek pamétnikt pravdépo-
dobné rezisér Jiti Dvorak.

Ztejmé nejdrsnéjsi reklamou mého détstvi
se stal televizni spot na prvni ¢eskou barev-
nou televizi na trhu znacky Tesla Color, jez
tehdy pravé poprvé vstoupila na trh. Drsny
detektiv se v ném utkal v divoké prestrelce se
dvéma $atkem maskovanymi pistolniky a jed-
noho, dlouhovlasou manicku, také presnym
vystielem vyridil. Nacez chraplavym hlasem
pronesl: ,,Ja védél, Ze vrah je ten zrzavej. Tesla
Color.“

O maskovaném lupi¢i se mi potom jesté
dlouho zdalo.

Prolog
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~eklama
Vv soclalistickem
Ceskoslovensku

Z vézeni na mezinarodni vystavu.  Tradice jménem Laurin & Klement.

Zahrani¢ni staze pred pfijezdem tankd. Reklamni texty psal i Jifi
Suchy.  Co fikal na reklamu Vasil Bifak?  Reklamy ,pana Vajicka*“
natacel Merkur, az pét set rocné. Jak fungovala cenzura v Cesko-
slovenské televizi. O spolupraci Merkuru a Rapidu.  Cibulkovy
seznamy slouzi jako Who is who Ceské reklamy. S ¢im StB pfichazela
za lidmi z reklamy.  KGB védéla, Ze pfijde ,,perestrojka“.
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Podzim
v Lobkovickeé zahrade

Zacatkem podzimu roku 1989 se v Praze délo
vicero véci. V Palaci kultury se konal sjezd So-
cialistického svazu mladeze, na némz pritomni
delegati pronaseli své zdravice. Jen o péar dni
pozdéji uz taborily na Malé Strané v Lobko-
vické zahradé, jez je soucasti zapadonémeckého
velvyslanectvi, tisice némeckych uprchlika za-
dajicich o azyl v NSR.

yJaky tomu mam dat titulek?” premital
na chodbé tehdejsi redakce Mladého svéta
v prazské Panské ulici reportér David Vondra-
¢ek, ktery masovy exodus vychodnich Némcu
redakéné pokryval.

Vigm Havelka s Geskym olympijskym vitézem Emilem
Zatopkem v Kanadé na Expu 67, kde vyznamné prispél
K Uspéchu Geskoslovenske Ucasti.

Ceska reklama

»Ja mam titulek: Zradili, zasmal se redakéni
vySetfovaci komise zkoumajici udalosti 17. lis-
topadu, spisovatel a také komisar ceské ucasti
na svétové vystavé Expo 2000 v Hannoveru. Tra-
di¢ni slovnik komunistické nomenklatury, v té
dobé jesté stale pouzivany Rudym prdavem, byl
v konfrontaci s kazdodennim dénim uz opravdu
smésny. Otevieni hranic pro vychodni Némce
uvolnilo lavinu v podobé nezadrzitelného padu
Zelezné opony v celé vychodni Evropé, ale jak
rychly ten pad bude, védél tehdy u nas jen ma-
lokdo.

Redaktor zahrani¢ni rubriky Mladého
svéta Milan Kruml (pozdéjsi medialni odbor-
nik MfDNES a analytik spole¢nosti MediaPro
Pictures, od ¢ervna 2012 piisobici v Ceské te-
levizi) nakonec pripadl na poeticky, neutralni,

V Montrealu se Vilém Havelka setkal také s tehdejSim
slavnym kanadskym hokejistou slovenského piivodu Stanem
Mikitou.



Cesta Viléma Havelky do Osaky vedla i pres Viadivostok.

k ro¢ni dobé se hodici nazev Podzim v Lobko-
vické zahradé, pod nimz také ¢lanek v tehdej-
$im Mladém svété vysel.

A Uplné stranou veskeré medialni pozornosti
se pry v Praze v fijnu 1989 odehrala v rdmci
jedné konference, kterou organizoval narodni
propagacni podnik Rapid, nasledujici scénka:
Jeden fecky podnikatel vyhledal zastupkyni
Svazu obchodniho a cestovniho ruchu a zeptal
se, kolik by stal prazsky obchodni dim M4j, ze
by ho rad koupil. Podivila se: ,,Ale ten nemi-
zete koupit. Zddny obchodni diim tu nemtizete
koupit, my jsme narodni podnik.“

»To nevadi. Dlouho nebudete.”

Zahrani¢ni odbornici si o budoucnosti ko-
munistického panstvi nedélali iluze. A méli
trochu presnéjsi informace, pokud jde o to, co
prijde poté.

Casy vitéznych wstav

Prechod do svobodného svéta nebyl v pripadé
reklamniho priamyslu tak slozity jako v né-
kterych jinych odvétvich. Mimo jiné proto, Ze
tento obor kontakt se zapadni Evropou nikdy
uplné neztratil.

Podobu socialistické reklamy vytvarely
v tehdejsim Ceskoslovensku predeviim dvé sté-
zejni spolecnosti: Merkur a Rapid. Existovaly
i nékteré dalsi podniky (Propaga¢ni tvorba,
Made in publicity, ktery fungoval pod Ceskou
tiskovou kanceld#i, Reklama Cedok, velmi vy-
znamny byl obchod s vytvarnym uménim Art
Centrum Praha a jiné), nicméné dva vyse zmi-
néné hrily prim. Natdcely propagacni filmy
i televizni spoty, vznikaly v nich reklamni texty
i grafické navrhy plakatd, vyrabély se v nich re-
klamni poutace i figuriny. Rapid se zaméroval
predevs$im na zahranici, Merkur mél na starost
vyrobu reklamy pro vnitfni trh. Obé spolec-
nosti pak spolupracovaly na realizaci ¢esko-
slovenské ucasti na svétovych vystavach Expo.
Ceské expozice pti Expu 67 v Montrealu ¢&i
Expu 70 v Osace a nékteré dali{ platily za nej-
lepsi vystavy v daném roce. Scénare k nim pri-
tom vznikly pravé ve vy$e zminénych firmach.

»Expo 67 v Montrealu udélal predev$im
Vilém Havelka. To byl pan jesté s prvorepub-
likovou s$kolou, mimo jiné mistni zastupce
hollywoodské spole¢nosti Metro-Goldwyn-
-Mayer. V tfiapadesatém roce ho komunisté
sebrali pfimo na letisti, zavreli na radu let, ale
pak zjistili, Ze ho potfebuji. Zacatkem Sedesa-
tych let ho proto vytahli z obchodniho oddéleni
nérodniho podniku Korona, kde tehdy pusobil,
a on v roce 1962 vytvoril Rapid, ktery navazal
na predvale¢nou tradici,” vzpomina Jiti Mikes,
zaméstnanec Rapidu z konce Sedesatych let

Reklama v socialistickém Ceskoslovensku
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a v devadesatych letech prvni reditel Asociace
reklamnich agentur a zastupce ceské reklamy
v evropskych reklamnich institucich. Sam se
navic pozdéji stal Havelkovym zetém.

Podobnych osobnosti s prvorepublikovou
minulosti, jez sehraly dulezitou roli v udrzeni
urcité kontinuity, ale také noblesy reklamniho
femesla, méla Ceska reklama v Sedesatych le-
tech vic. Mezi nejvyznamnéj$i pattili kromé
vy$e zminéného Viléma Havelky napriklad
FrantiSek Kulovany, byvaly feditel reklamy
u Bati, nebo Karel Parizek, nékdejsi §éf pro-
pagace firmy Laurin & Klement, tedy pozdéjsi
mladoboleslavské Skodovky. ,,Patizkovi povo-
lili prvni vycestovani v ¢ervnu roku 1968. Do-
dnes ho mam pred o¢ima, jak si vzal bufinku,
paraple a jel,“ usmiva se Jiti Mikes.

On sam pric¢ichl k reklamé poprvé v sede-
satych letech béhem studii na Vysoké skole
ekonomické. ,Tehdy prisel na ekonomku z pro-
pagacni tvorby néjaky Jan Kaliberka, inZenyr,
zvany Johny, ktery zacal prednaset reklamu. Pro
mé to bylo tenkrat vychodisko. Ja jsem nikdy ne-
chtél byt ekonom, touzil jsem studovat FAMU.
Ale protoze jsme doma byli tfi déti, starsi bratr
studoval na Vysoké skole umélecko-priimyslové
a v rodiné moc penéz nebylo, tata celkem ro-
zumné fekl: ,Nékdo z vds by se mél o druhého po-
starat.* Bylo nesporné, ze bracha ma vétsi talent
nez ja. Tak jsem $el na ekonomii.”

Ceska reklama

Byl asi prvni, kdo na prazské ekonomii na-
psal diplomku o komerénich komunikacich.
»Psal jsem spi$ o public relations. Vyvezli jsme
tehdy do Italie tisici klavir, bylo kolem toho
hal6 a ja to rozebiral.“

Koncem Sedesatych let mohl Rapid vysilat
své zameéstnance na staze a $koleni do zapadni
Evropy, ¢ehoz jeho zaméstnanci pochopitelné
radi vyuzivali. Pravé tak sbiraly své zasadni pro-
fesni zkuSenosti i nékteré pozdéjsi vyznamné
osobnosti ¢eské reklamy z prelomu osmdesa-
tych a devadesatych let, jez pomohly tomuto
pramyslu nastartovat novou éru v podminkach
volného trhu. V roce 1967 tak Mike$ spolu s La-
dislavem Kopeckym, pozdéjsim zakladatelem
agentury Lintas, absolvovali v Anglii studium
na Institut public relations, pozdéji spolu stravili
i tfimési¢ni staz v Londyné. Kratkodobé uvol-
néni, ukoncené tankovymi pasy v srpnu 1968,
se tak pravem radi k zdsadnim okamzikiim du-
lezitym i pro novodoby reklamni primysl.

Rapid v normalizaci

Po normalizaci na zacatku sedmdesatych let se
Rapid zaradil k nejostteji sledovanym firmam,
ve firmé i ve spole¢nosti ptituhlo. Provérky
v tehdej$i komunistické strané spojené ,,s vy-

Spot propagujici prvni nealkoholické pivo na ¢eském trhu provazel charismaticky chraplak Jifiho Bartosky.



ménou stranickych legitimaci®, tedy s vyhaze-
nim rezimu nepohodlnych funkcionari z teh-
dejsi komunistické strany i z rozhodujicich mist
ve firmach a ve vSech sférach verejného zivota,
se tomuto podniku pochopitelné nevyhnuly.
Tykalo se to i Jiftho Mikese, ktery se dockal
vylouceni ze strany za to, Ze odmitl prozradit
provérkové komisi jména lidi, s nimiz v srpnu
1968 tajné posilal zpravy CTK pies telex Ra-
pidu do jeho $védské pobocky v Goteborgu
a dél do svéta. V oboru ale ztistal - mimo jiné
proto, ze se pripravovalo Expo 70 v japonské
Osace a lidi, ktefi by méli praxi s pordddnim
expozic na zahrani¢nich vystavach, nebylo na-
zbyt. ,,Chvili si mé v Rapidu jesté nechali, ale
jako vylouceny ze strany jsem uz samoziejmé
nesmél znovu na Zapad. Jesté jsem pro Osaku
udélal studii o Japonsku a japonskych zvycich,
ale to uz jsem védeél, ze nikam nepojedu. Tak
jsem presel do Merkuru, kde se seSel neuvéri-
telné dobry kolektiv,“ vzpomina Jiti Mikes.

Na ¢innosti obou agentur se podilely opravdu
zajimavé osobnosti tehdejsi doby. Mezi externi
zaméstnance Rapidu a Merkuru patfili napri-
klad textati Jiti Suchy, Pavel Bobek ¢i Frantisek
Nepil, reziséfi Jan Spéta, Juraj Jakubisko, Jan
Rohac¢ a rada dalsich.

»vladni vybor pro cestovni ruch chtél pro
Osaku film o Ceskoslovensku, na ktery ale ne-
méli moc penéz. Pozadali jsme proto Honzu

Spétu, at to nato¢i. Mym tikolem bylo to celé
zprodukovat, tak jsem Honzovi fekl, Ze potre-
buji alespon strankové libreto, o ¢em to bude,
kvili schvalovani. ,Nenapi$u ani radku, prosté
to nato¢im, odpovédél rezolutné. A natocil film
Zemé a lidé. Soudruzi prisli na schvalovaci pro-
jekci do Rapidu, zhaslo se, a kdyz se znovu roz-
svitilo, tak i nékteré z téch nejvétsich svini mély
v ocich slzy. Vasil Bilak tehdy pronesl: Tuna

Art Centrum Praha se stalo vyznamnou
lihni manazeru a kreativcl vytvarejicich

tvar ¢eské reklamy po roce 1989.

nepustat, len v Japonsku,“ popisuje Jifi Mikes.
Ten pak, a¢ nemohl cestovat, vedl v Merkuru
oddéleni cestovniho ruchu, které spravovalo
rozpocet zminéného vladniho vyboru.

Dal$im ,reklamnim® podnikem zahrani¢-
niho obchodu ze socialistické sféry, ktery vy-
razné prispél k uspéchu ceskoslovenskych ex-
pozic na obou svétovych vystavach (v roce 1967
v Montrealu a v roce 1970 v Osace), bylo &es-
koslovenské stfedisko vytvarnych uméni Art
Centrum Praha, které tehdy bylo vyznamnym
fenoménem v oblasti obchodu s vytvarnym
uménim a jeho vyvozu do zahranici. Vedle Ra-
pidu a Merkuru se pravé toto stredisko stalo
tfeti vyznamnou lihni manazert a kreativci,
vytvarejicich tvar ceské reklamy po roce 1989.

Reklamu na OP fezy namluvil herec Stanislav Fiser, dabér Vinnetoua a inspektora Clouseaua.

Reklama v socialistickém Ceskoslovensku
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Merkur jde do televize

Merkur vznikl v poloviné padesatych let pu-
vodné jako Reklama statnitho obchodu. V se-
dmdesatych a osmdesatych letech pod nim fun-
govalo téméf viechno, co mélo néco spolecného
s reklamou, podnik disponoval vlastnim grafic-
kym, filmovym i zvukovym studiem, vystavnim
oddélenim, mél svou tiskdrnu, zaméstnaval re-
ziséry, textare i obchodniky. Spadal pod minis-
terstvo obchodu a pracoval pro generalni fedi-
telstvi tohoto ministerstva, ktera méla zase po-
vinnost spolupracovat centralné s Merkurem.
Generalnich reditelstvi bylo celkem osm, pattily
mezi né napriklad Textil, Klenoty, Pramen, Prti-
myslové zbozi, Ovoce a zelenina, Driibezarstvi.
Tato reditelstvi centralné spravovala penize jed-
notlivych podniki, které pod né spadaly.
Vétsina televiznich reklam uvadénych ,pa-
nem Vajickem® vznikla v Merkuru, v jeho vi-
deostudiu se jich natacelo az pét set roéné. Vy-
robni cena jedné takové reklamy se pohybovala
od padesati do sedmdesati tisic korun, jejich
odvysilani v Ceskoslovenské televizi (jediné,
ktera existovala) stalo zhruba od jednoho do tfi
tisic korun. Zajimavosti bylo, Ze neexistovaly
takzvané mediaplany, tedy presny rozpis odkdy
dokdy a v jakych ¢asech reklama pobézi a ko-

Ceska reklama

lik divakd ji ma zhlédnout — néco, bez ¢eho se
soucasny medidlni a reklamni priimysl nemiize
obejit. Televize reklamu nasadila, kdyz méla
»,0kno“: prazdné misto mezi jednotlivymi po-
rady, které nékdy vyplnilo par zabért hrajicich
si kotatek a nékdy reklama.

Trochu lepi situace byla v Ceskosloven-
ském rozhlasu, ktery vysilaci ¢asy mél, ale bylo
jich poskrovnu. Nejcastéjsim zadavatelem byly
statni potraviny - tukovy pramysl, ovoce a ze-
lenina, limonady, dribez a podobné. Reklama
na televizor Tesla Color s déjovym pribéhem
byla hodné vyjime¢nd - nevznikla také v Mer-
kuru, ale pravdépodobné v Kratkém filmu, kde
se tehdy tocily filmové reklamy.

Vysilani v televizi podléhalo samoziejmé
dvojimu schvalovacimu procesu, v némz sama
Ceskoslovenskd televize vystupovala jako
hlavni cenzor. ,,Dnes fikam, zZe tehdejsi reklama
byla takova, jaky byl zrovna $éf propagace,
ktery ji mél na starost, to zaprvé, a zadruhé, jak
pravé fungovala cenzura v Ceskoslovenské te-
levizi. Tam ¢asto vznikaly problémy s tim, co
by se jak mohlo ¢ist mezi fddky a podobné. Uz
v pisemné formé musela reklama dostat podpis
Ceskoslovenské televize, ze je v poradku, a kdyz
se natocila, schvalovali ji znovu,“ vzpomina
FrantiSek Jezek, ktery ptisobil jako vedouci vi-
deostudia Merkuru.

Cerstvé maslo se v pribghu let nijak wrazng neménilo. Zajimavosti ale je, Ze komentar k této reklamé deklamoval Milo$ Kopecky:



Jde o reklamu na drlibeZi sekanou, ale soutasné o zajimavou reflexi tehdejsi mody.

»Z televize chodili na schvalovacky doktor
Prochézka a Pavel Jilek. Oni nebyli z principu
proti nam, ale museli televizi chranit. Takze si
pamatuju, Ze tfeba slogan Ode zdi ke zdi za-
mitli, protoze ho vnimali jako narazku na po-
litickou situaci,“ vzpomind Mikes.

Z dnes$niho pohledu vypadaji tehdejsi re-
klamni spoty casto neuvéfitelné naivné, ale
presto predstavuji vyznamnou kapitolu v déji-
nach ¢eského filmového primyslu. Uz proto,
ze diky zminénému studiu to byl moznd jediny
audiovizualni zanr, ktery vznikal mimo mono-
pol tehdejsiho stétniho filmu a Ceskoslovenské
televize. ,,To zaridil feditel Merkuru Karel Hes,
ktery zjistil, Ze v zakoné se o videu nemluvi
a vymandelil na vladé vznik studia,” tvrdi Jifi
Mikes. Vedoucim studia se stal Jezek, ktery
dal béhem svého pisobeni dohromady uni-
katni archiv socialistickych reklam, odrazeji-
cich mozna jesté vérnéji nez hrané filmy médu
a estetiku své doby. Archiv prosel v roce 2012
digitalizaci a stal se soucasti originalniho DVD
Retro Lahiidky 70.-80. léta, které vydal Popron.

Par lidi v Ceskoslovenské televizi také dr-
zelo ochrannou ruku nad tehdej$imi studenty
FAMU, z nichz se vyprofilovaly dal$i osobnosti
reklamniho svéta nasledujiciho dvacetileti.
»Byla tam rada lidi, co nam pomahala, tfeba
tehdejsi vedouci stiizen Ceské televize Jan Bez-
dék. Ten byl ochoten vzit na sebe tu zodpo-

védnost, Ze kdyz jsme si tocili famacké prace,
nechal nds je nacerno sestfihat v profesionalni
stiizné CT a nevzal si za to ani korunu, a do-
konce ani flasku. Nebo pani Arazimova v ar-
chivu, kterd nam pujéovala na betacamovych
kazetach rtizné véci ze zapadnich satelitt. Tihle

Cena, kterou v roce 1989 ziskal ve Stuttgartu Pavel
Brabec za socialistickou televizni reklamu na Top Topic.
V reklamé vystupovala tehdy slavnd tanecni formace UNO.
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Reklamy sedmdesatych let poskytujf i obrazek o soudobém vybaveni kuchyni,

lidé fandili ur¢itym vécem a chovali se k nam
nesmirné vstticné. Vlastné je fajn, ze ¢lovék
mél moznost tuhle dobu zazit,“ fika rezisér
Pavel Brabec (syn herce Vladimira Brabce),
dnesni prezident Asociace ¢eskych reklamnich
agentur a marketingové komunikace, v polo-
viné osmdesatych let student prazské FAMU.
Brabec v Merkuru natocil v druhé poloviné
osmdesatych let reklamu na nealko napoj Top
Topic, v niz hrala tehdy velmi popularni ta-
ne¢ni skupina UNO. ,V$echny reklamy umé-
lecky a ideové schvalovalo vedeni Merkuru. Pri
schvalovaci projekci ji chtéli zakdzat, protoze je
pry moc americka... Za reklamu jsem potom
jesté pred revoluci dostal cenu Award of Mas-
ters ve Stuttgartu,“ vzpomina Brabec.

V Rapidu vychazel bulletin Vybér, v Mer-
kuru pfipravoval Milan Bruma bulletin Doku-
mentace. Oba obsahovaly i vybér zahrani¢nich
reklam a informace o zdpadni reklamé.

Piehlidkou kazdoro¢ni ¢eské produkce re-
klam se pak stal v sedmdesatych a osmdesatych
letech festival Alfa Video, asi prvni predchtidce

* Videokazetu s reprezentativnim vybérem spot — pozn. aut.

Ceska reklama

pozdéjsich reklamnich soutézi. Pravidelné se jej
ucastnil také alespon jeden host ze zapadni Ev-
ropy, ktery prezentoval aktualni zahrani¢ni re-
klamy. ,,Jednou ptijel chlapik z hamburské po-
bocky reklamni sité JWT a vzal si nas showreel’
do Londyna. Pak se odtamtud ozvali, Ze tam
jsou docela zajimavé ndpady. Kdyz uslyseli, ze
kazdy den zvlddneme vyrobit dva tyhle spoty
a jeden stoji od triceti do Sedesati tisic, mohli
se potrhat smichy,“ vypravi trochu nadnesené
Jiti Mikes.

Dobte podle néj fungovala spolupréce i mezi
lidmi z Rapidu a z Merkuru, ¢asto bez védomi
jejich nadfizenych. ,Kolman se dal oblafnout.
Kdyz Rapid délal akce v zahrani¢i a védél, ze
v Merkuru jsou prachy, tak Lada Kopecky nebo
nékdo dalsi prisel a: ,Jedeme s manekynami ven,
sezen prachy a pojede$ taky, my té prosadime.’

,Jak mé prosadite? Jsem vylouceny ze strany.’

,Ale osvétlovaci a montaznici nejsou proveé-
fovani.‘ A tak jsem jel jako montaznik. Vladni
vybor pro cestovni ruch, pro ktery jsme to dé-
lali, mé tak hodné drzel nad vodou.”



Ve stinu StB

Jenze sedmdesatd a osmdesata léta nebyla jen
dobou entuziastickych, pratelskych pracovnich
tymd, které v ,$edé zoné“ na okraji bolSevické
tolerance usilovaly o smysluplnou praci. I kdyz
pravé tyto vzpominky na onu dobu v paméti
lidi nejvic pretrvavaji, nékteré stiny jsou tem-
néjsi. Coz se tykd reklamy stejné jako jinych
obort.

Kdyz se na zacatku devadesatych let objevily
znamé Cibulkovy seznamy, dalo se v nich najit
i dost reklamnich jmen. Vcetné Jititho MikeSe,
ale tfeba také Viléma RubeSe, v roce 1989 stu-
denta FAMU, pozdéji dlouholetého a uznéva-

a pritom jste vylouceny ze strany, tak vas né-
kdo musi kontrolovat. Nékolikrat to na mé ze
Statni bezpec¢nosti zkusili: Miizes si jezdit, kam
budes chtit, pokud nam bude$ podavat hlaseni
o chartistech. Ja jim na to fekl, Ze jediné, na cem
s nimi mohu nebo musim spolupracovat, je to,
pokud se ztraceji statni penize, se v§im ostat-
nim jsem je poslal do prdele. Mné nevadi, ze
se ty seznamy zvefejnily, ale mélo se zvefejnit
vSechno. Mélo se jasné fict, kdo délal pro odbor
vnitfniho nepftitele a udaval lidi, to byly sviné.
Ja prisel do kontaktu s ekonomickou kontra-
rozvédkou, protoze jsem hlidal statni prachy
a oni méli za ukol dohlizet na narodni hospo-
darstvi. A myslim, Ze jsem tomuhle statu dost

Kdyz mate na starost pétactyriceti-
milionovy rozpocet a pfitom jste vy-
louc¢eny ze strany, tak vas nékdo musi

ného kreativce agentury Leo Burnett a vlastni
agentury Tanagra, dnes britkého glosatora
reklamniho déni. Nebo Michala Donatha,

mnohaletého feditele PR agentury Donath-
-Burson-Marsteller (dnes uz opét jen Donath),
jenz v dlouholetém sporu o Novu, ktery mezi
sebou vedli Vladimir Zelezny a Ronald Lauder,
potazmo spole¢nosti CET 21 a CNTS, vlast-
néna Lauderovou CME, zastupoval CNTS.
Nebo jméno Ondifeje Hejmy, frontmana hu-
debni skupiny Zluty pes, ktery pred listopadem
1989 pracoval jako zpravodaj americké tiskové
agentury APOD. Také Pavla Brabce, zaklada-
tele a prezidenta Asociace ¢eskych reklamnich
agentur.

Minulost ale neni cernobild. Dokazuje to
i priklad Mikese, ktery podepsal spolupraci
se Statni bezpec¢nosti v roce 1977. Na rozdil
od mnoha jinych se vSak nebrani o této kapi-
tole svého Zivota mluvit. V roce 2007 poskytl
rozsahlé svédectvi o svém podpisu spoluprace
novinafi Janu Pottickovi pro casopis Reflex.
A oteviené o ném mluvi i ted. ,Kdyz mate
na starost pétactyricetimilionovy rozpodet

kontrolovat.

penéz udetfil. V roce 1967 jsem uspés$né zvladl
konkurzy na ¢tyfi evropska zahraniéni stipen-
dia a po roce 1968 byl v prdeli, protoze jsem
odmitl udavat. Aspirantura na Vysoké $kole
ekonomické - v prdeli. Kdyz se o seznamech
zacalo na zacatku devadesatych let poprvé mlu-
vit, fikal jsem: Jako prvni zajistéte vyplatni listy.
Kdyby to udélali, daly by se seznamy s néc¢im
konfrontovat, bylo by jasné, kdo udaval za pe-
nize. Kde je ten Fond 2? Ja jsem v seznamech,
a nejsem si védom, Ze bych nékoho prasknul.
A mnozi kluci, o kterych jsem védél, Ze maji
v StB dustojnické hodnosti, v téch seznamech
nejsou. Treba si je BIS nechala.®

O Mikesovi se obc¢as mluvi i v souvislosti
s ruskou KGB, s niz pry mél kontakt. Do Moskvy
na moskevské vystavy smél totiz oficialné jez-
dit - pry na prevychovu, i tak tam ale jezdil rad.
»Sezndmil jsem se tam s uplné jinou mentali-
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tou nez predtim na Zapadé. Prosté Sirokd slo-
vanska duse a hodné piti. Mél jsem tam docela
uspéchy, protoze jsem se se vSemi taméj$imi
novinari dohodl, Ze v§echny mé ¢lanky, které se
v ruském tisku objevi, propijeme.“

Na cestu do kapitalistické ciziny jste
musel zadat o vyjezdni dolozku a pfi-
tom jste samozrejmé absolvoval i po-
hovor s pany z prislusné spravy StB.
Zhruba ve stylu: Co tam uvidite, to nam
Feknete.

Pfi jednom takovém setkani se pry potkal
i se zajimavou trojici, ktera se predstavila jako
novinaf z Izvestiji, novinar z Pravdy a dopiso-
vatel Tassu (sovétské tiskové agentury). ,,Sedéli
jsme a pili dlouho do noci, az povidam: ,Pfijde
dézurnyj a vyhodi nas.‘

,Nevyhodi.*

Prisel, ukazali mu placku a nevyhodil. Pak
mi Fekli: Ty se$ ten a ten, tehdy a tehdy té vy-
hodili ze strany. My délame rozbor pro Misku
Gorbacova, chceme znat nazor druhé strany.’
Sedéli jsme pak az do péti do rana. V Merkuru

Na seznamech StB figuroval ,Kdo jel ven, byl prokadrovan,
mimo jiné Michal Donath, pozdéjsi  bez toho to neslo," fika Pavel
PR manazer. Brabec.

Ceska reklama

jsem potom ostatnim fekl: V Rusku se déjou
véci, prijde Miska.” Délali si ze mé legraci. Ale
nakonec ptisel.

Takto sviij kontakt popisuje muz, ktery se
stal v roce 2004 prvnim ,,Admanem® ¢eské re-
klamy. (Toto oznaceni, které se ptivodné pouzi-
valo pro ¢lovéka pracujiciho v reklamé, zacala
v tom roce udélovat Asociace komunikac¢nich
agentur jako poctu za mimoradny prinos ceské
komer¢ni komunikaci. Kromé Jifiho Mikese jej
do roku 2012 ziskaly dalsi ¢tyfi osobnosti: Josef
Havelka, Marek Sebestak, Evzen Hart a Vladi-
mir Zeman. O vSech se jesté doctete na nasle-
dujicich strankach.)

Také rezisér Pavel Brabec, prezident Asoci-
ace Ceskych reklamnich agentur a marketin-
gové komunikace, md pro své jméno v sezna-
mech StB vlastni zdvodnéni. ,,Chtél jsem vyjet
do Francie na stipendium, které vypsala fran-
couzska vlada, $§lo o moznost staze ve francouz-
ské verejnopravni televizi TVE Dozvédél jsem
se 0 ném ve Francouzském institutu v Praze,
kam jsem tenkrat coby student FAMU chodil,
napsal jsem na to stipendium projekt a vybrali
mé. Jenze na cestu do kapitalistické ciziny jste
musel Zadat o vyjezdni dolozku a pfitom jste
samozrejmeé absolvoval i pohovor s pany z pri-
slusné spravy StB, ani nevim jaké. Zhruba
ve stylu: Co tam uvidite, to nam feknete. Kdo
jel ven, byl prokadrovan, bez toho to neslo. Tak
si mé zapsali a vyjel jsem. Na francouzskou te-
levizi vzpominam rad. Nikdo se tam na nds ne-
koukal skrz prsty, stalo jim za to nam vSechno
ukazat a vysvétlit. Zadné hldseni jsem nikde
podavat nemusel,“ tvrdi Pavel Brabec.

O kontaktech s StB se léta spekuluje také
v souvislosti s Art Centrem. Duvody jeho
uspéchu a udrzeni vSak byly zfejmé prostsi:
management Art Centra léta vydélaval rezimu
valuty a spolupracoval pouze se $pickovymi



tviirci a manazery. ,Diky tomu mohlo Art
Centrum polozit zéklad obchodu s uménim
v tehdejsim Ceskoslovensku, napsal ve své ba-
kalatské praci student Fakulty multimedialnich
komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné

Ondrej Vavra. I kdyz pripustime, Ze student
mohl byt ovlivnén svymi zdroji, mezi néz ne-
pochybné pattili pravé lidé z Art Centra, je
pravda, ze vliv Statni bezpecnosti by se nemél
uplné démonizovat.

Reklama v socialistickém Ceskoslovensku

23






Rod| se
svopodna reklama

Seznam dvanacti dulezitych. Vznikaji prvni pobocky svétovych
reklamnich siti. Prvninezavislé soukromé agentury se objevily uz pred
revoluci. Vznika nejvétsi Ceska reklamni agentura. Syn Ceského
tankisty v Anglii a anglické here¢ky v Cechach. Nastupuje vyrazny
protihraC. Kdo vymyslel prvni plakatovou kampan Minolty? Zacina
bitva mezi Young & Rubicam a Mark BBDO.



