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V okamziku, kdyz piseme tuto knihu, zufi kolem nas hospodarska krize, jakou vétsina
z vas nepamatuje. Banky odmitaji poskytovat aveéry, velké primyslové podniky omezuji
vyrobu, malé firmy se dostavaji do druhotné platebni neschopnosti a kazdy rozumny
podnikatel oéesava naklady, kde se da. Lidé utraceji méné nez pred rokem ¢i dvéma a to

vy v

se nevyhyba téméf fddnému podnikatelskému odvétvi.

Spolec¢nosti, jejichz byznis se to¢i kolem Internetu, nejsou v ofezavani naklada vyjim-
kou. Mnohem peclivéji nez kdykoli jindy ted sleduji své vydaje a jejich navratnost. Sle-
duji miru konverze a efektivitu vlozenych prostfedkti do reklamy. Neefektivni bannero-
vé reklamy s nizkou mirou pronikavosti (CTR - click-through rate) jsou nahrazovany
reklamou, kde platite za vykon - at uz proklik (PPC - pay per click) nebo za vykonanou
akei (CPA - click per action). A je to pravé optimalizace pro vyhledévace, ktera se i diky
trendim uspor dostava ¢im dal tim vic do poptedi.

h Dulezité: Diky optimalizaci stranek pro vyhledavace mate Sanci obsadit prvni pozice

A ve vyhledavacdich, a to za prostredky, které jsou nesrovnatelné nizsi a efektivnéji
investované, nez je jind doposud vyuZivana forma internetové reklamy ¢i chcete-li
marketingu.

Tato kniha vam v nasledujicich 333 tipech a tricich priblizi a nastini zkusenosti dvou
odborniki, kteti se optimalizaci pro vyhledévace Zivi, a jejichz znalosti podloZené praxi
vam tak mohou pomoci pokroc¢it ve znalostech optimalizace stranek pro vyhledavace
jesté o kousek dal.

Poznamka: Pro (pIné zacateCniky v této oblasti je mozna lépe precist si nejprve
knihu Velky privodce SEO od jednoho z autor(i, Michala Kubicka. Nasledujici tipy

Komu je kniha urcena

Kazdy tip a trik je v knize oznacden jednou ze tfi irovni pokrocilosti, ktera po ¢tenarich
bud vyzaduje, nebo nevyzaduje ur¢ité znalosti SEO. V knize si tak najdou tipy a triky
jak zacate¢nici, tak pokrocili optimalizatori. Skute¢ni znalci zde zase mohou kromé tipt
a trikdl popisujicich velmi pokro¢ilé techniky optimalitace a najit i dal$i formy efektivni
propagace na Internetu.

Nevyzaduje predchozi znalosti optimalizace pro vyhledavace.

Predpoklada zakladni znalosti optimalizace pro vyhledavace.

Predpoklada velmi dobrou znalost optimalizace pro vyhledavace a popisuje pokro¢ilé
a sofistikované postupy.
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Doprovodné (D

Na CD najdete jednak vSechny zdrojové kddy, které uvidite v této knize, samoziejmé
odkazy na stranky, on kterych se zminujeme a v neposledni fadé fadu uzite¢nych pro-
gramu a skripti, které vam uleh¢i optimalizaci vasich stranek pro vyhledavace.

CD stadi vlozit do pocitace a rozhrani se spusti automaticky. Pokud maéte zakazané
automatické spousténi, pak prejdéte na CD a v kofenovém adresafi oteviete soubor
spustit_CD.html.

Jestlize oteviete CD v Internet Exploreru, Opete ¢i Google Chrome, budete z CD moci
rovnou instalovat doprovodny software. V pripadé jinych prohlizect, naptiklad Fire-
foxu, budete vyzvani k uloZeni instaldtoru na disk. V takovém ptipadé doporucujeme
spustit instalaci pfimo z CD. Obsah CD najdete ve slozce Obsah.
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Zaklady SEO

Co je to SEQ — optimalizace stranek pro vyhledavace?

Zkratka SEO vychazi z pocatec¢nich slov search engine optimization, coz se preklada jako
optimalizace — pfizptsobeni stranek pro vyhledavace. Nékdy se také setkate s nesprav-
nym pouzivanim spojeni SEO optimalizace, coz je samo o sobé dost krkolomné, dalo by
se to totiz prelozit jako optimalizace optimalizace pro vyhledavacde. Pokud v této knize
hovotime o vyhledavacich, obecné tim minime zejména ¢esky dominantni fulltextovy
vyhledévac Seznam.cz a svétovou jednicku Google.

Samotny proces optimalizace stranek pro vyhledavace je dlouhodoby proces, vyzaduje
peclivou ptipravu, protoze dopady se projevuji postupné. Pokud naptiklad definujete
$patna kli¢ova slova pfi PPC kampani (Google AdWords, Sklik, Etarget atd.), zjistite
chybu relativné brzo, takze ji mtizete rychle napravit. Pokud se vdm stane néco podob-
ného béhem SEO, zjistite to v Fadu tydnil, u novych stranek spiSe mésictl.

Dulezité: Pokud chcete optimalizovat své stranky, obriite se trpélivosti. Pokud si na
praci najimate profesionalni agenturu, dokonce ani v takovém pfipadé nemlzete
ocekavat vysledky v fadu dn0.

Kdy je vhodné délat si SEO sam a kdy si radé;ji
najmout profesionala

Jednoduse feceno: Zalezi na odvétvi, v jakém se pohybujete, na mire vasi znalosti Inter-
netu a z ¢asti také na vasich technickych schopnostech. Pokud sami vidite, Ze je vase
oblast ve vyhledavacich konkuren¢ni, to znamena, Ze se na prvnich mistech objevuji
weby, které jsou na prvni pohled optimalizované (jsou spravné nastrukturované, kli¢ova
slova se objevuji v textech i titulcich stranek, obvykle maji i ,,pékné“ URL adresy, odka-
zuje na né mnoho jinych WWW stranek atd.), budete mit praci trochu tézi.

Jestlize si rozumite s Internetem, v takovém pripadé urcité doporucujeme prostudovat
dostupnou literaturu i odborné weby a blogy (jejich prehled najdete ke konci knizky
v samostatném tipu), samoziejmé tuto knihu - a pak pustte se do prace. Mozna v jednu
chvili zjistite, Ze se prosté uz dal (vy$) nedostanete. Obvykle pravé to byva okamzik, kdy
se zanete ohlizet po sluzbach profesionala.

Naopak, pokud se pohybujete v oblasti, kde neni mnoho optimalizované konkurence,

obvykle si k péknym vysledkiim muzete dopomoci diky informacim, které ziskate z lite-
ratury a internetovych zdroji sami.
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Proc¢ optimalizovat stranky

Pro¢ optimalizovat stranky? To je jednoduché. Ve chvili, kdy potencialni zakaznik vstu-
puje na stranky vyhledavace s dotazem, kde miiZe ziskat vase zbozi nebo sluzby, Seznam
nebo Google mu nabidne takové stranky, o kterych se domniva, Ze jsou pro dany dotaz
nejrelevantnéjsi. V radé pripadi skutecné takové stranky dostane. Napriklad hledate-
li kontakt na ministerstvo zahrani¢nich véci nebo web konkrétni vysoké skoly. To jsou
obvykle stranky, které jsou skute¢né natolik autoritativni vzhledem k dotazu, ktery hle-
dajici zada, Ze je neni tieba prili§ optimalizovat.

Pokud se ale pohybujete v trochu vice konkuren¢nim prosttedi (ministerstev zahrani-
¢i az tolik u nds nemdame), pak zjistite, Ze se bez optimalizace stranek pro vyhledavace
opravdu neobejdete. MiiZe to byt hyperkonkuren¢ni prostredi jako tfeba v oblastech on-
line sluzeb (prodej dovolenych, realitni kancelére, zazitkové agentury atd.), bez optima-
lizace se ale v brzké dobé neobejdete ani v oblastech zdanlivé méné konkurencnich jako
je tfeba nabidka sluzeb se zaméfenim na konkrétni oblast ¢i mésto.

Jak poznam, ktery vyhledavac je pro mne diilezity

Takovy, ktery vam ptivede co nejvice relevantnich navstévnikié. Pokud budete provozo-
vat stranky o receptech, autech nebo zahrddkareni, velmi pravdépodobné bude na vase
stranky prichdzet vice uzivatelti ze Seznamu. Naopak, je-li vasi doménou IT jako tieba
stranky o vylepSovani vlastnosti pocitaci, zfejmé k vam prijde vice lidi z Googlu. Pokud
vas zajimaji podrobné statistiky podle odvétvi, zkuste si otevtit aktualni prehled na
http://toplist.cz/global.html, pro Slovensko pak na http://toplist.sk/global.html. Posledni
tabulka vam ukaze pomér vyuzivani vyhledavacii podle jednotlivych kategorii.

TOPIist - Historie . 8
Zaregisrovat  Edmvar Hiedat Mové Mipovéda
(Tab
(g G-
"HISTORY
1. Seznam (Fullext)
— T T T DO 2. Google.CZ
———— W 3. Goagle 5K
" D4, Google

0 5. Zhoal oz (Seznam)
O 6. Certrum (Googls)
O 7. Firmy cz { Seariam)

= 0 8. Seznam katalag

£ B 9. Google images

= 10, ing.com

3 0 1. Zozriam sk
12, Yahoo!
13, Kikni {Google)
W14, o
W 15, Morfen
W 16, Centrum katalog
D17, Centrum fultex {
018, Atfas katalog
19, Atlas fixt (Google)

4308 4506 4308 5206 309 609 W09 1209 1509 1609 2103 2409 2709 3009 309 609 3909 4209
tyden | rok
CSV Export]

Obrazek 1: Statistiky z Toplistu samoziejmé nepokryvaji vSechny uZivatele ceského
Internetu, prinaseji ale dostatecné reprezentativni vzorek pro to, abychom si mohli udélat
obrazek o vyuzivani jednotlivych vyhledavaci

Zdroj: http;//www.toplist.cz/stat/?a=history&type=4
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Jaky je rozdil mezi optimalizaci v Cesku a na Slovensku

Ceska republika je ve svété na poli vyhledavani na Internetu svym zptisobem unikatni.
Zatimco ve vétsiné ostatnich zemi vede mezi vyhledévaci Google, je vyuzivan vétsinou
uzivateltl, v Cesku ma na poli hledani vétsinu Seznam.

Naopak na Slovensku vét$ina nav§tévnikd Internetu vyuziva k hledani Google. Momen-
talné nékteré servery vyuzivaji také technologii vyhledavani od Jyxo. Diky jinému pti-
stupu Seznamu a jeho systému hodnoceni je optimalizace pro Cesko odli$na.

Co je to indexace stranek

Indexace je stahovani obsahu vasich WWW stranek do databaze vyhledavace. V praxi
to funguje tak, Ze vase stranky, poté co na né nékde na webu najde odkaz, navstivi robot
- maly programek stvofeny za tcelem precist veskeré textové informace nachdzejici
se na dané URL adrese a nasledné tyto informace poslat do databaze (indexu) svého
matefského vyhledavace. Indexace probihd neustale; u stranek, které vyhledavac zna,
miize probihat i nékolikrat denné.

Samotna indexace zajistuje, ze o vas vyhledava¢ vi a md zjisténo, co se na strankach
nachazi. Nezajisti vam to vSak prvni pozice ve vyhledavani.

Co je to SERP

SERP je zkratka, se kterou se muiZete obcas setkat na strankach vénovanym vyhledavani
a optimalizaci pro vyhledavace. Jde o prvni pismena slov Search Engine Results Page,
Cesky stranka s vysledky vyhled4vani. Ukolem SEO je ziskat co nejlepsi pozice na SERP.
Cilem je pak ziskat co nejvice relevantnich navstévnikd, navstévnikd, ktetf maji zdjem
o informace/produkty/sluzby nabizené na vasich strankach.

GOUS[€ |historie ortodoncie Hledat | Reziiiené whiedévani
© Prohledat Web ' Stranky pouze Cesky
Web Vysledky 1 - 10 z asi 1 870 na dotaz historie ortodoncie. (0,21 sekund)
QORTODONT.cz - historie ortodoncie, rovnatka diive ¢ Sponzoravané odkazy
&ni server o ii, rovnatkach, fixnich rovnatkyich, rovnatkach na pevno, funkEnich . )
aparatech. e ? Ortodoncie Praha %

ortodont cz/historie-ortodoncie php - Archiv - Podobné - Ortodoncie. Bezbolestné bez cekanil
Modemi zubni ordinace v Praze.

vzdélavaniv CR »¢ www.astella.cz/ortodoncie

ORTODONT.cz - ortodontické
&ni server o i, rovnatkach, fixnich rovna . ... Uvodni strana - Historie it wwos astol czhabizene shzbyior 1 8
ortodoncie - Rovnatka - Vzdélavani v CR - Nase nabidka ...
ortodont.cz/vzdelavani-v-cr.php - Archiv - Podobné - Ortodoncie »¢
Potfebujete ramatka? Objednejte se
[#) Zobrazit dal3i vysledky z webu ortodont.cz na nasi kliniku_ Prvotfidni péce!
wwav.dentaktiv.cz/Ortodoncie
Osobnosti historie zubniho - l-zuby cz | Vs nikdy nerozboli .. 5 hitpifwevew dentakiiv.cz B &
Osobnosti historie zubniho |ékafstvi 18 a 19. stoleti ... ktery je upravenou verzi odborného
jednani o historii ortodoncie (lidové feéeno 16Eba kivych ... Zde miZe byt zok vae reklama »

W zuby cz/__ fosobnosti-historie-zubniho-lekarstvi-18-a-19-stoleti/ -
Archiv - Podobné -

Osobnosti historie zubniho - I-zuby.cz | Vs nikdy nerozboli ... %€

Clanek je upravenou verzi adbomého pojednani o historii ortodoncie (lidové fedeno lé¢ba
h zubt rovnatky). kterd samozfejmé dzce s celkovym vivojem ...

zuby c2/ historie-zubniho-lekarst elk-staroveld -

- Podobné -

Obrazek 2: Stranku vysledkl vyhledavani nazyvame zkracené zkratkou SERP, vyznaéeny
Gryvek textu ze stranky je pak snippet
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L Ceho se sklada vysledek vyhledavani

Vysledek vyhledavani se obvykle sklada z téchto ¢asti:
® Titulek

® Ndhled stranky (u Seznamu nebo s pluginem ve Firefoxu také u Googlu)
® Uryvek textu (snippet)
®m URL adresa

® Doplnujici informace a funkce - region, vice, stranky z archivu, HTML verze atd.

Jak vypada titulek vysledkii vyhledavani

Titulek je identicky s titulkem stranky, ktery ve zdrojovém kédu uzavirame do znacek
<title>a</title>. Mzeme tedy velmi dobfe ovlivnit hlavni inicializa¢ni prvek, ktery na
navstévnika miZe zapusobit tak, aby na odkaz ve vysledku vyhledavani skute¢né klepl.

Jak upravit nahled stranky ve vyhledavaci

Néhled stranky snimd Seznam; pokud chcete vidét nahledy i na Googlu, nezbyva vam,
nez si nainstalovat do prohlizece Firefox doplnék, ktery vam tzv. screenshoty do vysled-
kit vyhledavani doplni. Nds v tomto pripadé zajima hlavné Seznam, uz minimalné
z toho divodu, Ze se jednd o dominantni ¢esky vyhledavac.

Snima¢ nahled otiskne jen ¢ast obrazovky z levého horniho rohu. Tato ¢ast odpovida
velikosti 700 x 550 bodi. Proto ti, kdo optimalizuji také vzhled, se snazi do této cas-
ti umistit obvykle néjaky vyrazny prvek, ktery navstévnika Seznamu ve vyhledavani
zaujme.

Néhled stranky je snimdn a generovan automaticky samostatnym robotem. Robot pri-
chazi na stranky paralelné s robotem indexovacim. Nahled je pribézné obnovovan.
Nékdy se ale stane, Ze stranka ndhled nema nebo nahled strance neodpovida. V tako-
vych pripadech je mozné bud vyckat, az se ndhled automaticky obnovi, nebo vyuzit pri-
davaci formulaf URL, ktery najdete na adrese http://search.seznam.cz/pridej-stranku. Za
takovych okolnosti by se zména méla projevit do druhého dne.

Snippet a jak na néj

Uryvek (snippet) je jakymsi extraktem vyhledané stranky. Vyhledava¢ se v ném snazi
ukdzat podle néj nejrelevantnéjsi ¢ast zaindexované stranky. Staci, kdyz zménite dotaz,
a vyhledava¢ vam ukéze jiny snippet. Pokud chcete ovlivnit zobrazeni tohoto uryvku,
budete to mit relativné tézké.

V ojedinélych piipadech sice vyhledavace vyuzivaji jako snippet popis z metaznacky
description, Google také sahd pro informace, které o vas najde v katalogu DMOZ. To se
ale stavd jen v pripadech, kdy ma pocit, Ze je na vadi strance malo relevantniho obsahu.
Také se to stava u tzv. naviga¢nich dotazi (o téch si povime za chvilku).
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Seznam si miize podobné vypomoci zdznamem ze svého katalogu. Za jakych okolnosti,
to si povime v nasledujicim tipu. Na popisek z katalogu bychom v$ak neméli spoléhat,
lepsi je sestavovat a psat texty na strankach tak, aby obsahovaly potfebna hledana spo-
jeni a aby tato spojeni davala pri piipadné extrakci smysluplnou myslenku.

Kdy vyuZije Seznam popis z katalogu

Situaci, kdy Seznam pouzije zdznam z katalogu firmy.cz, Ize predpokladat. Pokud zada-
te dotaz do vyhledavani, ve vysledcich se zobrazi vas web, ale na webu se vyhledavany
dotaz nevyskytuje, zobrazi se vysledek z firmy.cz.

SE&M site:pronetmedia.cz Nabidka webhostingu Vyhledat Seznamem

Cesky Vesvité Firmy Mapy ZboZi Vice v

et T SEQ optimalizace, PPC, internet marketing - PRONETmedia ...
@@s  ’ Nabidka webhostingu a reklamy na internetu, tvorba www stranek a e-shop.
po— Prace s vefejnosti, vydavani novin a periodik a grafické prace.
g | pronetmedia.cz/ - Ostrava-mésto - Jobrazit na mapé

Obrazek 3: Vyhledavani site:pronetmedia.cz Nabidka webhosting na Seznamu. Zobrazi
se shippet z firmy.cz, protoze na pronetmedia.cz neni spojeni nabidka webhostingu vibec
pouzito, ale je pouZzito ve firemnim zapisu. Pokud by slovni spojeni nabidka webhostingu
bylo pfimo na webu, zobrazil by se snippet z webu pronetmedia.cz.

Jaka URL adresa se zobrazi na SERPu

URL (Uniform Resource Locator), nebo také webovd adresa, je odkaz, ktery se zobrazu-
je pod titulkem a dryvkem stranky. Sméruje vzdy na konkrétni stranku, kde byla nale-
zena odpovéd na navstévnikiv dotaz.

Nékdy se stane, Ze je tento odkaz pfesmérovavan pres interni stranku vyhledavace - ten
si tak kontroluje mirou proklepnuti navstévnikl mj. relevanci svych vysledka hledani.
Pokud zobrazuje na ur¢ity dotaz néjakou stranku a je vidét, Ze tento vysledek vétsi ¢ast
navstévnikl nezaujal, a to i kdyz byl na prednich pozicich, mize automaticky takovym
vysledktim snizit hodnoceni a umistit je pfi§té na nizsich pozicich.

Které dalsi informace existuji u snippetu

Mezi doplnujici informace patti naptiklad u Seznamu region, ktery se objevuje u stra-
nek, které maji soucasné firemni zapis v katalogu firem. Odkaz pak sméruje na stranky
www.mapy.cz s lokalizaci dané firmy. U ur¢itych stranek je tento odkaz k dobru stran-
ky, zejména jedna-li se mistniho dodavatele, naopak tieba u eshopti nebo stranek, které
poskytuji své sluzby celorepublikové, muize byt presna lokace hned ve vysledcich vyhle-
déavani pro navstévnika, ktery se rozmysli, na ktery odkaz klepnout, i ur¢itym demoti-
vujicim prvkem.
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Naopak jiny je zadouci. Lokalizaci firmy miiZzeme také na Seznamu upravit vyuzitim
tzv. mikroformatti - standardizovanych znacek, do kterych ,,zabalime® kontaktni udaje.
Jakmile navstivi vyhledavaci robot takové stranky vyuzivajici mikroformaty, zobrazi ve
vysledcich hledani také odkaz na umisténi v mapé.

= 7% Kardiologie MUDr. Sdrka Schlesingerova - Kard.cz - kardiologie...
=" Nachézite se na- Kard cz - kardiologie, echokardiografie Karvina > Uvod ...® 2008
Kard.cz - kardiologie, echokardiografie Karvina | web a SEO optimalizace
PRONETmedia. s.r.o

www_kard.cz/ - Zobrazit na mapé

Obrazek 4: V pfipadé, kdyz hleda navstévnik informace o kardiologickych ordinacich v Kar-
viné, na prvnim misté na Seznamu se objevi stranka s upresnujicim odkazem na pozici

v mapach. Toho se dosahlo umisténim kontaktnich Gdaji a GPS polohy ve zdrojovém kédu
stranek do znaéek znamych jako mikroformaty (vice hledejte na http;//microformats.org/).

Google i Seznam nabizi jesté dalsi doplnujici odkazy — naptiklad Vice u Seznamu (vypi-
$e dal$i stranky z dané domény) nebo Archiv a Podobné u Googlu, kde v prvnim ptipa-
dé zjistite, jak vypadala strdnka pfi posledni navstévé vyhledavace, a v druhém ptipadé
uvidite stranky, o nichz si vyhledava¢ mysli, Ze jsou vasim strankam tematicky podobné.
S timto odkazem se jesté setkame, a to v kapitole o linkbuildingu, kde budeme hledat
tematicky podobné stranky na ziskavani zpétnych odkazi.

Pokud pak Google vyhleda napt. dokumenty PDF nebo ve Wordu dokumenty, nabidne
vam jejich prohlédnuti v HTML verzi.

Kdy se zobrazi rozsifujici odkazy a podvysledky

Nékdy byva vysledek vyhledani obohacen tzv. podvysledkem. Ten obsahuje v podsta-
té stejné komponenty a objevuje se v pripadech, kdy vyhledava¢ usoudi, Ze na stejné
doméné je vice stranek relevantnich vasemu dotazu.

U navigac¢nich dotazil, tedy takovych, které se obvykle shoduji s ndzvem vasi stranky
nebo spole¢nosti, jsou také k vidéni rozsifené odkazy na jednotlivé podstranky, tak jak
to vidite na obrazku 5. U téchto odkazli nemiZete ovlivnit, zda a jaké se budou zobra-
zovat. Pouze mate-1i aktivni icet ve sluzbé Google Webmaster Tools, pak miizete, pokud
mdte pocit, ze neni dostate¢né relevantni, navrhnout smazani nékteré ze stranek v tom-
to seznamu a Google posléze vami navrzeny odkaz ke smazani nahradi jinym.

GO Ug[e |brigady sk Hradat

Hiadat: @ web © stranky pisané po slovensky © stranky zo Slovenska

Web

Brigady sk - prdca na Slovensku, brigady, zamestnanie - ponuky ...

Denne aktualizované pracovné ponuky. interview simulator a moZnost vytvarenia Zivotopisu
zdarma.

www.brigady.sk/ - V paméti - Podobné

Bratislava  Prica

Koéice Tmava
Nitra Lokalita

Zilina Upravit' vyhladavanie

Obrazek 5: Razeni stranek do rozsifeného seznamu odkazil si uréuje Google napfiklad
podle Pageranku jednotlivych stranek. O Pageranku si povime o chvilku pozdéji.
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Co je to landing page

Predstavte si letadlo, které pristava. Pristavaci plocha by méla byt co nejlépe piipravena
pro dany typ letadla. Obrovskému nakladnimu letadlu by se §patné pristavalo na strese
mrakodrapu, ktera je urcena pro helikoptéry, bojové stihacce staci k pristani letadlova
lod a baldn pristane i na louce.

Obrazek 6: Vstupni strance, na kterou odkazuje vyhledavac,
fikdme landing page - pfistavaci stranka.

Landing page je takova pristavaci plocha, jen s tim rozdilem, Ze na ni maji pristavat
navstévnici, v naSem pripadé zejména ti, ktefi prichazeji z vyhledavacti. Musime si uvé-
domit, Ze z vyhledavaci sice lidé prichdzeji zpravidla na hlavni stranku, ale neni to tak
vidy.

U rozsahlejsich webd, jako jsou tfeba pravidelné aktualizované a psané blogy, zpravo-
dajské servery, realitni servery, eshopy nebo prodejci zajezdi, prichazi mnoho lidi i na
jinou stranku, nez je hlavni. Soucasti optimalizace stranek by mélo byt také to, jak pii-
pravit kazdou jednotlivou stranku tak, aby byla vhodnou pristavaci plochou pro toho
spravného navstévnika.

Jaké narodni domény indexuje Seznam

Doména - napiiklad www.seokniha.cz — se sklddd ze tii ¢asti. Cteme-li ji zprava doleva,
tedy opacné, nez je tomu u nas zvykem, pak je prvni dvou- az ¢tyfpismenné spojeni za
prvni te¢kou (.cz) doména prvniho fadu. Nékdy se také miizete setkat se zkratkou TLD
(Top-Level Domain). Domény TLD se déli na generické (gTLD) a geografické (ccTLD).
Generické domény jsou bud oteviené volné registraci (.com, .net, .org, .info), nebo jsou
ur¢ené pro vymezené Gcely (.name, .museum, .aero atd.). Geografické domény TLD jsou
pridéleny jednotlivym zemim, koncovka je tvorena zkratkou dané zemé. To, co je pred
.cz (nebo .com, .net...), je doména druhého radu, poté tretiho atd.

Seznam rozli$uje obsah z jednotlivych domén prvniho fadu a ne vSechny takové narod-
ni domény indexuje. Diivod je jasny. Kolik ¢eskych stranek naptiklad funguje na domé-
né .gt? Mimochodem, jedna se o doménu Guatemaly.



